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RESUMO

Este trabalho aborda o uso da teoria das cores aplicada nos portais de comunicagao
WEBJORNALISMO: andlise da aplicacdo da teoria das cores em trés portais de
comunicacdo. Tal abordagem ¢é relevante devido ao significativo aumento, que continua
acontecendo, do consumo de contetdo digital. Portanto, o presente projeto se justifica através
da andlise da aplicacdo da teoria das cores nos portais de comunicagdo, e busca encontrar e
entender 0 uso desta teoria nos portais de noticias. Discorre também, sobre a influéncia das
cores em sites especificos, mostrando os pontos em comum entre eles, assim como as
diferencas e porque existem, em sua composicdo cromatica e em suas paletas de cores. Foram
escolhidos trés noticiarios online, tendo cada um deles sido analisado individualmente. O tipo
de pesquisa é exploratério e a técnica utilizada € a pesquisa quantitativa, cujo objetivo é
interpretar fenbmenos através da linguagem matematica, ou seja, utilizando-se da
quantificacdo de dados, viabilizando assim a analise do uso das cores nos portais. Os sites
escolhidos foram: Uol, Globo e Terra que séo portais que tem uma amplitude nacional. A
andlise das trés paginas teve énfase na utilizacdo das escalas cromaticas e em suas possiveis
justificativas, guiadas por uma bibliografia especializada, objetivando assim, interpretar a

mensagem a ser passada pelo site de noticias através do uso das cores.

Palavras-chave: Webjornalismo. Portais. Leitor. Internet.



ABSTRACT

This work approaches the use of the color theory, applied in communication websites.
WEB JOURNALISM: analysis of the application of the color theory in three communication
portals. Such an approach is relevant due to the significant number of digital content
consuption, which still grows. Therefore, this project is justified by the analysis of the color
theory in news websites. Discusses also, about the influence the colors have in specific
portals, showing its common points and differences and why they exist, in the pages
crhomatic composition and color palettes. Three news websites were chosen, and each one of
them was analysed individually. The research type is exploratory and the technique used was
the quantitative research, where the intention is to interpretate phenomenon through
mathematic language, using data quantification, making possible the analysis of the use of the
colors in the pages. The chosen websites were: Uol, Globo and Terra. The analysis of these
portals enphasizes the use of chromatic scales and their probable meanings, justified by a
specialized bibliography, intending to understand the message the page sends through the

colors.

Keywords: Web journalism. Portals. Reader. Internet.
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1 INTRODUCAO

Com opgdes de comunicagdo cada vez mais digitais, 0 modo de consumo de noticias
vem apresentando diferente formas, o que vem de encontro a necessidade de individuos
inseridos em uma rotina que exige informacdo rapida, inviabilizando muitas vezes, 0 acesso
as noticias através de midias tradicionais, como a televisdo e jornais impressos. O
Webjornalismo trouxe a facilidade do acesso de noticias de forma répida e sob demanda, o
que se intensificou com a chegada de smartphones tornando possivel o acesso de qualquer
lugar, a qualquer hora e na palma da méo.

Em 1989 foi criada a rede World Wide Web (www), idealizada por Tim Barners- Lee,
foi um importante passo para o rapido avanco da Internet, uma rede mundial que possui a
particularidade de diversas midias que se tornaram referéncias contemporaneas em
entretenimento e informacdo. Posteriormente, redes sociais mudaram a forma de convivio
através da rede, como por exemplo faceboook, twitter, instagram, ferramentas utilizadas
também para a propagar informacdo, papel exercido hd mais tempo, pelos portais de
comunicacdo, sendo estes os principais veiculos de noticia a diversos niveis, conectando
pessoas a0 mundo, dando assim, oportunidade a uma nova forma de jornalismo, mostrando
novo formato, abordagem e selecionando o interesse do publico com mais precisdo no
ambiente da virtual.

As cores tém forte influéncia nas sensagOes visuais e ndo raramente podem ser
utilizadas na inducdo do receptor através do uso de técnicas que ligam cores a sentimentos.
Através da analise de tais técnicas, se justifica o tema do presente trabalho:
“WEBJORNALISMO: Analise da aplicagdo da teoria das cores nos portais de comunicagdo”.

No inicio do desenvolvimento o primeiro capitulo nomeado como “Histéria do
jornalismo na Internet” ¢ onde Ferrari (2006), argumenta que a tecnologia e a expansao das
informagdes vém a cada dia mais, transformando a sociedade e seus costumes.

No segundo capitulo, intitulado “Jornalismo na Internet” d& continuidade ao fluxo
sobre 0 a historia do jornalismo na internet falando sobre o Jornalismo 1.0 e o Jornalismo 2.0.

No terceiro capitulo “Webjornalismo” conta a trajetoria do webjornalismo desde o
inicio da internet e os primdrdios dos portais de comunicacéo.

O quarto capitulo “As cores no Jornalismo”, discorre sobre a fun¢do das cores no
jornalismo abordando os topicos sentido visual, simbolos e as cores na informacao.

O quinto capitulo a “Teoria da Gestalt” vem para completar o capitulo anterior

reforgando a ideia e questéo de simbolismo.
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No sexto capitulo a “Psicologia das Cores” fala sobre a relagdo e funcionalidades
distintas das cores, discorre sobre como a cores visam organizar, ordenar informacGes de
forma hierérquica, e direcionam a leitura.

E no sétimo capitulo, “Significados das cores”, que se ¢ aprofundado no assunto das
cores falando sobre a capacidade das cores de despertar diferentes sensacGes de acordo com o
contexto, tonalidade e combinacdo cromatica com que € empregada contando com o tdpico
acorde cromético falando da fun¢&o distinta da cor em cada ocasido.

O oitavo capitulo “Teoria das Cores” disserta sobre como a teoria das cores ¢ aplicada
sobre as cores primarias secundarias e terciarias.

No nono capitulo “Aplicagao das cores” expde sobre como as cores sao utilizadas nos
trés portais de comunicacdo Uol, Globo.com e Terra. Portais que foram escolhidos por
possuirem uma abrangéncia nacional.

No décimo capitulo temos analise final e logo em seguida a concluséo sobre o uso e

emprego da teoria das cores nos portais de comunicacdo analisados no presente trabalho.
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2 HISTORIA DO JORNALISMO NA INTERNET

Ferrari (2006) argumenta que se trata de webjornalismo, todo jornalismo praticado
através de meio digitais. A historia da profissao, teve seu inicio na midia impressa e passou
por diversas mudancas, como radio, televisdo e mais recentemente, os meios digitais, que
trouxeram outra dindmica ao consumo.

A adaptacgdo jornalistica a novas plataformas ndo significou o fim das ja existentes.
Muitos noticiarios da internet por exemplo, continuam mantendo suas midias fisicas. O Jornal
Estaddo é um exemplo de noticiario impresso que fornece também contetido online, mantendo
0 padrdo de cores e diagramacdo semelhante ao seu material fisico.

Para a autora, a tecnologia e a expansdo das informacGes vém a cada dia mais,
transformando a sociedade e seus costumes. O estilo de vida acelerado que que advém de
modos modernos de consumo de midia, ttm mudado drasticamente, sendo assim, com a
praticidade e rapidez da internet noticias de ambito mundial podem ser acessadas assim que
sdo publicadas de qualquer canto do mundo. Atualmente, a Internet é o veiculo de
comunicacdo em que mais é publicado contetdo jornalistico, sendo um ambiente em que se
reinem varias formas de comunicacdo através de textos, ou de maneira audiovisual, tudo ao
mesmo tempo no mesmo dispositivo, com a finalidade de informar o internauta onde ele
estiver e na hora que quiser, visto que o contetdo € continuo.

Varios veiculos e portais de comunicacéo estdo aderindo a era digital, disponibilizando
informacBes que abordam territdrio local, nacional e internacional, mudando inevitavelmente,
o0 impacto e velocidade de uma noticia e aumentando invariavelmente, o perigo da propagacéo
de noticias falsas, podendo estas, trazer consequéncias em questdo de segundos, visto que

podem ser propagadas em um clique.
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3 JORNALISMO NA INTERNET

Segundo Ferrari (2006) a Internet e as midias sociais sd0 uma maneira de se
comunicar e modificar o comportamento do leitor, mudando os conceitos de tempo e espaco
em relacdo ao consumo de noticia. Agora, as pessoas sdo movidas pela velocidade e pela
instantaneidade que a internet nos proporciona, sendo assim, 0s noticiarios contemporaneos
devem se adaptar ao modo de consumo.

A autora diz que com a alta popularidade alcancada pela internet, varios negocios de
todos os ramos, e também a populacdo em geral acabaram migrando para as redes sociais que
estavam surgindo, o jornalismo por sua vez como maneira de inclusdo para atingir seu
publico, também aderiu a essa realidade que € consequéncia da era digital. A maneira de
produzir a noticia se mantinha, mas como o ser humano é muito visual existia a necessidade

de explorar 0s recursos visuais - imagens e cores - para chamar mais a aten¢éo do leitor.

3.1 Jornalismo 1.0

Para Steganha (2010), o jornalismo 1.0 foi o pioneiro; a primeira forma de jornalismo
a surgir na internet, onde inicialmente os sites dos veiculos de comunicacdo impressos,
copiavam e colavam as matérias publicadas do impresso para o site. A interagdo que existia
com os leitores, era feita de maneira linear, onde ndo havia a possibilidade de opinar ou
debater sobre o contetdo ali postado. Sites de jornais impressos como Estaddo e Correio

Braziliense sdo exemplos de Jornalismo 1.0.

3.2 Jornalismo 2.0

Segundo Ferrari (2006), no jornalismo 2.0 os conteldos sdo produzidos de forma
exclusiva para a internet, com uma linguagem simples, coloquial e assim, tem mais
interatividade com os leitores. Nesta forma de jornalismo, a hipertextualidade — forma de
texto que abrange outras formas de comunicacao além da verbal - esta disponivel aos leitores,
de modo com que possam interagir com VAarios textos ao mesmo tempo, sobre 0 mesmo
assunto além de interagir com outros leitores da mesma noticia. Um exemplo, é o site de
noticias Portal Uol.

A autora diz ainda, que a Web 2.0 é o termo que comecou a ser utilizado a partir de
2004 pela empresa americana O'Reilly Media para indicar uma segunda geracdo de


http://www.uol.com.br/
https://pt.wikipedia.org/wiki/EUA
https://pt.wikipedia.org/wiki/O%27Reilly_Media
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comunidades e servicos, tendo como usufruir da "Webenquanto plataforma”,
envolvendo wikis — sites agregadores de informacGes sobre determinados assuntos, passiveis
de edicdo por usuérios -, aplicativos baseados em folksonomia — forma de indexar
informacoes -, redes sociais e Tecnologia da Informacéo. O termo se refere a uma nova verséo
para a Web, ndo trata diretamente da atualizacdo em termos técnicos, mas sim aborda uma
mudanca na forma que a web é tratada por desenvolvedores e internautas, formando assim, a
interacédo repleta de linguagens e diferentes motivagoes.

Tim Berners-Lee, o idealizador da World Wide Web (WWW), e demais autores da
area, evidenciam a necessidade de sentido do termo, porque a Web 2.0 se utiliza de elementos

tecnoldgicos criados antes mesmo da origem da Web.


https://pt.wikipedia.org/wiki/World_Wide_Web
https://pt.wikipedia.org/wiki/Wiki
https://pt.wikipedia.org/wiki/Folksonomia
https://pt.wikipedia.org/wiki/Rede_social#Redes_Sociais_na_Internet
https://pt.wikipedia.org/wiki/Tecnologia_da_Informa%C3%A7%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Tim_Berners-Lee
https://pt.wikipedia.org/wiki/World_Wide_Web
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4 WEBJORNALISMO

Segundo Ferrari (2006) a internet teve inicio em 1969, quando a ARPA, sigla em
inglés para Advanced Research Project Agency (Agéncia de Pesquisa e Projetos Avancados),
que é uma organizacdo do departamento de defesa norte americano focada na pesquisa de
informacdes para servico militar criou o Arpanet, que é uma rede nacional de computadores,
que servia para garantir comunicacdo emergencial, caso acontecesse de os Estados Unidos
serem atacados por outro pais.

De acordo com a autora entre 0s anos 1975 e 1990, a Arpanet passou por cessdo de
orgdo administrador o que culminou na criacdo da MILNET, rede independente de uso
exclusivo de forgas militares; a Arpanet torna-se a ARPA-INTERNET, sendo entdo focada
em pesquisas e ficando obsoleta. Nos anos 90, grande parte dos computadores com protocolo
TCP/IP, houve a privatizacdo da internet. Desde entdo, o crescimento se acelera e se renova
gradualmente.

O trafego de dados obteve rapido crescimento entre 0s usuarios, existiam
pesquisadores com trabalhos na &rea de seguranca e defesa. e completa que muitos
computadores conectados, mas 0s principais eram computadores utilizados por académicos
que ficavam em laboratérios de pesquisa. A internet tinha uma interface simples e de facil
acesso. Com o tempo, aumentaram 0s investimentos e com isso aumentou a capacidade dos
hardwares e softwares das redes de computadores. Nos anos 90 entdo, a dimensdo do
crescimento da internet, consequentemente causou 0 aumento de computadores conectados ao
redor do mundo. O namero pulou de 1,7 milhdo (dado de 1993), para 20 milhdes (1997).

O termo ‘portal’, com o significado de “porta de entrada”, comegou a ser usado em
1997. Nesse ano, sites como o Yahoo! — criado em 1994 a partir de duas cabecas
geniais, David Filo e Jerry Yang, ambos oriundos do curso engenharia elétrica da
Universidade de Stanford, na Califérnia — agregaram contetdo e stick applications a
pagina de entrada, visualizada pela maioria dos usuarios pelo browser Netscape.
(FERRARI, 2006, p. 17-18)
Os portais de comunicagdo buscam atrair e fixar a atengdo do internauta ao apresentar
a noticia, usando diversas ferramentas e artificios visuais fundamentados em estudos da
comunicagdo para chamar e manter a atengdo dos seus leitores, ajudando assim, o leitor a
encontrar o que procura, através de tema ou especificacfes do seu conteddo. Utilizam das
ferramentas hiperlinks, busca, comunidades, e-commerce, e-mail gratuito, chat, homepages

pessoais, canais e mapas de site.
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Ferrari reconhece o potencial das novas midias como um instrumento primordial para
o0 jornalismo, e ajuda a moldar os produtos oferecidos em portais de comunicagéo, trazendo

qualidade e contetdo atrativo para seu usuério, sem custo e com grande abrangéncia.

Os veiculos cem por cento digitais, sdo obrigados a ter todos os departamentos de
uma redacdo: fotografia, editorias, producdo net (similar a producdo grafica),
financeiro, arte, entre outros. Tém a responsabilidade de assegurar a sobrevivéncia
sem o respaldo do “produto mée”. (FERRARI, 2006, p. 41)
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5 AS CORES NO JORNALISMO

Assim como em qualquer técnica de comunicacgdo visual, o jornalismo pode se utilizar
de cores para transmitir de forma ndo verbal mensagens com diferentes tons e objetivos. A
escala cromatica exerce papel importante, na divisdo das categorias de jornalismo, facilitando
a organizacdo para o leitor e criando familiaridade utilizando periodicamente a mesma

configuracdo de cores.

5.1 Sentido visual

Para Dondis (1997) desde o nascimento, os seres humanos recebem estimulos visuais,
as cores e formas, tudo esta incluso na informacdo visual. A visdo é a porta de entrada para se
receber todo tipo de informacéo desde o inicio de vida.

O autor defende que os cinco sentidos que sdo o olfato, paladar, audicéo, tato e visao

s&0 essenciais no processo de aprendizagem de uma crianca.

A primeira experiéncia por que passa uma crianga em seu processo de aprendizagem
ocorre através da consciéncia tatil. Além desse conhecimento ‘“manual”, o
reconhecimento inclui o olfato, a audicdo e o paladar, num intenso e fecundo contato
com o meio ambiente. Esses sentidos sdo rapidamente intensificados e superados
pelo plano iconico — a capacidade de ver, reconhecer e compreender, em termos
visuais, as for¢as ambientais e emocionais. Praticamente, desde nossa primeira
experiéncia no mundo, passamos a organizar nossas necessidades e nossos prazeres,
nossas preferéncias e nossos temores com base naquilo que vemos. (DONDIS, 1997,
p. 5-6)

Dondis completa sobre a importancia que o sentido visual exerce sobre nossa vida.
Nos aceitamos sem percebermos que ele pode ser aperfeicoado no processo béasico de
observacdo, ou ampliando até converter em instrumento de comunicagdo humana.

Para Dondis, tudo parece muito natural e simples, sugerindo que ndo exista a
necessidade de desenvolver nossa capacidade de ver e visualizar, e que basta aceita-la como
uma funcdo natural.

O autor completa que nédo é dificil perceber informag¢fes no comportamento humano.
O reforco visual é buscado através de nosso conhecimento por diversos motivos, sendo 0 mais
importante deles, o carater direto da informacéo, aproximando-se a experiéncia real.

A experiéncia visual humana é fundamental no aprendizado assim conseguimos
compreender o meio ambiente e reagir a ele; a informacéo visual € o mais antigo registro da

historia humana.
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5.2 Simbolos

Segundo Dondis (1997), os simbolos que chamamos de linguagem s&o invengdes ou
resquicios do que foram anteriormente, percepcdes do objeto dentro de uma mentalidade
despojada de imagens. Criar e interpretar mensagens através do estimulo visual é natural até
certo ponto, mas apenas através do estudo pode-se fundamentar a eficiéncia deste tipo de

linguagem.

5.3 As cores na informacéo

As cores ajudam a construir significados para a informacéo, trazendo intervengdes na
informacdo, o que pode também, causar ruidos no processo de comunicacdo. A cor atinge as
emoc0Oes de cada pessoa e € extremamente importante na transmissao de contetdo. O mesmo

acontece com os produtos de comunicagdo, como jornais, revistas e portais de noticias.

Na midia, todos os elementos que suportam cor sdo potenciais condutores de cor-
informacdo. A forca semaéntica da cor-informacdo cabe em péginas de revistas e
jornais, em telas de webpages e de telejornalismo, em imagens captadas da realidade
fisica ou criadas a partir do imaginario, em imagens externas e em imagens
montadas em estudio, no trabalho do designer, do videodesigner, do webdesigner, do
fotojornalista, do cinegrafista, do iluminador, do cenografista, do jornalista e do
apresentador. (GUIMARAES, 2003, p. 138)

O ser humano é extremamente visual, as fotos e imagens tendem Ihe chamar a atengédo
em noticiarios. A fotocomposicdo ilustra as noticias nos portais de comunicacdo online,
enguanto as cores complementam o conjunto visual e podem conquistar a atencao do leitor ou
fazer com que o mesmo perca o interesse pela leitura, a depender do modo com que a escala

cromatica é utilizada na composicdo da pagina.

O maior perigo que pode ameacar o desenvolvimento de uma abordagem do
alfabetismo visual é tentar envolve-lo num excesso de definicdes. A existéncia da
linguagem, um modo de comunicacdo que conta com uma estrutura relativamente
bem organizada, sem divida exerce uma forte pressdo sobre todos 0s que se ocupam
da ideia mesma do analfabetismo visual. (DONDIS, 1997, p. 15)

Dondis defende a existéncia da sintaxe visual, argumenta que ha linhas gerais para a
criacdo de composicdes assim como elementos bésicos que podem ser aprendidos e
compreendidos, e que podem ser usados como técnicas manipulativas, para o

desenvolvimento de mensagens visuais claras e objetivas.
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Fig 01: Paleta de Cores Frias e Quentes

CORES

e

CORES
QUENTES

Fonte: Disponivel em https://www.blink102.com.br/wp-content/uploads/2017/05/circulo-cromatico-cores-
quente-fria-1.png
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6 TEORIA DA GESTALT

Segundo Kohler (1968), na Psicologia da Gestalt ndo ha dificuldade especifica em
formular hipdteses acerca da dindmica do sistema nervoso. Nas observacGes do
comportamento dos animais e do homem, ndo h& a experiéncia direta dos sujeitos. Existindo
tal experiéncia, o experimentador ndo tende a observar influéncia nos fenémenos fisioldgicos
das condi¢cBes externas e o comportamento apresentado. As presuncOes feitas a partir dos
fendmenos devem explicar o comportamento observado sem abordar fatores ndo fisioldgicos.
A experiéncia direta ndo interfere na cadeia da causacdo fisioldgica.

A psicologia da Gestalt para Koéhler ¢ um principio mais geral e aplicavel
concretamente relacionado aos propostos por Hering e Muller. Estes, retratam a ordem
exclusivamente logica das experiéncias que, sdo interpretadas em consonancia com suas
similaridades. A tese defende que quando fenémenos fisioldgicos correlatos sdo submetidos a
esta ordem, o resultado tende a se igualar ao das experiéncias.

Ja para Dondis (1997), compde-se a partir de uma lista basica de elementos, uma obra
de qualquer natureza. E importante distinguir os elementos visuais do meio de expressio, ou
seja, 0 material ou midia utilizado para uma obra tem conotacdo independente de seu
contetdo. A substancia bésica do que observamos é construida através dos elementos visuais
que sdo: ponto, linha, forma, direcdo, tom, cor, textura, dimensdo, escala e movimento.
Apesar de aparentar um numero pequeno de recursos, constituem a matéria-prima da
informacdo visual. A estrutura da obra é responsavel por ditar o tom e a énfase da composicédo

visual.

Grande parte do que sabemos sobre a interacdo e o efeito da percepcdo humana
sobre o significado visual provém das pesquisas e dos experimentos da psicologia da
Gestalt, mas o pensamento gestaltista tem mais a oferecer além da mera relacéo
entre fendmenos psicofisiologicos e expressao visual. Sua base tedrica é a crenga em
que uma abordagem da compreensao e da andlise de todos os sistemas exige que se
reconhega que o sistema (ou objeto, acontecimento, etc.) como um todo é formado
por partes interatuantes, que podem ser isoladas e vistas como inteiramente
independentes e depois reunidas no todo. (DONDIS, 1997, p. 51)
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7 PSICOLOGIA DAS CORES

Para Guimardes (2003), textos visuais, principalmente os jornalisticos, tem nas cores
funcionalidades distintas e especificas que podem ser classificadas em dois grupos, sendo um
que engloba as sintaxes e as relagbes taxiondmicas, visando organizar, ser atraente, dar
énfase, viabilizar a percepcéo, ordenar informacdes de forma hierarquica, direcionar a leitura
etc., e outro que responsavel por compreender as relacdes semanticas, conotar ou denotar,
ambientar e simbolizar.

O autor trata a cor como informacdo a partir do momento em que desempenha uma
funcdo organizacional nas informacdes ou garante significado a estas, independente da sua
forma de atuacdo, embora dependente de outros elementos do texto visual em que foi
aplicada.

A a cor-informacéo se refere ao conceito interpretado em cada cor, na sua dimensdo
como signo, e ferramentas textuais distintas como técnicas de comunicacgéo visual e emprego

de significado.

A mensagem “indica” alguma coisa. N&o considera apenas 0S processos de
denotagdo, mas todos os processos de denotagdo, mas todos 0s processos de
conotagdo, mesmo se intencdo referencial tende a reduzir a0 minimo o campo
semantico que se cria em torno de um signo e a enfocar a intencéo do receptor sobre
um Unico referente. (EC0,1990, p. 381-2 apud GUIMARAES, 2003, p. 32)

Segundo Heller (2013), o conceito de cor ultrapassa uma sensacdo Otica e vai além de
uma ferramenta técnica. Os tedricos das cores diferenciam as cores primarias (vermelho,
amarelo, azul) das cores secundarias (verde, laranja, violeta) e das cores mistas subordinadas
(como rosa, cinza, marrom); ndao ha consenso académico referente ao preto e ao branco
quanto a discussdo se podem ser consideradas cores verdadeiras; ouro e prata,
majoritariamente sdo ignorados como cores — ainda que na psicologia, cada uma dessas 13
cores ter autonomia, as tornando assim insubstituiveis e Unicas.

Guimardes (2003), defende a eficiéncia a cor no aumento ou queda de credibilidade de
informacdes. Empregar credibilidade a informagdes pode ser objetivo da composi¢do, assim
como pode ser resultado nédo intencional do uso. A partir do momento em que o resultado é
intencional, o julga-se a intengdo e busca-se estudar e fundamentar o que levou a tal

COMpOsigao.
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Acles corretas positivas, corretas negativas, incorretas positivas e incorretas
negativas sdo possiblidades do uso da cor-informacdo, de limites por vezes nitidos,
outras por demais ténues, principalmente por depender do compartilhamento ou nao
do ponto de vista moral, ético e repertorial entre o emissor e o receptor daquela
informagéo. (GUIMARAES, 2003, p. 91-92)

Para o autor o uso de imagens mais coloridas se tornou popular com computacéo
grafica e assim facilitou o surgimento de softwares de tratamento digital de imagens e
interface grafica. Com este advento, a profusdo de imagens e cores aumentou
significativamente. Enquanto isso, a computacdo grafica tomava aos poucos o lugar de
animacdes feitas de modo tradicional, através de desenhos e filmagens quadro a quadro.
Possibilidades de novas cenas de abertura surgiram, assim como aumentou a gama de
ferramentas para ambientacdo e fundos. Na primeira geracdo da internet, a prevaléncia de
textos pretos sobre fundo cinza ainda se fazia presente, posteriormente dividindo espago com
imagens e cores.

Na midia, todos o0s elementos que suportam cor sdo potenciais condutores de cor-
informacdo. A forgca seméantica da cor-informagdo cabe em péginas de revistas e de
jornais, em telas de webpages e de telejornalismo, em imagens captadas da realidade
fisica ou criadas a partir do imaginario, em imagens externas e em imagens
montadas em estldio, no trabalho do designer, do iluminador, do cenografista, do
jornalista e do apresentador. (GUIMARAES, 2003, p. 138)
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8 SIGNIFICADOS DAS CORES

Para Heller (2013), cada cor tem a capacidade de despertar diferentes sensacOes de
acordo com o contexto, tonalidade e combinacdo croméatica com que é empregada. A autora
ainda analisa todas as cores possiveis, em momentos e situacdes diferentes, destacando suas
conotacoes.

Para a autora, 0 vermelho é uma cor mais excitante e chamativa. Esta associada ao
amor, sensualidade, paixdo. Também associa-se a sangue, fogo, guerra, inferno, perigo, alerta

e violéncia. E a cor do elemento fogo, do sangue e do coracao.

Fig 02: Vermelho

Fonte: A autora
Heller (2013) relata que o Amarelo é luz. Esta associado a calor, divertimento, verdo,
iluminacdo, inspiracdo, energia, otimismo, felicidade e alegria. E a cor do sol e do elemento

ouro.

Fig 03: Amarelo

Fonte: A autora
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O estudo da autora associa ao laranja, diversas conotacdes, algumas delas sdo: uma
cor muito viva, associada ao prazer, alegria, energia, forca, exuberéncia, atividade,

sociabilidade e criatividade.

Fig 04: Laranja

Fonte: A autora
Heller atribui ao verde natureza, esperanca, liberdade, humanidade, salde, dinheiro,

juventude, crescimento e relaxamento.

Fig 05: Verde

Fonte: A autora
Segundo Heller (2013), a cor azul esta associada ao horizonte, ao infinito,

conservadorismo, simpatia, monotonia, tecnologia, tranquilidade, fidelidade, céu, agua e frio.

Fig 06: Azul

Fonte: A autora
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Para a autora o roxo vem associado a realeza, espiritualidade, esoterismo, magia,

mistério, tristeza e introspecgao.

Fig 07: Cor Roxo

Fonte: A autora
O estudo aponta que o0 rosa € uma cor que remete a delicadeza. Esta associado a

feminilidade, romantismo, sensualidade, beleza, ingenuidade e sutileza.

Fig 08: Rosa

Fonte: A autora

Heller (2013) relata que o marrom € uma densa. Esta associada a natureza, terra,

sujeira, rustico, estabilidade, estagnacdo e aspereza. E a cor do elemento terra.

Fig 9: Marrom

Fonte: A autora
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Para a autora o preto é a auséncia de cor, remete a morte e tristeza. Esta associado a

elegancia, seriedade, sofisticacio, formalidade, medo, luto e modernidade. E a cor da noite.

Fig 10: Preto

Fonte: A autora
O estudo aponta que o cinza é uma cor neutra. Esta associada a elegancia, humildade,

respeito, reveréncia, passado, velhice, desanimo e apatia. E a cor do elemento prata.

Fig 11: Cinza

Fonte: A autora

O estudo da autora associa ao branco a claridade, paz, pureza, alma. A cor esta
associada a paz, limpeza, luz, claridade, honestidade, pureza e harmonia. E a juncéo de todas

as cores.

Fig 12: Branco

N yd

Fonte: A autora
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8.1 Acorde Cromatico

Heller (2013), aponta que conhecemos muito mais sentimentos do que cores fazendo
com que uma mesma cor transmita diferentes efeitos em diferentes contextos, por vezes até

contraditérios. Cada cor exerce funcéo distinta de acordo com a ocasiéo.

A cor vermelha pode ter efeito er6tico ou brutal, nobre ou vulgar. O mesmo
acontece com o verde, ele pode atuar de modo salutar ou venenoso, ou ainda
calmante. O amarelo pode ter um efeito caloroso ou irritante. E que nenhuma cor
esta ali sozinha, estd sempre cercada de outras cores. A cada efeito intervém varias
cores 0 que resulta um acorde cromatico. (HELLER, 2013, p.21)

Segundo a autora, um acorde cromatico € composto por cada uma das cores que esteja

mais frequentemente associada a um determinado efeito.

Um acorde cromatico ndo é uma combinacdo aleatdria de cores, mas um efeito
conjunto imutavel. T&o importantes quanto a cor mais frequentemente citada séo as
cores que a cada vez a ela se combinam. O vermelho com amarelo e laranja tem
outro efeito do que o vermelho com preto ou violeta; o verde com preto age de modo
diferente do que o verde com o azul. O acorde cromatico determina o efeito da cor
principal. (HELLER, 2013, p.21)

Fig 13: Exemplo de acorde cromético

AS CORES MAIS COMUMENTE CITADAS COMO RELACIONADAS A CONCEITOS

AZUL: frio e passivo, tranquilo e confidvel. O azul das virtudes intelectuals
como oposto ao vermeiho da paixdo.

O distante A fneza A passividade

Fonte: (HELLER, 2013, p.25)
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9 TEORIA DAS CORES

Segundo Heller (2013), a Teoria das Cores € aplicada as cores “primarias”. Uma cor
priméria ndo pode ser obtida pela mistura de outras cores. A Teoria das Cores explica a
existéncia de trés cores primarias, sendo elas o vermelho, o amarelo e o azul, podendo estas
através da juncdo reproduzir as outras cores. Os resultados desta mistura recebem o nome de
cores secundéarias, como o laranja, o violeta e o verde. J& a mistura de trés cores primarias
resulta em uma cor terciaria ou “cor mista impura”. O tom de todas as cores pode ser

escurecido ou clareado, através da mistura de preto ou branco, respectivamente.

Quando surgiu a simbologia das cores, que até hoje determina a concepcdo que
temos delas, os pigmentos ainda ndo podiam ser produzidos sinteticamente, e a
diferencga de pregos era muito mais dramética. O prego de uma cor exercia influéncia
decisiva sobre seu significado. (HELLER, 2013, p.56)

Ao contrario das cores primarias aditivas vermelho, azul e verde (RGB) e as
subtrativas ciano, magenta, amarelo e preto (CMYK), as cores primarias, originarias de tantas
outras ndo podem ser decompostas.

Exemplos de misturas que originam cores secundarias sdo o verde (mistura entre azul
e amarelo), o laranja (vermelho e amarelo) e o roxo (azul e vermelho). Entende-se por cor
terciaria, a fusdo de cores secundarias a primarias.

S&o consideradas cores quentes, aquelas que contam sensacdo de calor e luz como
amarelo e vermelho. As cores consideradas frias empregam geralmente, conforto,
tranquilidade, aconchego, e o proprio frio. Exemplos sdo: azul e verde. As Cores neutras nao
trazem a principio nenhuma sensacdo, nesta categoria, encaixam-se 0s tons de cinza assim

como o preto e o branco.
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Fig 14: Cédigo RGB e CMYK

Fonte: disponivel em: http://redacao.mackenzie.br/qual-diferenca-entre-cores-rgh-e-cmyk/

Fig 15: Cores Aditivas e Subtrativas

Sintese aditiva Sintese Subtrativa

Fonte: Disponivel em http://www.portaldomarketing.net.br/o-que-sao-e-quais-sao-as-cores-

primarias/
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10 APLICACAO DAS CORES

Para Guimardes, 2003, a televisdo é o mais passivo dos meios visuais predominantes
no jornalismo, visto que para acessa-la, basta movimentar um dedo, podendo os olhos
permanecer imadveis. A seguir vem a internet. Os olhos ficam igualmente paralisados na tela e

a Unica exigéncia a mais, s&0 movimentos com o punho para o uso do dedo indicador.

Embora a percepcdo da imagem seja totalizante, com a participagdo e mdtua
interferéncia entre os elementos que a compde, a leitura ndo é absolutamente
sincrdnica, principalmente diante dos vérios e diferentes codigos que fazem parte da
mensagem. Em uma pégina de jornal, por exemplo, os titulos, corpo da matéria e as
legendas — todas expressdes do mesmo cddigo verbal — sdo lidos de forma
diacrénica. A importancia que a visualidade de cada um desses elementos adquire,
define o papel e a ordem na sequéncia de leitura. (GUIMARAES, 2003, p.68)

Segundo o autor, as imagens reproduzidas na internet e em revistas sdo em sua grande
maioria, coloridas. J& nos jornais, por motivos econémicos, as paginas impressas alternam
entre monocromia, policromia ou bicromia. Nesta Gltima técnica, usa-se geralmente o preto
acompanhando de alguma outra cor escolhida para dar destaque e por vezes com tons de
cinza, para alcancar o efeito conhecido como duotone. Na policromia, a técnica mais utilizada
é a quadricomia, onde sdo usadas quatro cores basicas para produzir através de combinacao
todos os matizes possiveis no impresso. Sendo assim, é necessario analisar se a auséncia de
cor se da por limitacdes técnicas ou é usada como um recurso da linguagem grafica, visto que
qualquer imagem colorida pode ser reduzida a tons de cinza, assim como uma imagem em
tons de cinza, embora demande tempo (o0 que frequentemente € muito escasso no jornalismo),

pode vir a ter outras cores.

10.1 AplicacGes das cores nos portais de comunicacao

Segundo Guimaraes (2003), as cores sdo utilizadas para diferenciar as varias unidades
que integram uma pagina, distinguem do texto principal para os suplementares como
chamadas, titulos, subtitulos, legendas e outros. Tais informacdes coloridas se envolvem na
formacdo de um padréo de visualizacdo geral de uma pagina e podem interferir diretamente
em uma mensagem.

O uso das cores nos portais de comunicacao pode influenciar na maneira da leitura do
seu internauta, por exemplo o portal de noticias Uol, usa uma cor diferente para cada editoria.

No topo, é utilizada a cor vermelha; na editoria Esporte, a cor Amarela; em Entretenimento,
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Laranja; Noticias, Azul; Universa (diversos), Rosa e por fim, na editoria Viva Bem, que trata
de saude, azul claro.
Fig 16: Captura de tela portal Uol

Afy BOL UOLHOST PAGSEGURO CURSOS LOJAVIRTUOL e Dolar - RS 3,888 EMAIL O CONTAUOL SAC

~

@ m %uﬁ.mail Usuario Senha Entrar Busque na web, no UOL ou em dicionarios Q
o:rslhoriconteddo, Ainda nio tem um e-mail UOL? Crie 0 seu

ASSINE BATE-PAPO NOTICIAS ELEICOES CARROS ECONOMIA FOLHA ESPORTE ENTRETE TVEFAMOSOS UNIVERSA VIVABEM EDUCAGAO +CANAIS

! Partido de Bolsonaro empata com
PSDB na preferéncia, mostra Datafolha

| Bolsonaro diz que mercado mostra confiar em seu futuro ministro da Fazenda

| Opinio: Alegria no mercado & fato, mas em boa parte uma animagao pelo mundo

ASCENSAO DA EXTREMA DIREITA

Por que ha ex-eleitores
de Lula que votam em
Jair Bolsonaro?

MAIS LIGA DOS CAMPEQES

Neymar faz 3 gols,
% 3 e e % iguala Kaka, e PSG
Ciro diz que aceitaria "1/3 dos eleitores goleia Estrela Vermelha

encabecar chapa com ainda nao cita

PRESIDENCIAVEL PELO PDT DISPUTA PRESIDENCIAL

Fonte: Disponivel em https://www.uol.com.br/ Acesso - 29/09/18

J& o portal de noticias Globo utiliza um tom escuro de vermelho para a editoria G1, a
primeira exibida na pagina, que trata geralmente de politica e economia a nivel mundial. A
verde é utilizada na editoria GE (Globo Esporte), o0 amarelo é usado na aba Gshow onde é
abordada toda a programacdo de entretenimento transmitida na emissora, 0 cinza € visto na
editoria Tech (tecnologia) e a aba de videos, assim como o logotipo do site a esquerda do
menu, é exibida em azul.

Fig 17: Captura de tela globo.com

glcoopno glv gev gshow tech videos~ ASSINEJA MINHACONTA EMALv | Q encontre naglobo.com

Jo

'Vaquinha' arrecada
R$ 11 milhées; veja os al
dados por candidato Com 2 de Messi e 1de Nice da repaginada no

Coutinho, Barcelona visual em 'Sol'
goleia o Tottenham

« Datafolha: veja perfil por sexo, idade, escolaridade, renda e regiao
« Lista retine candidatos a deputado federal por estado; procure o seu

m 2 w
] - y
g -

A pedido médico, Haddad:'Bancos  Alckmin: satide e
Bolsonaro rejeita  vao ter que ser saneamento
iradebatenaTV  enquadrados' serao prioridade

Napoli bate Liverpool

e lidera grupo com o Samuca desperta no

PSG na Champions hospital com visita de
Marocas em ‘Tempo’

Fonte: Disponivel em https://www.globo.com/ Acesso — 29/09/18
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O portal de noticias Terra utiliza a cor vermelha para a editoria elei¢bes, o azul para
editoria esportes, a cor vermelha para editoria noticias gerais, a cor roxa é usada na aba do
entretenimento, e novamente o vermelho é visto na editoria estilo. Por fim, a cor roxa foi

escolhida para a editoria horéscopo e a cor cinza para as editorias Terra Tv e Ultimas.

Figura 18: Captura de tela portal Terra

terra ! ooz | £y g [ 8 G R R D

Veja o seu negdcio crescer com
ii terraservicos B Hospepacempesies () consTRUTORDESITES {54 E-MAILPROFISSIONAL £} LOJA VIRTUAL &
o Terra Hospedagem de Sites

" OFERTA %

DESTAQUES | ELEICOES ESPORTES NOTICIAS ENTRETENIMENTO ESTILO HOROSCOPO TERRATV ULTIMAS

LIGA DOS CAMPEOES

Messi brilha e Barcelona
despacha Tottenham;
Inter bate PSV

Atlético vence com dois
de Griezmann; Borussia
bate Monaco

ELEICOES FAMOSOS
. ustica proibe dono da Ex-'Panico’ tem prisdo
Hat-trick de N leada d )
FELce SRSy ar Sl gojeadaido Havan de ameacar decretada por se negar a
PSG; Napoli bate Liverpool TUDO SOBRE 2
LGADOs (3) empregados por voto pagar pensao
CAMPEOES
2h 3h
MUNDO ELEICOES | SAUDE

Jovem reconstréi
rosto e faz 1 selfie por
dia na recuperacio

" ciro: Bolsonaro é
cédulade RS 3 etem
atestado médico falso

Mulher enterra
imigrantes
venezuelanos que
morrem na miséria

Fonte: Disponivel em https://www.terra.com.br/ Acesso — 29/09/18
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11 ANALISE

Foram identificados através da analise dos portais de noticias, determinados padrdes
no uso das cores, 0 que pode ser explicado através do estudo, com técnicas fundamentadas na
psicologia das cores. O problema de pesquisa foi A aplicacdo da teoria das cores nos
editoriais dos portais de comunicacdo como e porque sdo utilizadas da maneira que estdo
dispostas. O vermelho por exemplo, esta presente nas principais editorias de todos os sites,
seja este protagonismo devido a ordem de apari¢do no site, teor da noticia, ou relevancia de
acordo com o consumo do leitor. Tal uso, vai de encontro a sensacdes associadas aos tons
vermelhos, sendo a principal caracteristica, 0 sentimento de urgéncia que a cor traz e a
facilidade com que chama atencdo, empregando subjetivamente protagonismos a estas
editorias 0 que é intensificado na comparacéo estabelecida com a identidade visual de cada
um dos portais, sendo o proprio vermelho puro no G1 (principal editoria do Globo.com), e
laranja nos demais, cor secundaria resultante da mistura de vermelho e amarelo. As sensacdes
atribuidas ao vermelho, unidas a composicdo harmonica da estrutura cromatica da marca

jornalistica garante forca e sensagdo de urgéncia as manchetes.

Editoria recorrente em portais de noticias, presente nos trés noticiarios analisados, 0
jornalismo esportivo traz divergéncias entre as cores dos sites, embora haja coeréncia e até
fundamentos parecidos na escolha de cada uma delas. Amarelo, azul e verde sdo as cores
utilizadas, todas em tons bem saturados, objetivando trazer leveza ao assunto, visto que
noticias esportivas interessam ao leitor como forma de entretenimento. As cores se relacionam
diretamente, sendo o amarelo e o azul primérias e o verde secundaria, resultado inclusive, da
juncéo das cores citadas anteriormente. Segundo Guimardes o trio cromatico ainda tem forte
relacdo com o esporte por ser composto pelas cores da bandeira do Brasil, que por muitas
vezes sO € lembrada em contexto esportivo por estamparem os uniformes de selecdes

brasileiras em diversos esportes, principalmente o futebol.

A editoria que trata de assuntos diversos, por vezes considerados triviais, presente no
portal UOL e Terra mostra que os desenvolvedores optam por cores menos exibidas na
composicgdo geral das paginas, sdo elas: roxo e rosa, cores consideradas frias, tirando assim de
certa forma o peso das manchetes e oferecendo subliminarmente uma leitura leve e

descompromissada.
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Apesar de ndo haver muita correspondéncia direta na relacdo entre editorias e cores, a
escolha de cada desenvolvedor pode ser fundamentada através do estudo das cores e é

observada relacdo entre assunto e sensacgao transmitida pela composigéo visual.

Ainda assim, h4 editorias em que as cores ndo se relacionam diretamente ao contetdo
abordado, mas o uso destas € justificado por outra funcdo da divisdo cromética de assuntos em
noticiarios: a organizacao de temas do portal. Além de envolver o leitor através da psicologia,
as cores exercem a funcdo de segmentar sites em que o conteido é vasto e publicado com
frequéncia. Segundo Heller (2006), a composicdo cromaética facilita ao leitor a busca pelo
assunto de interesse e uma vez que este leitor é fidelizado a determinado noticiario, a
associacdo de cores a temas acontece de forma automatica e natural, trazendo conforto a
leitura e exercendo influéncia na preferéncia por meios jornalisticos do leitor, através da

leitura agradavel e dindmica que o webjornalismo e a era digital de um modo geral, exigem.
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12 CONCLUSAO

Com a realizacdo deste estudo, é possivel concluir que as cores exercem emprego de
significado desde o inicio da comunicagdo e na manifestacdo dos primeiros estimulos visuais.
Desde a primeira experiéncia em que um individuo enxerga o mundo, as cores sdo percebidas
ao seu redor e inseridas em seu repertorio fazendo com que sejam assimiladas a sentimentos e
situacGes. Com o passar do tempo e a evolugdo da comunicagdo, as cores adquiriram fungéo
pratica na técnica comunicativa e logo passaram a ter uso persuasivo e significativo de forma

intencional.

Estudando a historia do jornalismo, pode-se observar de forma mais conclusiva a
importancia que a cor comecou a exercer, desde que os impressos deixaram de se limitar a cor
de cinza, permitindo que os noticiarios interagissem visualmente com o leitor através da
escala cromatico. A partir do momento em que o jornalismo passou a ser feito também através
da internet, cores passaram a ser ainda mais importantes e expressivas, visto que saiam da
escala subtrativa dos pigmentos ciano, magenta, amarelo e preto para ganhar milhares de

novas possibilidades nos pixels com a escala aditiva de vermelho, verde e azul.

A andlise dos portais de noticias online, evidencia a importancia no uso das cores,
principalmente na segmentacdo de assuntos e temas. Mostra também, que através de
fundamentos da psicologia e técnicas de significacdo visual, a escolha de cores especificas
para diferentes editorias tem justificativa e apresenta similaridades em diferentes portais,

explicadas através dos sentimentos contidos nas cores.

Conclui-se que a cor sempre foi uma poderosa ferramenta na comunicagdo visual e
tende a ser cada vez mais, visto que o universo cromatico viabilizado por meios modernos de
informacdo, oferecem ao comunicador uma vasta gama de possibilidade e combinacdes que se
trabalhadas de forma coerente e fundamentada podem despertar diferentes sensagdes ao

receptor.
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