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RESUMO

O presente estudo tem como objetivo desenvolver um projeto de pesquisa juntamente com
uma proposta arquiteténica para a implantacdo de um Mercado Municipal para a cidade de
Santana da Vargem em Minas Gerais. Objetiva-se que 0 espaco gerado favoreca o
desenvolvimento socioecondmico atraves do incentivo as préaticas agricolas comuns no
municipio, ofertando um ambiente destinado as atividades comerciais e se integre ao desenho
urbano da cidade, contribuindo assim para o incentivo a cultura local e a sociabilidade da
populacdo. A metodologia foi composta por revisdes bibliograficas, referéncias projetuais e

visitas de campo.

Palavras—chave: Mercado Publico. Agricultura. Comercializacdo. Socializagéo.



ABSTRACT

This study aims to develop a research project together with an architectural proposal for the
implementation of a Municipal Market for the city of Santana da Vargem in Minas Gerais.
The aim is that the space generated favors the socioeconomic development through the
encouragement of common agricultural practices in the city, offering an environment
intended for commercial activities and integrates with the urban design of the city, thus
contributing to the encouragement of local culture and the sociability of the population. The

methodology consisted of literature reviews, project references and field visits.

Keywords: Public Market. Agriculture. Commercialization. Socialization.
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1 INTRODUCAO
Atualmente, os grandes empreendedores ndo visam somente sua obra acabada. Muitos
deles estdo preocupados com varios fatores como, por exemplo, a sustentabilidade, estética,

seguranca, custos futuros com manutenc@es e principalmente com a qualidade da obra.

Compreender um espaco significa, acima de tudo, entender que este se encontra
inserido em um contexto onde existem relagcdes construidas entre 0 homem e o meio. Tal
espaco pode ainda constituir um local de suma importancia para a reproducdo de praticas
sociais. S80 nessas areas de uso coletivo onde ocorrem préaticas sociais fundamentais a
qualidade de vida da comunidade (SILVA, 2012).

A palavra mercado, proveniente do latim mercatu,
significa “lugar de venda de géneros alimenticios e
outras mercadorias”, ou seja, lugar de trato, de compra e
venda ou de troca. O encontro e o contato direto entre
vendedores, compradores, transeuntes, viajantes permite
um mutuo jogo de trocas. (apud LOPES, 2010, p.3).

Analisando a estrutura dos mercados publicos, nota-se que estes fazem parte da vida
comunitaria da populacdo local, onde acontecem ndo somente as atividades de vendas e
trocas, como também de relacBes de producdo, funcdo social e funcdo comunitaria dentro de
arranjos Unicos e socioculturais. Em suma, um mercado pode ser entendido como um espaco
que possibilita encontros interpessoais, relagdes de comércio e sociais de forma coletiva, além
de proporcionar uma relacdo intercultural entre o urbano e o rural (ARAUJO & BARBOSA,
2004).

Este projeto propde um estimulo ao desenvolvimento da economia local por meio do
incentivo ao pequeno produtor, elevando suas potencialidades por intermédio da cultura, o
que resultard em uma consideravel forma de evolucdo econdmica tanto para 0 municipio,

como para todos da regiao.

Representados pela forte tradicdo nas cidades do interior as feiras livres e 0s grandes
mercados sempre apresentaram ligacdo com as relacfes comerciais, passaram a ter também
relevancias nos aspectos culturais e educacionais. Estes lugares transparecem o costume da
sociedade que ali circulam, criando grandes relagOes entre prestadores de servigos e
compradores. Proporcionam assim a apropriacdo do espaco, qualificado por ser um ambiente
igualitario com publico diversificado de varias classes sociais e faixas etarias, tornando-se um

espaco de interagéo, aprendizagem e de diversas atividades culturais.



14

Este estudo busca apresentar os diferentes aspectos dos espacos publicos direcionados
a comercializacdo de produtos e sua relagdo como o espago urbano, na qual serd proposto um
projeto para a implantacdo de um Mercado Pablico para a cidade de Santana da Vargem,
unificando o entorno aos acontecimentos internos. Desenvolvendo assim um espaco comercial

que possibilite e amplie as formas de lazer e exposicéo cultural no municipio.

O local para implantacdo do projeto é a cidade de Santana da Vargem, situada no Sul
de Minas. Segundo dados do IBGE (2010) conta com uma populacdo de 7.231 habitantes em
uma area territorial 172, 444kmz2. Municipio que tem como sua maior fonte de renda a
agricultura, com destaque para o plantio de café, goiabas, feijdo, milho e alfaces além da
apicultura. A regido conta com 322 produtores, de acordo com o IBGE (2010) e
comercializam seus produtos em outras cidades, no comércio local e na feira livre realizada

semanalmente na praca principal da cidade.

Faz-se assim necessario a criacdo de um espaco amplo, acessivel, eficiente,
convidativo e funcional, que apresenta além das qualidades arquitetbnicas a promogdo da
comercializacdo de produtos alimenticios e artesanais de forma oportuna e setorizada,
incentivando o valor cultural, trazendo incentivo a agricultura local formada pelos pequenos

produtores, aliados a interacéo da populagéo.

1.1 Justificativa

O desenvolvimento de uma proposta para a criacdo de um Mercado Publico para a
cidade de Santana da Vargem , MG parte da escassez desse tipo de equipamento na cidade e
da auséncia de um espaco que incentive a vida urbana local, tendo como objetivo contribuir
para o desenvolvimento do desenho urbano e trazer para a pequena cidade um espago que
unifica o comércio de produtos alimenticios e artesanais ao lazer, através da implantacdo de
um equipamento igualitario com interagfes sociais, culturais e econdmicas, de modo que o
novo mercado ndo seja apenas um equipamento pontual, mas que seja inserido no tecido

urbano de forma a integrar-se ao seu entorno e a rotina da cidade (Fig.01).
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Figura 1 - Os beneficios do mercado publico para a sociedade.
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Fonte: BATISTA, 2015. Adaptado pela autora.

1.2 Objetivos

1.2.1 Objetivo Geral
Desenvolver um projeto de um Mercado Publico para a cidade de Santana da Vargem,
Minas Gerais, buscando um espaco que incentive a vida urbana local e que unifique o

comércio de produtos alimenticios e artesanais ao lazer.

1.2.2 Objetivos Especificos

1. Compreender e aprofundar conhecimentos em relacdo aos equipamentos publicos, em

especial os implantados em pequenas cidades.

2. Analisar as diversas tipologias arquitetdnicas utilizadas em espacos de uso publico que
unificam atividades comerciais e de entretenimento, através da analise de mercados
existentes, sua morfologia, funcionamento e normas técnicas.

3. Compreender como 0s equipamentos publicos podem influenciar na dindmica da
cidade.

4. Compreender como 0s espacos publicos podem atuar nas relagbes socioculturais e

econémicas no municipio e no seu entorno.

1.3 Hipdteses de Pesquisa
Através de andlises e algumas ponderacdes, atinge-se as seguintes hipoteses:
1. A representatividade dos Mercados Publicos pode atingir suas potencialidades

em pequenas cidades e serem exploradas mesmo numa época em que 0S

habitos de consumo se diversificaram tanto.
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2. As inovag0es tecnoldgicas influenciam na organizacao e setorizagdo fisica, no
programa de necessidades e na morfologia arquitetdnica escolhida e assim
influenciam na apropriacdo do espaco pela populagéo.

3. A familiaridade com a éarea de implantacdo do Mercado Publico é

imprescindivel para uma boa aceitacdo e apropria¢do do espaco.
1.4 Metodologia
O trabalho conta com trés etapas (Fig.02):

Primeira: conta com a revisao bibliografica, na qual foram coletados dados para uma
investigacao tedrica, através de fontes de pesquisas como artigos cientificos, livros, revistas e
demais materiais que se relacionam ao tema, acervos documentais, captacdo de imagens e
coleta de informacGes para auxiliar na melhor compreensdo do tema. Segunda: consiste no
diagnostico, identificada a area de estudo e definida a area de implantacdo, através das
caracteristicas do local com andlises in loco, seus pontos negativos e positivos, registros
fotograficos e pesquisas de campo. Entrevistas realizadas com os feirantes e usuarios que
participam da “feira livre” em Santana da Vargem, nas manhas de quartas-feiras e sextas
feiras, a fim de definir suas reais necessidades e saber a opinido dos mesmos com relacdo ao
desenvolvimento do projeto. Terceira: elaboracdo da proposta projetual, apds todos 0s
levantamentos das etapas anteriores juntamente com as analises das legislacfes pertinentes,
foi desenvolvido o programa de necessidades, conceito e partido e apresentados através de
pecas graficas (croquis, cortes, fachadas, perspectivas) e todos os elementos necessarios para

melhor entendimento do projeto.

Figura 2 - Etapas de desenvolvimento da pesquisa.

. Proposta
Referencial Diagnéstico :
7, Projetual
Teorico
o Andikle do cortatbios schre o tema o Compreender o local e seu entorno Programa de necessidades
. Referéncias Projetuais ” Conbcer a bgitlacio perdients s

o  Elaboracdo de mapas que mostram as Partido e conceito
caracteristicas fisicas e as condicionan- Elaboragdo de pecas graficas que de-
tes do local para implantag@o do projeto mostrem setorizagao e fluxograma

¢ Coleta de dados

Fonte: A autora, 2019.
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1.5 Estrutura do Trabalho

Tabela 1 - Divisdo e organizacdo dos capitulos.

Estrutura dos Capitulos

Capitulo 1: Apresentacéo Este capitulo apresenta a estrutura do
trabalho através de elementos textuais:
apresentacdo, justificativa, objetivos e
metodologia.

Capitulo 2: Referencial Tedrico O capitulo apresenta um breve historico
sobre 0s mercados publicos, sua
relevancia, evolu¢cdo no mundo e no
Brasil juntamente com seus aspectos
arquitetdnicos.

Capitulo 3: Santana da Vargem O capitulo aborda de forma sucinta um
breve histérico sobre a cidade e alguns
dados.

Capitulo 4: Andlise e Diagnostico da area Neste capitulo os temas abordados

giram em torno de analises e pesquisas
sobre a area de implantagdo do projeto.

Capitulo 5: Referéncias Projetuais Este capitulo apresenta referéncias ligas
ao tema como forma de estudo e
analises para o desenvolvimento do
projeto.

Capitulo 6: Visitas Técnicas O capitulo é composto pela analise
feitas em mercados existentes na regiao,
que foram vestidos como forma de
ambientalizacdo e estudos para a
elaboracgdo da proposta.

Capitulo 7: Legislacéo Normas pertinentes a implantagdo de
um Mercado Municipal.
Capitulo 8: Desenvolvimento Pré-Projetual Neste capitulo é apresentado elementos

projetuais,  através de  estudos
preliminares, através de pecas graficas.

Capitulo 9: Considerac0es Finais ConsideracOes realizadas através do
tema estudado para o desenvolvimento
do TCCI.

Capitulo 10: Cronograma TCC 2 Apresentacdo das etapas para a
realizacdo do TCC2.

Capitulo 11: Referéncias Capitulo composto pelas referéncias

utilizadas na composic¢éo do trabalho.

Fonte: A autora, 2019.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Mercados Publicos: Origem, Evolucdo e Relevancia

A agricultura surgiu no periodo Neolitico e possibilitou ao ser humano pesquisar as
técnicas e os conhecimentos sobre a criacdo de animais e o cultivo das plantas. No principio
era apenas uma producdo de subsisténcia, mas com a evolucdo das tecnologias foi possivel a
producdo excedente, utilizada mais a frente como moeda de troca. Assim nascia a forma mais
rudimentar de comércio. Com o surgimento das cidades a troca foi estimulada e essa
atividade, realizada dentro do espaco urbano, passou a ser denominada de mercado. Situados
em vias relevantes e em pracas, com a sua consolidacdo foram sendo implantadas cada vez

mais em areas centrais, mais acessiveis a populagio. (OLIVEIRA JUNIOR, 2006)

Mumford (1998 apud OLIVEIRA JUNIOR, 2006), especula que estas formas primitivas
de mercado podem ter sido precedidas “pela forma mais antiga de supermercado - dentro do
recinto do templo”, monopdlio dos sacerdotes sem o objetivo de gerar lucros e sim serem

armazenados e distribuidos.

Oliveira Janior (2006) descreve que na Grécia 0 comércio varejista sucedia-se nas agoras,
local propicio ao encontro de pessoas e realizacdo de negdcios, era também chamada de praca
de mercado. No inicio, destinada a discussao de ideias, o espaco publico aberto era rodeado
por um templo, uma fonte ou oficinas artifices, o centro era destinado as barracas em dias de
feiras. No Império Romano as atividades sociais, comerciais, religiosas e politicas foram
implantadas em edificacdes imponentes, chamados de foruns, espaco publico descoberto
posicionado ao lado do edificio do Senado e da Justica, em posi¢do contraria ao mercado. Ao
centro uma fonte de agua circulada pelas barracas dos varejistas. Cidades e mercados estavam
ligados na ldade Média e com o passar dos tempos as pracas de mercado foram sendo
consolidadas e implantadas em areas mais centrais da cidade.

As formas de permuta, a diversidade de produtos e a maneira de comercializar suas
mercadorias, foram sendo adotadas com o passar dos tempos em diversas culturas, na qual o
modo de se realizar ocasionalmente ou de maneira fixa em um espaco especifico, baseava-se

nos artigos apresentados e na necessidade da populacao.

Ao final da Idade Média, os mercados publicos ja encontravam-se cobertos, quase sempre
localizados nos centros ou proximos a eles, a organizagdo do fluxo e a separacdo dos
diferentes tipos de mercadorias, marcaram a primeira renovacdo dos mercados, agregada a

ideias de que o espaco publico deveria ser um espago de comodidade, na qual em um mesmo
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local poderiam acontecer a comercializacdo de produtos juntamente com outros eventos que

agradavam ao publico.

Muitos mercados tiveram seu inicio nas feiras, que depois se materializaram em
edificacbes e com o surgimento das ferrovias, a partir do século XIX, esses locais de vendas
sofreram alteracOes consideraveis. Até aquele momento, os mercados eram locais importantes
para o fornecimento de produtos e significavam momentos de trocas ndo s6 materiais, mas

apresentavam uma grande relevancia no aspecto sociocultural da sociedade.

Inimeras transformaces ocorreram na sociedade, desde a agora grega e os féruns
romanos até a cidade medieval e moderna. O desenvolvimento tecnoldgico refletiu no
desenho urbano e no uso destes espagos. A esséncia que mescla o comércio junto as demais
atividades coletivas foram preservadas. (VARGAS, 2001)

2.2 Mercados Publicos no Brasil

Os mercados publicos foram introduzidos no Brasil pelos colonizadores portugueses,
seguindo modelos semelhantes aos que eram usados na Europa, em geral situados nos centros
das cidades e circundados por feiras livres. No periodo de colonizacdo do Brasil, até meados
do século XVIII, o comércio acontecia proximo aos engenhos e dos portos, através dos
mascates, que transportavam as mercadorias para o interior do pais (ARAUJO, 2011).

No Brasil, apesar da grande diferenca temporal em relacdo a origem e desenvolvimento
das cidades, o surgimento dos mercados publicos possui semelhangas com aqueles surgidos
no contexto dos paises do chamado velho mundo. No fim século XVIII e ao longo do século
XIX surgiram varios nucleos urbanos e, por conseguintes mercados neste pais (Fig.03).
(ALVES et al.,2011)

Figura 3 - Evolugdo cronologica dos mercados publicos no Brasil.
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Fonte: Freitas, 2016. Adaptado pela autora.
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No Rio de Janeiro, 0 Mercado da Candelé&ria, foi o primeiro mercado instalado no Brasil,
inaugurado em 1841, possuia area edificada de 5.187m2, com planta regular e um pétio

central. Foi destruido por um incéndio em 1911 (Fig.4).

Figura 4 - Mercado da Candeléria, RJ, foto anterior & 1906.

m.u'%“
"m": — ‘,\;;,‘ i
Fonte: Site Diario do Rlo 2016

O primeiro mercado a ser edificado com material pré-fabricado de ferro foi o Mercado de
Sdo José (Fig.05), em 1855, na cidade de Recife. Logo depois, outros mercados com

estruturas em ferro foram inseridos no pais.

Figura 5 - Mercado S8o José em Recife, PE. Primeiro mercado edificado com materiais pré-fabricado no

Brasil
’ [ | S Avow « Mivemdu Jo 50 Toud
|

Construidos em alvenaria podemos destacar mercados como o Mercado Modelo de
Salvador (1863), Mercado Municipal de Sao Paulo (1933) (Fig.06), o Mercado Publico de
Floriandpolis (1889) e o Mercado Publico de Porto Alegre (1869).
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Os mercados brasileiros tiveram o seu auge no inicio do século XX e sofreram com o
aparecimento das novas formas encontradas pelos varejistas para atrair as pessoas e baixar os
custos. Com a transformacdo no capitalismo mundial, o espaco urbano sofreu grandes
alteracdes, com o aumento da populacdo surgiram os bairros periféricos compostos por
diversas classes sociais, setores como de producdo e servigos ampliaram sem nenhuma
planificagéo e coordenagéo.

Figura 6 - Mercado Municipal de Sdo Paulo no dia da inauguracgéo (1933).
— ~ i

7

g

7’,@:' y
- ' / l.., 3

Fonte: http://correiogourmand.com.br/guias_gourmands_06_mercadao_sao_paulo_01 historia.htm
Acesso: 03/10/2019.

Com o predominio do transporte rodoviario e o crescimento exacerbado dos grandes
centros urbanos, a distribuicdo dos produtos principalmente agricolas tornou-se mais dificil, a
preferéncia por locais periféricos cresceu e os Mercados Centrais passaram a serem
considerados com a funcdo de varejo-atacadista, surgindo assim 0s supermercados, ideia

inspirada nos Estados Unidos e que alterou o contexto comercial no Brasil.

Ao analisarmos a histéria dos mercados publicos no Brasil, assim como se vé em paises
da Europa, fica evidente a importancia que esses equipamentos tém como parte de tradi¢des
urbanas, seja por abrigarem as fung¢fes comerciais basicas ou pelo modo como a populagéo se
apropria deles. Desenvolvem-se, assim, os mercados publicos como ambientes que unificam
espacialmente valores sociais, econdmicos e culturais importantes para o convivio da
populacéo.

2.2.1 A arquitetura dos Mercados Publicos no Brasil

Ao longo dos tempos, com a evolugdo urbana, os mercados se destacam por serem de
campo neutro de acesso ao publico. Logo, nos locais onde estes mercados foram sendo
inseridos, como ruas e pragas, 0 comercio conformou seu entorno urbano (a partir do século

XI111), dando até mesmo nome das Ruas ou Pracas dos produtos ali comercializados.


http://correiogourmand.com.br/guias_gourmands_06_mercadao_sao_paulo_01_historia.htm
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A partir de meados do século XIX foram construidos no Brasil os primeiros edificios
dedicados exclusivamente aos mercados publicos. Nesse periodo, a constru¢do em ferro e
vidro se fortificava fora do pais.

No Rio de Janeiro no inicio do século XX, foi criado o maior dos mercados publicos
em ferro do Brasil. Com uma planta quadrada (Fig. 07) e medindo 150 metros de lado, oito
entradas monumentais quatro delas encimadas por torres, com 12.500m? e ressaltava as
questdes sanitarias tdo precarias na época (Fig.08).

Figuras 7 e 8 - Planta e vista da cob

ertura do Mercado Municipal do Rio de Janeiro.
anesgi e oiro,_

Fonte Figura 08: https://www.turismoria.com.br//wp-
content/uploads/2017/10/estado_do_rio_de_janeiro_cidade_do_rio_de_janeiro_porto_maravilha_01 _mercado_m
unicipal.jpg. Acesso em 27/09/19.

Concomitantemente aos mercados publicos feitos em ferro, apareceram as galerias,
com uma tipologia comercial e com seu foco aos mais privilegiados, proporcionaram o
agrupamento de diversos tipos de comeércio, servico e lazer. A Galeria de Cristal, em S&o
Paulo, projetada por Jules Martin, foi um dos primeiros edificios a adotar esta tipologia e

buscava atrair uma classe mais abastada.

Neste novo modelo deram inicio ao uso noturno dos mercados, como forma de seduzir
um maior nimero de consumidores. Com essa nova configuracdo, o edificio passa a ser
procurado por consumidores interessados somente em adquirir produtos de necessidade
basica. (VARGAS, 2001).

A insercdo de mercados publicos nas cidades constitui uma urbanidade diferenciada,
com o intuito de vendas e trocas ndo somente de mercadorias, mas também de costumes,
valores e culturas, podendo ser acessivel a todos e sendo assim, um contraste aos autoritarios
Shoppings Centers ou mesmo os Hipermercados. Diante dessa visdo, pode-se também notar
que esse tipo de edificacdo ainda é pouco valorizado pela sociedade, mesmo sabendo que esta
é parte fundamental para o desenvolvimento urbano onde ela esta estabelecida (RENNO,
2006).


https://www.turismoria.com.br/wp-content/uploads/2017/10/estado_do_rio_de_janeiro_cidade_do_rio_de_janeiro_porto_maravilha_01_mercado_municipal.jpg
https://www.turismoria.com.br/wp-content/uploads/2017/10/estado_do_rio_de_janeiro_cidade_do_rio_de_janeiro_porto_maravilha_01_mercado_municipal.jpg
https://www.turismoria.com.br/wp-content/uploads/2017/10/estado_do_rio_de_janeiro_cidade_do_rio_de_janeiro_porto_maravilha_01_mercado_municipal.jpg
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Conformado como feira livre nos primeiros espagos de comercializagdo das cidades, o
mercado publico faz parte do dia a dia de diferentes sociedades. Em diversos momentos o
Mercado Pablico ou Municipal, colaborou para o desenvolvimento das cidades, prosperou o
comeércio local, fortaleceu e evidenciou as tradi¢fes e culturas de determinado povo através da
socializagéo das diferentes civilizagdes. (DANIELLI; MACKMILLAN, 2017)

2.2.1.1 Mercado Municipal de Sao Paulo

Projetado pelo escritério do arquiteto Francisco Ramos de Azevedo em 1926 e situado
no Centro Historico da capital paulista, popularmente conhecido como Mercaddo, o0 Mercado
Municipal de Séo Paulo, é importante ponto turistico e une atividades de lazer e comércio.
Inaugurado em 1933 substituiu o antigo Mercado Central. Hoje o mercado conta com

12.600m?2 e abriga comerciantes de toda a cidade, sdo quase 300 estandes (Fig. 09).

Figuras 9 e 10 - Fachada Principal do Mercado Municipal de S&o Paulo e vista interna do edificio.

B BY \

Fonte:http://cidadedesaopauIo.com/v2/atrativos/mercad0-municip‘all?lang=pt. Acesso em: 08/10/2019.

Na arquitetura encontramos sua representatividade marcada por colunas, abobodas,
vitrais e com pé direito de 16 metros (Fig. 10). Os famosos vitrais importados da Alemanha,
apresentam temas da agricultura e da agropecuaria (Fig. 11). Em 2006 o edificio passou uma
reforma e requalificacdo, foi criado um mezanino com 2000 metros quadrados, composto por
um conjunto de restaurantes e praca de alimentacdo, tornando-se um grande um espaco
gastrondmico.


http://cidadedesaopaulo.com/v2/atrativos/mercado-municipal/?lang=pt
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Figura 11 - V\itrais importados da Alemanlja:/Mercado Municipal de Séo Paulo.
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Do ponto de vista urbano, se configura como um edificio isolado, ocupando toda uma
quadra. Nas laterais, configuram-se pracas de acesso com estacionamento pUblico. A frente os
acessos para servicos e docas. Na fachada principal, ndo ha recuos entre o edificio e a calgada
permitindo uma grande permeabilidade entre o interno e o externo atraves das nove aberturas

principais.

Uma vez que a situacdo contemporanea é diferente da encontrada no inicio do século
XIX, é necessario pensar em suas caracteristicas como um equipamento publico com a
funcionalidade de abastecimento urbano inserido em um ambiente onde supermercados
representam a maior concentracdo de capital, mas que exibe uma completa auséncia de

formas estéticas e criativas juntamente com a falta de sociabilidade.

Podemos observar que a estética de extrema eficiéncia econbmica e completa
inexisténcia de afabilidade dos super/hipermercados vem se desgastando. Deparamos com
projetos sofisticados ou pragas de alimentagao produzidas como “Mercados Gastronomicos” e
que simulam a ambientacdo dos antigos mercados publicos. A inser¢cdo em uma area mais
central, com grandes estacionamentos os desconectam do seu entorno urbano. A arquitetura
retoma aos grandes pavilhdes em algumas das vezes metalicos, com pés direitos altos e
cobertura aparente, os produtos sdo distribuidos em unidades que buscam uma releitura das

bancas dos mercados.

2.2.2 Relacdo do mercado publico com o espaco urbano

Holanda (2002) sugere que a relacdo de edificio publico e o espago urbano coletivo
sdo fundamentais para que o resultado seja uma arquitetura de qualidade e uma cidade mais
agradavel. E importante verificar que o modo como as edificacdes sdo posicionadas e a

maneira que configuram seus sistemas de permeabilidades e barreiras em relagdo as ruas


http://cidadedesaopaulo.com/v2/atrativos/mercado-municipal/?lang=pt
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influenciam diretamente na quantidade de pessoas que utilizam esse espaco e as atividades
que ali se desenvolvem. Formando-se assim 0s arranjos sociais que ao se relacionarem ao uso

dos espacos publicos transmitem a ideia de vitalidade.

Nesse contexto, Lopes (2010) destaca que os mercados publicos sdo partes vivas da
cultura e da historia de cada cidade. A leitura da introducéo destas edificagdes no meio urbano
nos possibilita interpretar alguns aspectos peculiares e conexos entre si. Danielli (2017)
define, nesta otica, que sua funcdo social e comunitaria vai muito além de funcdes apenas
econbmicas, pode-se atestar que as transacdes econdmicas estabelecidas por meio da
comercializa¢do da producdo agricola, artesanal e industrial, estdo correlacionadas a diversos
outros fatores e arranjos socioculturais. O mercado é apresentado como um espaco publico, de

conexao entre espaco urbano e espaco rural.

Para Jacobs (2000) a vitalidade urbana estabelecida pelos mercados publicos €
identificada pela centralizacdo de atividades comerciais e pela concentracdo de individuos
presentes nos lugares onde estes estdo incorporados, qualificando os espacos publicos da
cidade com a presenca de pessoas em diferentes horarios do dia. A presenca dessas atividades
faz com que os mercados tenham uma significativa participacdo na riqueza e diversidade dos

espacos publicos que compdem a qualidade do espago urbano.

Essa representatividade dos equipamentos publicos e em especial os mercados, objeto
de estudo deste trabalho, vem sendo afetados negativamente pelos processos de
industrializacdo, a evolucdo das formas de compras atuais e principalmente aliadas ao
processo de urbanizacdo desordenado que impactam as cidades, tornam os espacos publicos

cada vez menos acessiveis.
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3 SANTANA DA VARGEM

3.1 Historico da cidade

Na histéria da cidade encontramos o inicio do municipio através da doacao de terras,
realizada por alguns proprietarios da regido. Por volta do ano de 1862, foi erguida uma
pequena capela a Sant’Ana. A devocdo, a fertilidade do solo e a suavidade do clima da regido
fizeram com que, ao redor da capelinha, fossem se fixando moradores, explorando a

agricultura e a pecuéria.

O nome que mais tarde a povoacao recebeu, Santana da VVargem, acha-se enraizado na
religiosidade do povo e na localizagdo do povoado as margens de um ribeirdo. A Lei n.° 843
de 07 de setembro de 1.923 mudou a denominacdo de Santana da Vargem para Mombuca. A
populacdo, porém, ndo aceitou a nova denominacdo e a vila volta a se chamar Santana da
Vargem. O municipio até os dias de hoje, tem na agropecudria a sua principal atividade

econdmica, notadamente na producdo de café. (IBGE,2010)
3.2 Caracterizacao geral

O municipio de Santana da Vargem esta situado a 277 km de distancia da capital do
Estado, Minas Gerais, se limita com os municipios de Trés Pontas, Boa Esperanca, Campo
Gerais, Coqueiral e Nepomuceno (Mapa 01) e segundo dados do IBGE (2010) conta com uma
populacdo de 7.231 habitantes em uma area territorial 172,444km2 de relevo

predominantemente montanhoso.
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Mapa 1 - Contextualizacdo de Santana da VVargem, limites, cidades vizinhas e vias principais.
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Fonte: Google Maps, adaptado pela autora, 2019.

As BR-381 e MG-167 formam os principais acessos a cidade. Hoje, de acordo com
dados do IBGE (2010) Santana da VVargem apresenta 71.9% de domicilios com esgotamento
sanitario adequado, 26.7% de domicilios urbanos em vias publicas com arborizacdo e 35.5%
de domicilios urbanos em vias publicas com urbanizacdo adequada (presenca de bueiro,

calcada, pavimentacdo e meio-fio). Conta com 1.649 domicilios urbanos e 556 rurais.
3.2 Atividades rurais e feiras livres

Em 2017, o salario medio mensal era de 1.8 salarios minimos. A proporcéo de pessoas
ocupadas em relacdo a populacéo total era de 14.5%. O municipio apresenta como sua maior
fonte de renda o setor agricola, com prevaléncia da agricultura familiar, destacam-se o plantio
do café, goiabas, feijao, milho e alface além da apicultura. A regido conta com 322 produtores
(IBGE, 2010) que comercializam seus produtos em outras cidades, no comércio local e na
feira livre da cidade. O comércio é relativamente variado e localizado em sua grande maioria

no centro da cidade.

O cultivo da goiaba e seus derivados cresceramnos ultimos anos e sua
comercializacdo tem feito com que a cidade seja reconhecida por suas frutas apetitosas e

exuberantes, apresentadas a populagdo através do comércio local e por vendedores de “porta a
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porta” (Fig.12 e 13). A producdo destaca-se pelos pomares bem cuidados que passam desde
grandes areas aos pequenos produtores que possuem sua fonte em seus proprios quintais.

Figuras 12 e 13 - Produtos produzidos através das goiabas cultivadas no municipio.

Fonte: Arquivos Goiabas Santana, 2019.

A feira livre teve inicio em 2006, através de alguns produtores rurais que buscavam
comercializar seus produtos de maneira pontual, ja que alguns vendiam de porta a porta. No
primeiro momento a feira se instalou em um galpédo da cidade, conhecido como Centro de
Eventos (Fig.14), o aluguel era custeado pela prefeitura Municipal, abrigava pouco mais de 10
feirantes e durou por de trés anos. Conversando com feirantes que participaram do
desenvolvimento da feira livre no inicio, eles relatam que o ambiente ndo era propicio ao
comércio, a visibilidade pela populacdo era ofuscada pelos grandes muros que limitam a
edificacdo, fazendo com que as vendas fossem prejudicadas.

Fonte: A autora,2019.

Com a mudanga na administracéo da cidade, o novo prefeito oferece aos feirantes a
possibilidade de mudarem a feira para a Praca da Matriz, visando diminuir gastos com o
aluguel do Centro de Eventos. As barracas foram custeadas pelo departamento da EMATER
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(Empresa de Assisténcia Técnica e Extenséo Rural) da cidade, no total foram dez unidades e
sdo utilizadas até hoje.

Atualmente o municipio de Santana da VVargem conta com uma feira livre, as quartas-
feiras e sextas-feiras na Praca Jodo Maciel Neiva (Fig.15 e 16), popularmente chamada de
praca da Matriz. Os dias sofrem alteracfes de acordo com as festividades locais, ja que é a
praga principal da cidade e local de todos os eventos municipais como Carnaval, festas

religiosas, etc.

Figuras 15 e 16 - Feira livre de Santana da VVargem, feirantes dividem as bancas e alguns expfe seus produtos em
seus veiculos.
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Fonte: A autora,2 19.

S&o disponibilizados vérios tipos de produtos dentre eles verduras, quitandas,
artesanatos, doces, compotas, queijos e o tradicional pastel. Alguns feirantes cultivam suas
verduras em hortas urbanas e os demais na zona rural da cidade, utilizando desta forma como
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um acréscimo na renda familiar. E possivel notar nos produtos a cultura da cidade que vem

através do milho e das goiabeiras (Fig. 17 e 18).

Figuras 17 e 18 - Feira livre de Santana da Vargem, realizada na praca da Matriz.

Fonte: A autora,2019.

N&o ha uma associacao a qual eles se reportem, tudo é realizado na base da amizade
e organizado na hora, qualquer pessoa pode trazer seu produto e comercializa-lo nos dias de
feira. Mas com o crescimento no numero de expositores as dez barracas do inicio ndo
suportam mais toda a demanda, para cada unidade encontramos de dois a trés feirantes,
dificultando a exposicdo dos produtos. Alguns comercializam seus artigos no porta malas do

carro ou em mesas improvisadas.

Através de entrevistas e de conversar informais com feirantes e usuarios da feira, foi
possivel constatar a necessidade de um local destinado especificamente aos feirantes, que
possibilite a exposicao de seus produtos todos os dias, sem depender da praga, que muitas das

vezes e utilizada para a realizacdo de algumas festividades da cidade.
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4 ANALISE E DIAGNOSTICO DE AREA
4.1 Apresentacdo da area de intervencao
4.1.1 O terreno e sua localizacéo

A escolha do terreno se firmou através dos levantamentos e necessidades da cidade em
relacdo ao tema. Outros fatores considerados foram a proximidade com o ponto de énibus
escolar, que liga a populacéo rural a cidade, e o local da feira existente. Sua localizagdo é em
uma éarea central do municipio, e também foi um ponto relevante para implantacdo do
mercado publico. O mesmo atende as necessidades do projeto, pelo fato de permitir 3 acessos,
de modo a proporcionar tanto uma melhor setorizacdo dos espacos, quanto a facilidade de
acesso da populacdo ao lugar a ser gerado (Mapa 02).

Mapa 2 - Vista aérea e pontos notaveis de Santana da VVargem.
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Fonte: Google Maps, adaptado pela autora, 2019.
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Os acessos se dividem, interligando os bairros existentes ao Centro, juntamente com
as rodovias MG-167 e BR-265 que fazem a ligagdo da cidade aos municipios vizinhos (Mapa
03).

Mapa 3 - Acessos principais.
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Fonte: Google Maps, adaptado pela autora, 2019.

4.2 Condicionantes ambientais: insolacéo, ventos, ruidos

4.2.1 Caracteristicas climaticas
O municipio de Santana da VVargem possui latitude: 21° 14" 55" Sul, longitude: 45° 30" 33"
Oeste, com clima predominante quente e temperado, menos pluviosidade no inverno, ventos

predominantes a sudoeste e com velocidades médias de 7km/h.

Ao analisarmos os aspectos climaticos, podemos constatar que o terreno de estudo tem
uma boa incidéncia solar e ventilacdo, apresentando apenas a fachada sul com menor
incidéncia, devido as sombras das edificacfes no seu entorno e pela vegetacdo existente
(Mapa 04). Sendo assim para que fosse privilegiado o conforto visual foi determinado que a
fachada principal sera na face sul, cujo campo visual é para um ponto arbéreo, formado por
uma arvore de grande porte ao sul e outra de médio porte ao sudoeste (Fig. 19 e 20). O que
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traz melhor aproveitamento dos ventos predominantes, além de proporcionar a renovagdo do
ar e facilitar a saida do som produzido pelas atividades internas do mercado.

Figura 19 - Vegetacdo de médio porte a sudoeste do terreno.
Figura 20 - Vegetagdo de grande porte localizada ao sul do terreno.

Fonte: A autora, 2019.

Mapa 4 - Condicionantes da area de influéncia.
<~ : 7

e

MAPA DAS
CONDICIONANTES

LEGENDA:

D Area de Influéncia

Feira Livre hoje

Area de Implantag3o

Fontes de ruidos

Ventos
Predominantes

Pontos Arbéreos

Fonfe: G

oogle Maps, adaptado pela autora, 2019.



37

4.3 Uso e ocupagao do solo

A partir de visitas e analises “in loco” da 4rea em questdo, podemos constatar uma
pequena valorizacdo imobiliaria, sendo caracterizado basicamente por um padrdo construtivo
baixo e médio porte. As vias sdo pavimentadas e possuem iluminacdo publica. A
infraestrutura é satisfatdria, como: tratamento de agua e esgoto, redes de telecomunicacéo,
servicos de coleta de lixo, dentre outros.

O Centro da cidade é composto pela maior area com relacdo aos bairros existentes na
cidade, com uma topografia pouco acidentada em sua extensdo. Atualmente conta com
poucos terrenos vazios e com gabaritos significativamente térreos e de uso residencial, na
qual essas residéncias em sua grande maioria sdo constituidas em alvenaria com telhados
coloniais, nota-se a predominancia de cores mais fortes nas fachadas (Mapa 05). E formado
por algumas areas pontuais na qual encontramos comércios e edifica¢fes institucionais, como
na quadra sul ao terreno, que é composto por um PSF (Programa Saude da Familia), Quadra

poliesportiva, saldo de festas, secretaria de saude, farmacia municipal e centro odontoldgico.

Mapa 5 - Usos e ocugigéo do solo da area de influéncia.
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Fonte: Google Maps, adaptado pela autora, 2019.
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4.4 Mobilidade urbana

As principais vias que circundam a area de intervencdo — rua José Teodoro da Silva, rua Coronel
Licas e rua Pio XII, em alguns trechos sdo vias de mdo dupla garantindo assim um fécil acesso ao
mercado proposto. Nas vias podemos notar o uso de blocos hexagonais e retangulares que auxiliam na
permeabilidade pluvial, com dimensdes amplas e com calcadas em bom estado, mas sem

acessibilidade.

No perimetro de estudo ha presenca de mobilidrio urbano insuficiente, com prevaléncia
de iluminacdo publica e sinalizacGes verticais. O ponto de Onibus existente atende a

estudantes e moradores da zona rural (Mapa 06).

Mapa 6 - Sistema Viario

LEGENDA:

D Area de Influéncia [

Area de Implantag3o

Vias Coletoras
Vias Locais

l:onto de 1 . Rua Coronel Licas
Onibus Escolar

3. Rua Coronel Licas

Fonte: Google Maps, adaptado pela autora, 2019.

4.5 Topografia

Pertencente ao municipio de Santana da VVargem, o terreno destinado a este estudo esta
localizado & Rua José Teodoro da Silva, faceando também em suas laterais com Rua Pio Xll e
Rua Coronel Licas e facilita assim a disposi¢do dos acessos. Sua localizacao € centralizada em
relacdo aos outros bairros, em uma regido com declividade moderada, a area escolhida para a
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implantacdo possui uma topografia quase plana, com um total de 1.442,28m?, em formato
trapezoidal (Fig.21).

A topografia do terreno escolhido para a implantacdo do mercado publico possui uma
pequena declividade, com vegetacdo rasteira e limitado por muros, ruinas da edificacéo
anterior. H& alguns anos funcionava neste terreno um almoxarifado central da prefeitura, o
espaco ficou pequeno para abrigar a frota de 6nibus, com isso foi transferido para um espaco
maior, logo depois foi demolido restando apenas os muros que delimitam o terreno (Fig. 22,
23 e 24).

Figura 21 - Levantamento planialtimétrico. (APENDICE B)
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Fonte: A autora, 2019.



Fonte: A autora, 2019.

Figura 23 - Fachada Leste do terreno.

Fonte: A autora, 2019.

Figura 24 - Fachada Sul do terreno.

Fonte: A autora, 2019.
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5 REFERENCIAS PROJETUAIS

5.1 Feira da cidade de Ananindeua, Para - Brasil

Ficha técnica:

o Autores: MEIA DOIS NOVE Arquitetura & Consultoria (José Maria Coelho Bassalo
e Flavio Campos do Nascimento)

e Ano do projeto: 2005

e Area: 3127.0 m2

A Prefeitura Municipal de Ananindeua estabeleceu um remanejamento da “Feira do
Quatro “existente da cidade para outro local através do escritorio Meia Dois Nove Arquitetura
& Consultoria. A escolha do local para a edificagdo da nova feira se constituiu em um dos
pontos mais importantes do processo, ja que, desde o inicio dos trabalhos, havia a consciéncia
de que do acerto dessa decisdo dependia o0 sucesso da intervencdo como um todo. Havia de se
conseguir um lugar que coubessem todos integrantes. O segundo aspecto era de grande
relevancia para sobrevivéncia da feira apds seu remanejamento. A espontanea constituicao,
expansao e consolidacdo da feira no local onde estava, revela a boa qualidade de sua antiga

posicdo no contexto urbano, e afirma, também, sua natureza referencial para a cidade.

Definiram para a nova feira, dois lotes lindeiros para abrigar a nova edificacdo, 0s
lotes escolhidos tiveram suas geometrias redefinidas, suprimindo-se o trecho de 25 m que 0s

separava, ao final, o lote da nova feira ficou com area triangular de 3.444,27 m2 (Fig. 25).




43

Fonte:https://www.archdaily.com.br/br/623364/feira-da-cidade-meia-dois-nove-arquitetura-e-
consultoria/53b18debc07a80790f00015f-feira-da-cidade-meia-dois-nove-arquitetura-e-consultoria-foto
Acess0:15/10/19.

A construgdo que abriga a nova feira €, em linhas gerais, uma grande tensoestrutura,
que conforma um pavilhdo com area total coberta de 3.127,15 m2. Sua planta possui forma de
triangulo retangulo, com as edificacbes internas de maior porte, os boxes fechados,
posicionados nos catetos paralelos as travessas, ficando a hipotenusa livre, totalmente aberta a
Avenida Arterial.

Os boxes fechados foram locados de forma periférica, paralelos as travessas abertos
tanto para dentro da feira quanto para fora desta, possibilitando acesso por dentro do pavilhdo
ou diretamente das vias para onde também se voltam. Os boxes abertos, sobretudo os de
vendas de peixes, localizam-se no centro da feira. As demais bancas distribuem-se em ilhas,
agrupadas de forma setorizada, considerando-se a afinidade entre as naturezas dos produtos
negociados (Fig. 26).

Figura 26 - Planta baixa demonstra a setorizagéo dos boxes.
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Fonte:https://www.archdaily.com.br/br/623364/feira-da-cidade-meia-dois-nove-arquitetura-e-
consultoria/53b18df7c07a80eb1c000194-feira-da-cidade-meia-dois-nove-arquitetura-e-consultoria-
foto?next_project=no. Acesso:15/10/19.

O projeto para a feira livre de Ananindeua torna-se referéncia para o desenvolvimento
deste trabalho pela problematica existente nas duas cidades em questdo, um novo espaco para
abrigar a feira livre da cidade, cada uma em sua propor¢do, mas que a0 mesmo tempo mescla

a importancia sobre a alteracdo do espaco que abrigava a feira juntamente com a
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preocupacdo de como a populacdo ird se identificar com o novo ambiente. Outro ponto
importante para a concepcao do projeto € a distribuicdo dos boxes pelo mercado na qual a sua
forma proporciona permeabilidade com o seu entorno e promove uma conexdo com o desenho

urbano.
5.2 Mercado da Vila, Lat Krabang - Tailandia
Ficha técnica:

o Autores: AOMO (escritério) Sivichai Udomvoranun, Varat Limviboon
 Ano do projeto: 2017
e Area: 2000m?

De acordo como o escritorio responsavel pelo projeto o mesmo é uma extensdo do
mercado ao ar livre existente que comercializa alimentos e roupas em uma comunidade local
na Tailandia. A preocupacdo era a utilizacdo do terreno atraves da flexibilidade, os espagos
foram explorados a fim de apresentar um melhor uso da pequena &rea. Os arquitetos
buscaram utilizar a ventilacdo e a luz natural, 0 maximo possivel, caracteristicas criticas do
clima tropical, e também fornecer sombreamento suficiente e protecdo contra a chuva
(Fig.27).

Figura 27 - Espacos otimizados buscam a melhor forma.

L 7Y
AR T e Sr——
il

t:sponivel:https://www.archdiI..br/897628/mercado—da—viIa—
aomo/5h153cbbf197cc588d0001dc-market-land-village-aomo-photo. Acesso:26/10/19

O edificio funciona como uma lanterna para atrair pessoas advindas da rua principal.

Resultando em um mercado moldado pelo contexto local, clima e comportamento dos

usuarios, representado através de formas arquitetnicas simples que contrasta com atividades

desenvolvidas no seu interior.

Ao analisar o projeto em questdo chegou-se a algumas conclusdes que nortearam a

elaboracdo deste projeto, como o0 bom uso do terreno, que era pequeno em suas dimensoes,
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com isso a edificagdo traz um melhor aproveitamento dos espacos através da flexibilidade e
setorizagcdo apresentada como forma eficiente de exploracdo dos recursos naturais. A
permeabilidade mais uma vez utilizada para compor a forma dos mercados na qual insere seus

boxes de uma maneira a fazer parte das vias, seguindo seu sentido e contexto.
5.3 Mercado da Boca, Jardim Canad4, Nova Lima, Minas Gerais - Brasil
Ficha técnica:

o Autores: AR.Lo Arquitetos, Bloc Arquitetura, Gustavo Penna Arquiteto e Associados
 Ano do projeto: 2018
o Area: 4000m?

Ao descrever o projeto o escritorio responsavel apresenta “O Mercado da Boca “ com
novo destino para os apaixonados pela gastronomia. O espaco de 4.000 m?, traz um ar de
quermesse, de barraquinha. No jeito mineiro de conviver e principalmente de comer que 0s
arquitetos buscaram a sua inspiracdo. Apresentando em seus detalhes torre de panela no sal&o,
estandes com chaminés, luzinhas de interior, arquibancada de horta. Elementos

que representam a parte ludica da arquitetura (Fig.28).

Figura 28 - A palavra: a boca traz o conceito do mercado através da explicagdo que é por ela onde entra
a comida e sai a conversa.
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Fonte: Disponivel: https://www.archdaily.com.br/br/914895/mercado-da-boca-gustavo-
penna/5caee000284dd1e5fc0002e9-mercado-da-boca-gustavo-penna-foto?next_project=no. Acesso:26/10/19.

Os boxes fechados foram locados de forma periférica, paralelos as travessas abertos

tanto para dentro da feira quanto para fora desta, possibilitando acesso por dentro do pavilhdo


https://www.archdaily.com.br/br/office/ao-arquitetos
https://www.archdaily.com.br/br/office/bloc-arquitetura
https://www.archdaily.com.br/br/tag/mercado
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ou diretamente das vias para onde também se voltam. Os boxes abertos, sobretudo os de
vendas de peixes, localizam-se no centro da feira. As demais bancas distribuem-se em ilhas,
agrupadas de forma setorizada, considerando-se a afinidade entre as naturezas dos produtos

negociados (Fig. 29).

Figura 29 - Plantas baixas dos dois pavimentos, o superior em forma de mezanino.
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Fonte: Disponivel: https://www.archdaily.com.br/br/914895/mercado-da-boca-gustavo-
penna/5caee000284dd1e5fc0002e9-mercado-da-boca-gustavo-penna-foto?next_project=no. Acesso:26/10/19.

A arte mineira também esta representada através da paleta de cores do quadro "A
Ultima Ceia", de Manuel da Costa Ataide um grande artista barroco. O espaco possibilitou a
criacdo de um ambiente e cheio de possibilidades e integrado. Com cervejarias, adega de
vinhos, restaurantes com chefs renomados e muito mais. O objetivo é oferecer uma
experiéncia Unica, democréatica, com varias op¢bes de comida, bebida e produtos em um

ambiente agradavel.

O projeto em questdo se caracteriza como referéncia através da utilizacdo de
elementos da cultura local para o desenvolvimento da proposta, resultando em uma edificacdo
com volumetria e conceitos modernos, que enaltecem a cultura gastrondmica mineira. Os
espacos para convivéncia promovem um dialogo com o espaco publico e proporciona

experiéncias visuais e gastrondmicas aos seus visitantes.
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FONTE: Mercado do Produtor de Varginha, acervo do autor.

6 VISITAS TECNICAS

6 VISITAS TECNICAS
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6.1 Mercado do Produtor de Varginha-MG
6.1.1 Contexto

Varginha esta situada na regido Sudeste de Minas gerais. sua proximidade com a
rodovia federal — BR 381 (Ferndo Dias) e aos polos econdmicos mais importantes do pais, a
tornam privilegiada. Segundo dados do IBGE (2010) o municipio possui 123.081 mil
habitante e sua localizacdo faz com que pequenos municipios do entorno, como EI6i Mendes,
Trés Pontas, Trés Coracgdes, Paraguacu, Machado, Boa Esperanca, busquem alguns tipos de

servicos e produtos encontrados por exemplo no Mercado do Produtor.

O Mercado do Produtor foi fundado em 1999, mas o edificio foi construido em 1984,
localizado em um dos pontos mais antigos da cidade e com grande fluxo de pessoas. E
considerado um ponto turistico, com valores culturais e pelas diversidades de produtos

comercializados.

Administrado pela Prefeitura de Varginha, conta com um galpao de aproximadamente
1000 m2. O mercado funciona durante toda a semana, mas nas quartas-feiras e domingos a
frequéncia é bem maior devido a presenca de mais expositores, vindos da zona rural de
Varginha e regido. A falta de uma area destinada para estacionamento causa alguns

transtornos, dificultando em muitas das vezes 0 acesso ao mercado.
6.1.2 Andlise do local

No dia 22 de setembro de 2019, periodo da manha, foi realizada visita técnica no
Mercado do Produtor de Varginha, Minas Gerais, localizado na Avenida Doutor José
Justiniano dos Reis, n°611 no Bairro Vila Floresta. O objetivo principal da visita consistiu em
coletar dados sobre o funcionamento, a forma em que se apresenta 0 espaco, Seus acessos,
além da vivéncia relacionada entre a populacdo e os produtores/feirantes. A visita foi
realizada no domingo, dia com maior fluxo de usuéarios e foram analisados alguns pontos
especificos, como a infraestrutura e os aspectos arquitetdnicos da edificacdo, a setorizacdo das

atividades ofertadas, acessos, dentre outros.

1. Infraestrutura e os aspectos arquitetonicos da edificacdo: o edificio foi construido
com estrutura metalica e para a vedacdo foram utilizados tijolos de adobe. O mercado, no
decorrer dos anos passou por algumas reformas e ampliac@es, buscando se adequar ao numero

de feirantes e visitantes do local. Nestas ampliagdes encontramos o0 método construtivo
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tradicional, laje-pilar-viga, vedagdo em blocos de concreto e com alguns elementos estruturais

no concreto armado (Fig. 30).

Figura 30 - Mercado do Produtor de Varginha, aspectos construtivos e detalhes.
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Fonte: A autora,2019.

2. Plastica-estética: o edificio possui duas fachadas, lateral direita e frontal, com sua
forma de “caixote” apresenta uma arquitetura com elementos arquitetonicos simples e nada
atrativos. A ventilacdo e iluminacdo natural ndo foram pensadas no projeto e ndo apresenta
eficiéncia no edificio. Utilizando de elementos paliativos para aumentar essa existéncia,
como tijolos vazados e iluminag&o artificial. E visivel a preocupagdo com a funcionalidade
(Fig. 31).

Figura 31 - Mercado do Produtor de Varginha, detalhes da fachada.
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Fonte: A autora,2019.
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3. Setorizacdo e organizacao das atividades: com um publico diversificado que oscila
entre criangas, jovens e idosos, 0 mercado apresenta atividades comerciais que atendem a
todos. Com produtos diversificados que passam desde de artigos artesanais, agricolas,
alimenticios, vestuarios, vegetacdo até animais. Ndo ha uma setorizacdo por categorias e por
isso encontramos produtos alimenticios do lado de animais, isso faz com que o ambiente
apresentado passe uma ideia de desorganizado e pouco higiénico, com corredores sem
demarcacdo. As bancas e boxes existentes suprem a necessidade dos feirantes e possibilitam

a apresentacdo dos produtos comercializados aos usuarios (Fig. 32).

Figura 32 - Barracas localizadas sem delimitacfes, com vendedores e consumidores no mesmo espaco.
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Fonte: A autora,2019.

4. Acessos: as vias que dao acesso ao mercado, séo estreitas e movimentadas, o local néo
consta com um espaco especifico para estacionamento e para essa funcdo é utilizado um
pequeno terreno aos fundos e na lateral da edificacdo. Na falta de um estacionamento
privativo as ruas ficam tomadas de automoveis trazendo alguns transtornos ao transito local
para 0os moradores e usuarios (Fig. 33 e 34). No mercado encontramos dois acessos, 0
principal voltado para a avenida Doutor José Justiniano dos Reis e um acesso secundario
lateralizado (fachada direita) com maior fluxo de pessoas, sendo esse acesso formado por uma
rampa construida fora das normas de acessibilidade, dificultando assim o acesso a portadores
de deficiéncias e idosos (Fig. 35).



Figuras 33 e 34 - Area adaptada para estacionamento, ndo suprem as necessidades do local.
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Fonte: A autora,2019.

Figura 35 - Acesso secundario com rampa ingreme, fora das normas de acessibilidade.

ACESSO SECUDARIO
( LATERAL ESQUERDA)

Fonte: A autora,2019
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6.2 Mercado Municipal de Paraguagu
6.2.1 Contexto

O municipio de Paraguacu esta localizado no Sul de Minas, MG e foi fundado em 1790,
com o nome de arraial de Nossa Senhora do Carmo, composto por 20.245 habitantes de
acordo com o ultimo IBGE (2010), conta uma densidade demogréfica de 47,71 hab/km2, em
uma area de 424,296 km2. Cidade pequena e do interior possui uma economia forte no setor

agricola, além de industrias téxteis.

O Mercado Municipal de Paraguacu esta situado em uma area que teve inicio a sua
urbanizacdo nas décadas de 1940/50. Em janeiro de 1962 foi inaugurado o Mercado
Municipal.

6.2.2 Andlise do local

No dia 20 de outubro de 2019, no periodo da manha, foi realizada visita técnica no
Mercado Municipal de Paraguacu, Minas Gerais, localizado na Praca Pedro Leite. O objetivo
principal da visita consistiu em coletar dados sobre o funcionamento, a forma em que se
apresenta, seus espacos e atividades, 0s acessos, e a relevancia que o mesmo exerce na
populacdo local e nos comerciantes de uma cidade pequena. A visita foi realizada no
domingo, dia em que acontece na proximidade do mercado a feira livre da cidade. Foram
analisados alguns pontos especificos, como a infraestrutura e 0s aspectos arquiteténicos da
edificacdo, atividades ofertadas e seu entorno.

1. Infraestrutura e pléstica-estética: a edificacdo é formada por duas construgdes distintas e
tem como acesso principal uma rua entre eles. A direita podemos observar o prédio em azul
que abriga o terminal rodoviario da cidade e com alguns boxes de comércio, a esquerda o
mercado propriamente dito. Construidos através do método construtivo tradicional, laje-pilar-
viga e com alguns elementos estruturais no concreto armado. O mercado passou por algumas
reformas nos dltimos anos, na qual foi construida uma cobertura sobre a rua de acesso,
realizada em estrutura metélica. A forma e estética dos edificios transmitem a ideia dos
mercados tradicionais apesar de pequeno, atraves das cores fortes e a utilizagdo dos tijolos a

vista, portas em a¢o com letreiros comerciais (Fig. 36).
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Figura 36 - Mercado Municipal de Paraguacu, fachada e estruturas.
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Fonte: A autora,2019.
2. Setorizacdo e organizacdo das atividades: com um publico diversificado o mercado
oferece atividades que vao da feira livre com seus produtos hortifrutigranjeiros aos domingos
aos boxes localizados dentro do mercado, na qual estes predominam os servicos alimenticios.
Apesar de improvisado a feira se mostra organizada, formando um corredor ao centro para a
passagem dos compradores, desta forma possibilita com que as bancas apresentem melhor
seus produtos aos usuarios. Os boxes localizados no mercado, esses passam uma ideia de

pouco higiénico com animais as portas (Fig. 37).

Figura 37 - Feira livre, aos domingos em rua paralela ao Mercado.

i BARRACAS DISTRIBUIDAS AO LONGO DA RUA PARALELA AO MERCADO

Fonte: A autora,2019.
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3. Acessos: as vias que dao acesso ao mercado, sdo amplas e movimentadas, o local conta
com um pequeno estacionamento paralelo aos edificios, mas que é insuficiente nos dias de
feira. Os acessos sdo formados principalmente pelas vias que circulam o edificio ja que o

mesmo apresenta um conceito aberto de construcgéo (Fig. 38).

¥ TERMINAL
RODOVIARIO

FEIRA LIVRE

:
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Acessos

Fonte: Google Maps adaptado pela autora,2019

Ao analisar os dois mercados em questdo, objetos de estudo nas visitas técnicas
podemos observar como pontos diferenciais a implantagdo dos mesmos, cidades diferentes em
aspectos e proporgoes, que oferecem aos seus usuarios de maneira particular suas atividades
comerciais. E possivel constatar a influéncia comercial que exerce sobre 0s usuarios e seus
comerciantes, através de ambientes e organizacdo espacial. As visitas possibilitaram um
melhor entendimento sobre o funcionamento de um mercado, as diferencas que abrangem
cada um de acordo com o nimero de atividades e usuarios que o utilizam, tornando-se assim

material de apoio e estudo para a elaboracéo deste trabalho.
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7 LEGISLACAO PERTINENTE

O municipio ndo apresenta em seu cddigo de obras algo que seja especifico a este tipo
de edificacdo, sendo assim, foi feita uma andlise da norma existente com relacdo apenas aos
edificios comerciais, que nos traz um desenvolvimento de projeto sem recuos laterais, com
taxa de ocupacdo de 100% e sem a exigéncia de estacionamentos.Com isso as pesquisas
foram pautadas em analises das legislacGes estaduais e federais pertinentes ao tema.

7.1 Norma Brasileira ABNT NBR 9050- Acessibilidade a Edificacdes, Mobiliarios,
Espacos e Equipamentos urbanos (2015)

Foram respeitados os critérios e parametros técnicos estabelecidos pela norma a fim de
serem aplicados quanto ao projeto, referente as condi¢cBes de acessibilidade ao uso dos

espacos utilizando dos principios de Desenho Universal.
7.2 Legislacao do corpo de bombeiros — Lei 14.130 (2001)

De acordo com a legislacdo do corpo de bombeiros a edificacdo enquadra-se no grupo
C, o que significa que é uma edificacdo de uso comercial e como subgrupo C-2, com média e

alta carga de incéndio (Quadro 01).

Tabela 02 - Classificagdo das edificacfes de acordo com a ocupagdo e ao uso.

C1 Comeércio com baixa carga Armarinhos, artigos de metal, lougas,
de incéndio artigos hospitalares e outros.
Edificios de lojas de departamentos,
. Comércio com média e alta magazines, galerias comerciais,
C Comercial c-2 P
carga de incéndio supermercados em geral, mercados e
outros.
c.3 Shoppings centers Centro de compras em geral, feiras
permanentes, shopping centers e outros.

Fonte: ANEXO A — Exigéncias de seguranca contra incéndio e panico,2014.

Além da classificagdo é relevante consultar as condi¢es exigiveis de projeto, para
circulacdo vertical e horizontal, saidas de emergéncia, simbologia de seguranga, iluminacao
de emergéncia e sistema de hidrantes. A fim de uma melhor execugdo, com objetivo de se
produzir uma edificacdo com espacos projetados para proporcionar facil acesso ao meio

externo, garantindo a integridade fisica da edificacdo e seguranga dos Usuérios.
7.3 Legislacao da Anvisa - Decreto Lei n°986 (1969)

O Decreto regulamenta normas basicas sobre a comercializacdo de alimentos,

dispensando os considerados in natura de qualquer registro no 6rgdo competente, mas exige
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do local que serd4 comercializado estes produtos, que 0 mesmo esteja licenciado e portando

alvara de licenciamento, expedido através da vigilancia sanitéria estadual.



8 DESENVOLVIMENTO
PRE- PROJETUAL
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8 DESENVOLVIMENTO PRE-PROJETUAL

8.1 Programa de necessidades

O programa de necessidades foi desenvolvido através do estudo das funcbes e usos
dos mercados publicos estudados juntamente com a necessidade da feira livre da cidade
(Quadro 02). Todos os espacos foram criados como forma de incentivar os aspectos

socioecondmicos do municipio juntamente com a sociabilidade urbana.

e Area Comercial: com boxes e bancas e espacos para exposicdo da cultura local e
sanitarios. Acessos amplos que se ramificam no interior do mercado em uma
circulacdo dinamica e funcional. Através de uma setorizacdo que divide os produtos
expostos de acordo com sua origem e consumo, sendo assim, teremos as areas para
hortifruti e quitandas, artesanatos e a area alimenticia (lanchonetes e cafeterias).

e Area de Apoio: areas para abastecimento de agua, carga e descarga, coleta de
residuos (reciclaveis e organicos).

e Area de Servigos: localizadas no interior do mercado, formadas por salas

administrativas que buscam o melhor funcionamento e organizagéo da edificagao.

Tabela 03 - Descricdo do programa de necessidades.

Usuarios Areas(m?)
Espaco Qt. Descricao Equipamentos
Fixo variavel
- — >
Estacionamentos Veiculos de usuarios e 15 vagas 15 176 m
trabalhadores locais.
Espago para exposicéo 1 1 70m2
25 Espago para comércio e | Balcdo para exposicdo dos 25 2 por 375m2
Boxes - .
artigos relacionados. produtos. banca
Lanchonetes e 4 Espagos  atrativos  para | Mesas, cadeiras, fogdo, pia, 4 6 80m?2
Cafeterias alimentacéo. deposito.
2 Sanitarios  masculino e | Mictérios, bacia sanitaria, 3 por tipo 15m?2
Sanitarios feminino. lavatorios, torneiras e porta papel de
e sabonete. sanitério
2 Espago para descarga de 2 20m?2
Local para descarga produtos.
2 Espaco destinado a 2 20m?
. armazenamento de materiais
SR il A de limpeza, moveis e
equipamentos.
Deposito de Rejeitos 1 Depésito para lixo organico. Lixeiras apropriadas. 1 5m?
Deposito de lixo 1 Depésito  para  material | Lixeiras e espagos adequados 1 5m2
reciclavel reciclavel.
o A = ~
Reservatorio de &gua 1 Resgrvatono para  agua | Reservatdrio e bomba 1 20m
potavel
Central de gas 1 Gés para as lanchonetes Botijdes e tubulagdes adequadas 1 5m?2
Administracio 2 Escritérios para || Computadores, mesas, armarios, 2 10m2
¢ | administracdo do mercado | cadeiras.

. —

Fonte: A autora, 2019.



60

8.2 Conceito

O conceito para essa proposta destaca a cultura agronémica do municipio, o convivio
e o alimento a ser ofertado, mediante a representatividade dos produtos produzidos e
comercializados no comércio local, assim como a tradicdo no cultivo da goiaba (Fig.39).
Fruta produzida ha anos na cidade, que na Ultima década vem ganhando cada vez mais
notoriedade, através dos frutos e seus derivados, neste contexto o projeto busca provocar
familiaridade e incentivar aos usuarios o cultivo e consumo ndo s6 da goiaba, mas de todos os
produtos produzidos e ofertados no mercado.

Figura 39 - Concepgéo do conceito.

\'
Bt

u®
CULTURA ] ALIMENTO
AGRONOMICA E OFERTADO

|CONVIVIO

Fonte: A autora, 2019.

As principais premissas do projeto séo a elaboracdo de um espaco que funcione como
um equipamento que se integre ao espaco urbano e crie uma conexdo com todo o entorno,
sendo assim um incentivo a apropriacdo do espaco publico e a economia local, através de uma
forma permeével que possibilite diferentes tipos de fluxos (Fig.40).
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Figura 40 - Premissas para elaborag&o do conceito.

E: Uma edificagdo que estimule a
permanéncia do publico, para isso deve ser permeavel e
acessivel, proporcionando interacdo socioecondémica.

INTEGRADOS: Integrar as atividades internas do
mercado ao externo da edificacdo de forma a incentivar a
revitalizagdo urbana.

OOIVIA D7

0 X PUBLICO: um equipamento que mescla privado e
publico, com acesso livre a diferentes publicos e faixa etaria.

(E—})’\ INCENTIVO SOCIOCULTURAL: local para promogdo e incentivo
A ] da cultura local, através de exposicdes, comercializagdo dos
. - g o - v -

ﬂ produtos produzidos na regido e interagdo social.

Fonte: A autora, 2019.

8.3 Setorizacao

Figura 41 - Setorizacdo de acordo com as funcdes e atividades ofertadas.

Carga/Descarga e apoio para retirada dos residuos:
. transporte de produtos e materiais necessarios para funcio-
namento. Com locais para coleta e descarte dos residuos

produzidos na edificagéo.

. Boxes para lanchonetes e Cafeterias: espagos destinados
a comercializagdo de produtos alimenticios com consumo

no local, com mesinhas distribuidas nos espagos livres.

Boxes para artesanatos e artes em geral: espagos destina-

dos a exposigdo de artigos produzidos pela populagéo local.

Boxes para Hortifruti: espagos destinados a exposigdo de

. verduras, legumes, quitandas e artigos derivados de produ-

tos cultivados pelos feirantes.

Administratives: salas destinadas aos funcionarios que ad-

ministram o mercado.

Exposicio: ambiente reservado a exposi¢do e incentivo a

cultura local.

Sanitarios: disposi¢do de sanitarios acessiveis para os usu-

arios.

[
c:
O
P
o:
Q:
©:
S
e

Jardins (Fachada Principal): os jardins localizados na fa-

chada principal fazem referéncia as pracas, com bancos e
arvores que promovam sombra, gerando um espago de con-
a José Teodoro da Silva vivio e interagao entre a populagdo juntamente como todo o

mercado.

Fonte: A autora, 2019.
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8.4 Organograma

Estabelecido o programa de necessidades, usos e a primordialidade dos espagos, criou-
Se um organograma que apresenta uma conexao entre os ambientes e seu entorno (Fig. 43). A
partir de acessos localizados nas vias paralelas ao terreno gera-se uma relacdo de integracédo
da edificagdo com as mesmas, através de acessos que adentram a edificacdo e fazem parte da
circulacdo interna do mercado (Fig.44).

Figura 42 - Organograma para o Mercado.

DESCARTE E COLETA
1 |
CARGA E
DESCARGA

BOXES -
HORTIFRUITTI

Fonte: A autora, 2019.

Figura 43 - Eixos de circulagdo, integracdo com as vias do sitio.

RUB PO XIL e ennenes

«:
©:
o
2
O
=i
0
b o
O:
O
©:
Sis
g

Rua José Teodoro da Silva

Fonte: A autora, 2019.
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As andlises identificaram todas as condicionantes do terreno e seu entorno quanto a

insolacdo, ventilacdo predominante e vistas privilegiadas para desenvolver a implantacdo do

projeto (Fig.45). Visando um ambiente que participe da rotina de todos que utilizam a area, a

forma arquitetdnica proposta busca proporcionar permeabilidade e conexdo com o desenho

urbano, permitindo assim um melhor fluxo e diversificagdo nas atividades ofertadas. As ruas

paralelas Rua Coronel Licas e Pio XII formam os acessos laterais ao mercado e a fachada sul,

a rua José Teodoro da Silva o acesso principal (Fig.46).

Figura 44 - Estudo de implantacdo de acordo com condicionantes analisadas

ADMINSTRATIVO:

SANITARIOS:
Localizados de forma centralizada,

Espago destinado a administragdo

do mercado. Implantado de forma centrali-
zada, na qual busca facil acesso a todos os
ambientes da edificagdo.

ESTACIONAMENTOS: 3 .
Localizados ao norte do
terreno, busca melhor

divisdo dos fluxos, permitindo 1
fachadas mais limpas .

BOXES PARA

COMERCIALIZACAO:
Dispostos nas laterais,
buscam permitir visibili-
dade entre o interior

na qual busca atender a toda edificacdo.

[ —
! AREA DE APOIO:
! Para carga/
descarga e refira-
[—

da de residuos .

do mercado e o seu
entorno.

. Rua Coronel

. Rua Pio XII

AREA PARA EXPOSICAO:
Area livre com pagina-
cdo diferenciada no pi-
so ,de modo a delimitar
este espaco para a ex-
posi¢cdo e promogdo de
eventos no mercado.

Re
N

Rua José Teodoro da Silva

AREAS VERDES:

convidativa.

S ™ -

Fonte: A autora, 2019.

Localizado na fachada
principal, busca apre-
sentar uma fachada
com espagos e vege-
tagcdo agraddvel e
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Figura 45 - Corte esquematico AA’

BOXES LANCHONETES/
SANITARIOS CAFETERIAS

T

BOXES HORTIFRUTI  ADMINISTRATIVO
! ! !

Ventos
Predominantes

1

-

R.Coronel
Licas

R.Pio XII

Pdtio para exposicdo
e drea livre - usados para cir-
culagdo e incentivo a cultura
local.

Fonte: A autora, 2019.

Gabarito que pro-
porcione a passa-
gem de ventilacdo e
luz natural.

Os blocos foram dispostos de acordo com as atividades e servigos ofertados, a forma
busca criar um espaco livre ao centro, na qual podera ser utilizado para eventos, exposicdes e
atividades em geral, de modo a proporcionar uma melhor dinamica nos fluxos e
funcionalidades. Os destinados a comercializacdo de produtos, apresentam suas faces
direcionadas para o centro do mercado e para as vias que limitam o terreno, desta forma €
possivel visualizar o que estd acontecendo dentro do mercado e na rua. Proporcionando uma
forma permeével que se integra ao desenho urbano (Fig.47).

Figura 47 - Corte esquematico BB’
ADMINISTRATIVO

AREAS VERDES BOXES - HORTIFRUITI
BOXES- ARTESANATO

7 I 7

R. José Teodore
da Silva

A abertura na fachada princi-
pal direciona o olhar do ob- | Patio para exposicéo
servador para o centro do | e drealivre - usados para cir-
mercado onde estd localiza- | culagdo e incentivo a cultura

do & drea para exposicdo. local.
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Fonte: A autora, 2019.
8.5.1 Solucéo estrutural

Para o partido arquiteténico foi definido como método construtivo a utilizagdo de
estruturas metalicas, devido aos grandes vdos e a forma buscada para a representacdo da
cobertura, este método proporciona um melhor resultado para a plastica e estética do edificio,
trazendo leveza além do conforto térmico, na qual resulta em uma melhor circulagdo do ar e

entrada da luz natural.
8.5.2 Boxes

Os blocos destinados a comercializacdo dos produtos sdo formados por retangulos de
3x5m e permite visibilidade para via e para a fase interna do edificio, assim o cliente pode
utilizar de duas opgdes para efetuar as suas compra e 0 expositor pode organizar melhor os
seus produtos. Com estrutura em ago e drywall. Serdo 25 boxes para comercializacdo de

produtos cultivados e produzidos pela populagéo local e 4 para lanchonetes e cafeterias.

8.6 Analises dos impactos

Tabela 04 - Descricdo de impactos positivos e negativos através da implantagdo do projeto

Impactos Negativos Positivos

Urbanisticos | . Paisagem Urbana: o local é constituido por em sua maioria por
residéncias ao nivel térreo. A edificacdo trara para o bairro um
gabarito que segue a identidade do mesmo, proporcionando uma
paisagem harmoniosa e equilibrada.
Trafego: como € tipico em cidades pequenas, ndo existem pontos
de conflitos e nem um transito conturbado. As vias de acesso ao
mercado o circundam pelos trés lados e distribui todo o fluxo para
o restante da cidade.
Equipamentos Urbanos: O local possui equipamentos publicos
de uso comum, intensificando assim a importancia do mercado a
ser construido. Contribuicdo para o patriménio cultural do
municipio.
Acessibilidade/Mobilidade: O local escolhido para a implantacdo
do mercado é centralizado em relagdo aos bairros existentes e
préximo ao ponto de ponto de 6nibus rural da cidade, tornando
assim de facil acesso.
Ambientais Clima Local: O projeto contribuira para a melhora na
climatizagdo, utilizando de paisagismo em areas livres.

Residuos: por se tratar de uma Sustentabilidade: a utilizagdo de materiais sustentaveis que
edificacio que abrigara a promovam a preservacdo do meio ambiente. Utilizacdo do sistema
comercializacdo de  produtos construtivo em perfis metalicos, resultando em menor geracao de
pereciveis, encontramos na mesma residuos.
a geracdo de lixos organicos e
reciclaveis, devendo esses serem Incentivo a agricultura local.
descartados da maneira correta,
através de coletas seletivas.
Maior indice de impermeabilizagao.

Fonte: A autora,2019.
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8.7 Definicéo do publico alvo

Como publico alvo apresentamos dois grupos, o primeiro ofertard os produtos de
maneira a visar o lucro, atraves de hortifrutigranjeiros produzidos e cultivados na zona urbana
e rural da cidade. Buscando assim um incentivo a agricultura familiar, despertando o potencial
como pequeno empreendedor, através de um local para comercializar os seus produtos. O
segundo setor é composto pelos clientes, familias vargenses que buscam para suas casas
produtos com boa qualidade, bom preco e um lugar eficiente que abrigue feirantes e

consumidores de uma maneira setorizada e funcional.
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9 CONSIDERACOES FINAIS

Através de um espaco que possibilite trocas culturais e resgate o sentido de
convivéncia da sociedade local, a implantacdo de um equipamento publico, neste caso um
mercado, contribui para a convivéncia entre pessoas e traz para as cidades uma riqueza de
possibilidades, com grande relevancia no ambito social e econdmico. Além de ter um grande

significado na paisagem urbana e identidade regional.

O projeto proposto busca atuar como um espaco que promova a sociabilidade e
incentivo a cultura agrondmica da cidade, através de espacos para comercializacdo e
interacdo, sendo assim gere através dessas atividades a apropriacdo e identificacdo do espacgo
publico. As formas apresentadas buscam criar uma homogeneizagdo com seu entorno e
provoca deste modo familiarizacdo com o ambiente proposto. que atenda as questdes de

conforto ambiental, e assim supra as necessidades da populacéo.

A partir de diagnosticos, conclui-se que a proposta projetual para a criagdo de mercado
publico para a cidade de Santana da Vargem-MG a ser elaborada no TCC2, através de uma
nova localizacdo para a feira existente, que deve ser centralizada possibilitando facil acesso e
que busque atender as questbes de conforto ambiental, além de suprir as necessidades e
demandas da populacdo. Com um programa de necessidades pertinente, atendendo as normas
e legislagdes pré-estabelecidas e viabilizando a aplicacdo do conceito e partido escolhidos.

Por fim, o presente trabalho apresenta 0 mercado publico como fonte de inimeras
atividades e incentivos aos seus usuarios, tornando-se um ambiente democratico e que utiliza

da arquitetura para positivamente alterar a cidade e seu entorno.

10 CRONOGRAMA TCC2

Tabela 05 - Cronograma

ATIVIDADES Primeiro Semestre 2020

. Revisdo Geral TCC |

. Estudo Preliminar

. Producdo de Mapas do projeto

. Producdo de pecas gréaficas esquematicas

. Anteprojeto — pecas gréficas técnicas

. Producdo das pranchas de apresentacdo

~N (OO (W

. Defesa - TCCI|I

Fonte: O autor, 2019.
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APENDICE A

Graficos que demonstram dados obtidos através de entrevista realizada com usuarios e
feirantes da feira livre de Santana da Vargem.

Data: 30/08/2019
Entrevista com usuarios:

Ha quanto tempo vocé frequenta a feira

Desde do inicio no Centro de Eventos

A partir do momento que mudou para a Praca da Matriz

Vocé gosta da maneira que os alimentos sao
apresentados? As bancas e o ambiente lhe

sim nao



Vocé gosta da maneira que os alimentos sao
apresentados? As barracas e o ambiente lhe
agradam?

sim M nao

Vocé acha que a feira necessita de um
espaco especifico, para funcionar durante
toda a semana?

125

sim Mnio

Além de ser um espago para
comercializacao de produtos, vocé nota que
a feira pode ser considerada um espaco
para a interac¢do entre a populac¢ao?

W

sim M ndo
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Vocé acha que um Mercado Publico para a
cidade seria necessario?

sim Mndo Mtalvez

Entrevista com feirantes:

Ha quanto tempo vocé comercializa seus
produtos na feira local?

B Desde do inicio no Centro de Eventos
B A partir do momento que mudou para a Praca da Matriz

Ha pouco tempo
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Vocé acha que teria necessidade de um local
onde a feira pudesse acontecer todos os
dias?

Esim Mnao

As bancas utilizadas conseguem atender as
necessidades dos feirantes?

Esim Hnio

74



42.20

0,30

RUA CORONEL LICAS

_

_

AREA 1442,28m?2

38.60
RUA PIO XII

-0,10
35.70 Ppooo
RUA JOSE TEODORO DA SILVA
0,0
PERFIL LONGITUDINAL —0.60
-0,10 0,00
PERFIL TRANSVERSAL

Aluna ENEIDA ELIAS NUNES
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO |

Grupo e

Desenho Escala ||Esca|a

TOPOGRAFIA 11400 ANEXO 01

PRANCHA

01]01



AutoCAD SHX Text
0,00

AutoCAD SHX Text
-0,60

AutoCAD SHX Text
-0,30

AutoCAD SHX Text
0,00

AutoCAD SHX Text
-0,60

AutoCAD SHX Text
-0,10

AutoCAD SHX Text
-0,20

AutoCAD SHX Text
-0,30

AutoCAD SHX Text
-0,40

AutoCAD SHX Text
-0,50

AutoCAD SHX Text
0,00

AutoCAD SHX Text
-0,10

AutoCAD SHX Text
N


ACESSO PARA
| | | | | | | RETIRADA DE RESIDUOS »

2.01 | i | i i i i [ i | | N

"’"":' — ‘ 1:::;‘;—,;::, —
s e e e O

o ACESSO As DOCAS

—0,60
S _ A H
- 5ol
ACESSO PARA > —

RETIRADA DE RESIDUOS RAMPA i: 1,259

1.5 3.35 5.46 1.85 710 : ————440____ 2.15
o : DDkl L L LIl e | — —_—
01 - — -

?'-' ‘\\, . M= .Ba.n.h]ei.ro.vlasr__ .‘@g:,. - -8 % anheiroEem.. *3‘

A:11,18m2 T ’ T— \
B Sobe ‘

3.20

T
(@)
s
(@)

®

wn

[e]

8

EB 0,30

/ S

AREA CONSTRUIDA :1.382,28m?2

7

B - .

4 ACESSO PARA
AS DOCAS

2.00
4
i)

O
.
15"

3.00

@l
&
f:; 70

|
>
w W
0
=2
m
2.00
2.00
—
>
whn
o
=
m
|

1.85

Elevador

, -
—_— @) i @)

1.95 3.50 1.

7.04

P —
D po g
g

%
@

@
N
b
A

RUA PIO XII

2.88
Il
Il

RUA CORONEL LICAS

4.00 3.00 2.50 2.70 2.50 3.00 2.55

POLICIA
MILITAR

Boxes Hortifruti Boxes Hortifruti

. A:23,41m?2 : A:23,41m?2 Boxes Alimentos
A:36,80m?2 A:36,83m?

Boxes Hortifruti

RUA PIO XII

9.21

9.36
||
|
||
|

RUA CORONEL LICAS
?

23.10

— — RUA JOSE TEODORO DA SILVA

~

CIRCU LA|CAO

CIRCULACAO

:‘ H H H H H H H H ‘ " Programa Saude da Familia Secretaria Municipal de Satde Ginasio Poliesportivo

I — I¢ -
PLANTA DE SITUACAO
ESC. 1:250

O

JUSTIFICATIVA

O desenvolvimento de uma proposta para a criacao de um Mercado Publico
para o municipio de Santana da Vargem-MG, parte da escassez desse tipo de
equipamento e da auséncia de um espaco que incentive a vida urbana local,
tem como objetivo contribuir para o desenvolvimento do desenho urbano e
trazer para a pequena cidade um espaco que unifica o comércio de produtos
Quadro de Esquadrias alimenticios e artesanais ao lazer, através da implanta¢do de um
equipamento igualitario com interacdes sociais, culturais e econémicas, de
modo que o novo mercado n3o seja apenas um equipamento pontual, mas
Cop. DIMENSOES AxL MATERIAL ACIONAMENTO que seja inserido no tecido urbano de forma a integrar-se ao seu entorno e a
rotina da cidade.

4.00

CIRCULACAO

38.60

>
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m
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n
@)
4.00

Area Multiuso

FACHADA LATERAL DIREITA

2 Folhas em aluminio

Boxes Hortifruti A:72,39m? 1,50x2,10 com detalhes vazados Abrir

A:37,60m?2

FACHADA LATERAL ESQUERDA

CONCEITO

Abrir O conceito destaca a cultura agrondnica do municipio, o convivio e o
alimento a ser ofertado, mediante a representatividade dos produtos
produzidos e comercializados no comércio local, assim como a tradicao no
cultivo da goiaba. Fruta produzida ha anos na cidade, que na ultima década
ganhou notoriedade, através dos frutos e seus derivados, neste contexto o
0,80x2,10 Em madeira Abrir projeto busca provocar familiaridade e incentivar aos usudrios o cultivo e
consumo dos produtos ofertados. As principais premissas do projeto sao a
elaboracdo de um espaco que funcione como um equipamento que se
integre ao espaco urbano e crie uma conexdo com o entorno, tornando-se
2 Folhas em aluminio um incentivo a apropriacao do espaco publico e a economia local, através de
2 15x2.20 com detalhes vazados . . T . .

’ ’ Abrir uma forma permedvel que possibilite diferentes tipos de fluxos.

Boxes Artesanato H
A:37,40m?2

]
9.40
||
|
||

0,80x2,10 Porta corta fogo
metalica

0,80x2,10 Em madeira Abrir

3.00

>

0O

m
m

n

o

Painéis mdveis em madeira e ago
16.40

0,80x1,80 Em aluminio Abrir

[ Painéis moéveis em madeira e ago

3.00 2.00 2.00 3.00 7.70 - 3.00 4.00 3.00

Portdo em aluminio e
6,40x2,50 madeira cortado a laser] Abrir

PARTIDO
e zpfeﬁ]" o aIL“m'”'Ct’ As andlises identificaram todas as condicionantes do terreno e seu entorno
| \\\\\\\\\ Painéis méveis em madeira e aco | || ] 2.20x2,20 olhas ec_ amento . N e l = I = d . . t . I H d
' ' em vidro Abrir quanto a insolacao, ventilacdo predominante e vistas privilegiadas para
886 T 8.86 desenvolver a implantacdo do projeto. Visando um ambiente que participe da
coD. DIMENSOES AxL/Peitoril MATERIAL ACIONAMENTO rotina de todos que utilizam a drea, a forma arquitetonica proposta busca
proporcionar permeabilidade e conexao com o desenho urbano, permitindo

assim um melhor fluxo e diversificacdo nas atividades ofertadas.

U]
|
|
!

7.25

W)

0,80x3,00/1,80 3 Folhas Basculante

©)

As ruas paralelas, Rua Coronel Licas e Pio XII formam os acessos laterais ao
0,80x1,70/2,00 2 Folhas Basculante mercado e fachada sul a rua José Teodoro da Silva o acesso principal. Os
blocos foram dispostos de acordo com as atividades e servicos ofertados, a
forma busca criar um espaco livre ao centro, na qual podera ser utilizado para
eventos, exposicdes e atividades em geral, de modo a proporcionar uma
melhor dinamica nos fluxos e funcionalidades. Os destinados a
_ comercializacdo de produtos , apresentam suas faces direcionadas para o

35.70 ' centro do mercado e para as vias que limitam o terreno, desta forma é
A i @ 0,00 possivel visualizar o que estda acontecendo dentro do mercado e na rua,

/! proporcioando uma forma permedvel que se integra ao deseno urbano.

2o da coberturd - @2 |acesso

13.35 5.00

(33) 2,50x1,50/0,70 2 Folhas Abrir

Calgada Permeavel

FACHADA FRONTAL A ‘i%
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n n . o — Quadro de Esquadrias
% % coD. DIMENSOES AxL MATERIAL ACIONAMENTO SOLUGAO E%TRUTU I: . A
e H Para a resolucdo e formacao do partido arquitetonico
2 3 £ E 2 Folhas em aluminio foi definido como método construtivo a utilizacao de
i} ; 3 . £ 1,50x2,10 com detalhes vazados|  Abrir estruturas metdlicas, com pilares revestidos em
= g g - 2 ° madeira e vigas em perfil "I", devido aos grandes vaos
£ < . ~
g 3 5 2 R 0,80x2,10 Porta corta fogo Abrir e a forma escolhida para a construacdo da cobertura,
= 2 - g apresentada de duas maneiras : com lajes macicas nas
o B rainéis fixos em madeira ¢ aco || N 0,80x2,10 Em madeira Abrir partes em piso e coberturas de espacos menores e
7.00 13.70 7:00 clarabdias ao centro do mercado, com formas
- _ retangulares em madeira e vidro, na qual contribuem
e 0,80x2,10 Em madeira Abrir .
— para um jogo de luz e sombra.
e Para o fechamento da edificacdao foram utilizados
S b 0,80x1,80 Em aluminio Abrir painéis com trilhos em madeira e aco com h:3,50m no
Se——— o7, 2 . z . . e e
9 *\J?@Q\da Cobbrs 2 Folhas em aluminio pavimento terreo e no pavimento superior paineis em
~ ——--Ftura 2,15x2,20 com detalhes vazados Abrir madeira e esquadrias com vidros. Esses painéis
- ort —— apresentam elementos vazados com sistemas moveis e
ortao em aluminio e .
N i fixos em algumas partes do mercado, resultando
6,40x2,50 madeira cortado a laser Abrir . T T . ~
assim em flexibilidade, visibilidade e ventilacao.
P10 |acESSO el em aluminio Desta maneira os métodos utilizados proporcionam um
2,20x2,20 em vidro Abrir melhor resultado para a plastica e estética do edificio,
apresentando leveza e conforto térmico.
13.35 5.00 13.35 CcoD. DIMENSOES AxL/Peitoril MATERIAL ACIONAMENTO
Calcada Permeavel
2 (1) 0,80x3,00/1,80 3 Folhas Basculante
35.70
I 0,00 0,80x1,70/2,00 2 Folhas Basculante
A | L ®
FACHADA FRONTAL A I > J
(33) 2,50x1,50/0,70 2 Folhas Abrir
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Perspectivas Internas

Cobertura em madeira MLC impermeabilizada
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PAGINACAO DE PISOS - TERREO =
ESC. 1:100 PAGINACAO DE PISOS - 1° PAVIMENTO

COD. | LEGENDA ESPECIFICACAO Fe 100
01 Ladrilho
02 Jardim - implantacao de paisagismo
UNIS - Centro Universitario do Sul de Minas | Varginha
Piso vinilico
ARQUITETURA E URBANISMO
Piso cimenticio intertravado permeavel
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO
Piso acetinado cimento queimado
Aluna ENEIDA ELIAS NUNES
06 Piso bege acetinado antiderrapante _
Orientador CHRISTIAN ROCHA
07 Porcelanato cinza acetinado antiderrapante Mercado Municipal de Santana da Vargem 05l06|
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QUADRO DE ESPECIES

ID.

ESPECIE Quantidade IMAGEM

Nome Popular: Grama Esmeralda
Porte: menor 0,30m 200m?2
Luminosidade: sol pleno

Nome Popular: Palmeira do
Mediterraneo

Porte: de 3 a 4 metros 7 Unidades
Luminosidade: sol pleno

.Painéis moveis em madeira e ferro

Nome Popular: Areca Bambu
Porte: de 3 a 4,70metros 4 Unidades
Luminosidade: sol pleno

Nome Popular: Palmeira Rabo
de Raposa

Porte: de 6 a 9 metros 3 Unidades
Luminosidade: sol pleno

Nome Popular: Sibipiruna
Porte: acima de 12 metros 1 Unidade
Luminosidade: sol pleno Planta ja existente

Nome Popular: Hemerocale
Porte: 0.6 a 0.9m 6 Unidades
Luminosidade: sol pleno

Nome Popular: Dracena
Porte: de 0,90 a 1,20 metros 13 Unidades
Luminosidade: sol pleno

~

RUA JOSE TEODORO DA SILVA

PLANTA DE PAISAGISMO

ESC. 1:100

VEGETAGAO

A vegetacao foi direcionada de modo a promover sombra e conforto térmico nas fachadas com maior
insolacdo (leste e oeste).
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