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RESUMO

A Comunicagdo propriamente dita, nada mais ¢ do que a partilha de interesses e
experiéncias vividas, por determinada sociedade. Desse modo, a comunicagdo em
qualquer setor, ¢ de vital importancia para a convivéncia e 0 bom andamento de ambas
as partes (emissor e receptor). Diante desse fato, dentro deste material se encontra um
projeto de informativo. voltado para um publico especifico (produtores rurais), onde a
midia impressa se encaixou para suprir a falta de comunicagdo que havia entre entidades
e clientes. De forma persuasiva e objetiva todas as informagdes necessarias para que a
classe rural cresga e esteja por dentro de tudo o que acontece no setor agronegocio na

regido esta presente neste projeto.

Palavras - chave: Comunicagfo. Informagao. Midia Impressa.
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ABSTRACT

A proper communication, nothing more than make que and the interests share and lived
experiences by given society. Thus, a communication in any industry, and of vital
importance 1o the eo coexistence good progress both as contradictory (transmitter and
receiver). Facing fact of this, material within this find is hum informative project, aimed
paragraph hum specific public (farmers), where the printed media fell into place
paragraph address the lack of communication between que had entities and clients.
Persuasively and objectively as all information necessary for the rural class grow and

be inside of all that happens in agribusiness sector in the region is gift this project.

Key words: Communication, Information. Printed press.
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1 INTRODUCAO

Comunicagdo. A0 pronunciarmos ou ouvirmos essa palavra as primeiras
ideias que nos veem em mente sobre o que significa s20 mensagem, conversa ¢ dialogo.
J4 a definigio de comunicagdo vinda de um diciondrio ¢ “partilhar, participar de algo,
tornar algo comum”, ou seja, através dela todos os seres humanos dividem entrem si
varias informacoes. tornando o ato de se comunicar indispensavel para a sociedade.
Desde o principio dos tempos. a comunicagio foi de importancia vital, sendo uma
ferramenta de integragdo. instrugdo. de troca mutua ¢ de desenvolvimento. O processo
de comunicaglo consiste na transmissao de informagdo entre um emissor ¢ um receptor
que decodifica (interpreta) uma determinada mensagen.

O projeto de eriagiio do [nformativo Rural das entidades: Sindicato Rural
da Campanha ¢ Associagdo dos Produtores de Leites ¢ Derivados de Campanha ¢
Regido (APROLCAMP) se deu inicio apos perceber-se que em ambas faltava uma
comunica¢io com os associados: um déficit em didlogo. onde nenhum dos lados
expunham suas ideias e interesses. De inicio. o projeto seria apenas para que as
entidades expusessem seus trabalhos realizados em prol de seus associados, mas a partir
do momento em que colocado em pritica o Informativo obteve uma boa colocagdo e um
grande interesse da classe rural, percebeu-se entdio a fatha no processo de mensagem
entre as partes ¢ a partir dai serviria também como uma forma de troca de expericneias.

Como o publico alvo seria uma classe simples ¢ humilde onde a maioria
ndo tem o habito de usufruir das novas tecnologias digitais. como por exemplo, o uso da
internel. a solugdo para uma comunicagdo eficaz neste caso foi atraves do jornalismo
impresso.  Com uma linguagem “informal™ e persuasiva o informativo fez com que
tanto os associados quanto os ndo. se aproximassem mais das entidades. pois através da
persuasiio podemos fazer com que o leitor aceite a ideia mostrada no texto. Persuadir ¢

uma técnica de fazer o receptor crer na sua ideia.

*[...] Persuadir, antes de mais nada, é sindonimo de submeter, dai sua vertente
autoritaria. Quem persuade leva o outro a aceitagdo de uma dada ideia. [...]".
(CITELLI, 1995, p. 13)

Além da linguagem persuasiva, a cultura da classe rural influencia e

muito nos resultados que serdo mostrados mais a frente deste projeto, pois além de seus



modos e costumes, esse povo esta geralmente em conflito, onde cada familia tem seus

principios e valores e crengas. ou seja, ja obtém a sua cultura vinda de seus ancestrais.

*...]"Cultura como modo de vida é uma versio estetizada da sociedade,
encontrando nela a unidade, imediagao sensivel e independéncia de conflito
que associamos ao artefato estético. A palavra ‘cultura’, que se supde
designar um tipo de sociedade, ¢ de fato uma forma normativa de imaginar
essa sociedade.” (EAGLETON, 2005, p41)

“De fato poder-se-ia afirmar que a cultura ¢ uma idéia pré-moderna e pos-
moderna em vez de uma idéia moderna; se ela floresce na era da
modernidade, ¢ em grande medida como um vestigio do passado ou como
uma antecipagdo do futuro.” (EAGLETON, 2005,p.47)

“[...] a palavra ‘cultura’ foi girando sobre seu eixo aié significar quase
exatamente o oposto. Ela agora significa a afirmagdo de uma identidade
especifica — nacional, sexual, émica, regional — em vez da transcendéncia
desta. E ja que essas identidades todas véem a si mesmas como oprimidas,
aquilo que era antes concebido como um reino de consenso foi transformado
em um terreno de conflito.” (EAGLETON, 2005, p.60)

Portanto a cultura tem indeterminadas formas de compreensdo, s6 que
vistas em conflito. O que eu entendo e vejo como a minha cultura. pode ter os mesmo
valores e costumes de outra sociedade. mais o conflito que ha entre povos, pensamentos
e formas de discussdo, faz com que um acredite na perfeita indiferenga de cultura. Um
exemplo € a religido. todos vivem em fun¢do e seguem um Deus, mais 0 modo de
expressar, de acreditar e até mesmo conduzir esta “doutrina”, faz com que estas
instituigdes entrem num conflito eterno, pois ndo enxerga que todas tem o mesmo
proposito seguir um Deus, independente de que nome este tenha.

Este trabalho pretende mostrar que qualquer tipo de entidade. necessita
de uma comunicag@o para o seu progresso ¢ também para mostrar a importancia de cada
uma para com o seu publico.

Sera mostrado o que cada edi¢gdo do Informativo traz de benfeitorias
para o produtor rural e a importincia ¢ vantagens para aqueles que ainda ndo fazem
parte destas entidades, se associarem a elas.

Por ultimo, e tdo importante quanto, mostrarei os resultados ji obtidos

com o projeto e a abrangéncia que se obteve o Informativo Rural para a cidade.
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2 JORNALISMO IMPRESSO

Quando falamos sobre Jornal Impresso, a primeira imagem que se passa
em mente € do jornal escrito em papel. Este porém denominado “papel de menor
qualidade™, mas com um custo viavel. Podemos definir o Jornal impresso como um
conjunto de atividades denominado. jornalismo. que divulga suas matérias com uma
linguagem propria, uma linguagem de facil entendimento por meio do leitor.

Nas grandes cidades e capitais, as redag¢des sdo totalmente posicionadas
por categorias, sendo dividas em varios setores como, redagdo, reportagem.,
diagramagdo edigdo, cadernos etc., diferentemente dos jornais do interior. A realidade
das pequenas redagoes, diferente do que contem nos livros de faculdade, os
profissionais ocupam diversos cargos ao mesmo tempo, acumulando fungdes, ou seja,
ao mesmo tempo em que ¢ pauteiro, ¢ reporter, faz a fotografia e também a
diagramagdo. Este excesso de trabalho. muitas das vezes faz com que a apuragio da
matéria e o seu conteudo deixem a desejar.

A falta de reconhecimento dos profissionais da édrea ligados ao
jornalismo ¢ um dos problemas constantes sejam eles de qualquer tipo de midia.
Geralmente, os profissionais nao recebem remuneragdo merecida de acordo com a
excessiva carga de trabalho, com isso cria-se certa revolta e muitas vezes como

resultado uma baixa produtividade e qualidade dos servigos.

Os novos meios convergentes demandam noticias em forma de texto.
fotografia, video ¢ dudio. A digitalizagdo de gravadores e céimeras permite a
mescla dessas linguagens no ato da apuragdo pelo reporter. A pratica de
alguns meios digitais de encarregar seus reporteres de voltar para a redagdo
com conteidos em mais de uma linguagem deu origem & expressio
‘jornalista de mochila’, e a questionamentos sobre a possivel queda de
qualidade na apuragfio jornalistica, dada a sobrecarga de tarefas e de
preocupagbes com aspectos técnicos, por mais simplificados que sejam as
operagdes dos novos aparelhos digitais. (SANT ANNA, 2008, p. 23)

Apesar de toda a tecnologia e praticidade nos meios de comunicagio
atuais, o jornal impresso ainda ¢ muito bem visto pela sociedade e por muitas décadas
foi o principal meio da atividade jornalistica.

Atualmente, em decorréncia da globalizagdo e com a preocupagiio
excessiva da sociedade com o tempo ¢ a praticidade, a midia online cresceu em grandes

proporgdes € com isso percebe-se uma queda na qualidade dos jornais impressos, pois



os leitores sentem-se mais atraidos pelas noticias em tempo real, devido a facilidade e
praticidade do acesso e leitura.
“Como uma medida de defesa, os jornais estdo criando seus proprios

websites, embora varie muito o grau de dedicagdo para tirar todas as
vantagens do potencial adicional das midias.” (MEYER, 2007, p.71)

Mesmo com todas as dificuldades e a “perda de espago”, muitas cidades
e empresas optam pela implantagdo ¢ permanéncia dos veiculos impressos, por serem
mais objetivos e também por terem a certeza de que a publicagio chagara ao seu destino

e tendo um contato mais fisico com o leitor, o sucesso da abrangéncia ¢ certeiro.

2.1 Histéria do Impresso no Brasil

O Jornalismo Impresso no Brasil, assim como varios setores de industria
e comercio, também surgiu atrasado, se comparado a outros paises. Ao contrario de
nossos paises vizinhos, o Brasil adentrou o século XIX sem qualquer tipo de tipografia,
sem jornais e até¢ mesmo universidades.

Tendo inicio em uma era de grandes obstaculos e dificuldades. a midia
impressa chega ao Brasil durante o Militarismo e a Era Vargas e em meados do ano de
1746 tem se registro dos primeiros jornais do pais, do proprietario Sr. Antonio Isidoro
da Fonseca. Superando as expectativas da época, a sede (redagdo) do Jornal que antes
funcionava em Portugal, na capital Lisboa, foi transferida para o Rio de Janeiro (RJ),
com a autorizagdo do governador da cidade. Mesmo com a devida autorizagio do
governo do Rio de Janeiro somente duas edigdes foram publicadas, pois uma ordem
“superior” determinou que a sede voltasse para a cidade de origem.

Seguindo a linha do pioneirismo. em 1808 apos um decreto assinado pelo
Principe Dom Jodo, surge o primeiro jornal impresso a circular com maior frequéncia,
mas somente com materias de cunho politico e sem a devida liberdade de imprensa.

Ainda em 1808, surgem no pais dois grandes marcos do jornalismo no
Brasil, primeiro o Correio Brasiliense e depois a Gazeta do Rio de Janeiro. Fundado no
més de junho e impresso na capital do Reino Unido (Londres), o Correio Brasiliense foi
a primeira publicagdo nacional, sem qualquer tipo de censura e/ou empecilho. Ja a
Gazeta do Rio de Janeiro, teve inicio em setembro do mesmo ano, semanalmente e
posteriormente sendo duas edigdes por semana, era totalmente independente e visto na

¢poca como driblador da censura.



A partir de 1821, apos o comego da diminui¢do da perturbadora censura
no Brasil, surgem as mudangas nos jornais brasileiros e a criagdo de uma imprensa
politica. E por fim, em 1824, ap6s a primeira Constitui¢do, outorgada por D. Pedro I, foi

estabelecida a lei da liberdade de impressa no Brasil.

2.2 Algumas caracteristicas do Jornal Impresso

Assim como as demais midias. o Jornalismo Impresso possui vérias
caracteristicas e principios que de vem ser seguidos, sendo algumas delas: Principio da
Clareza/ Concisdo e Precisdo; da Hierarquizagio; da Corregdio; da Coordenagio, da
Seletividade/ Utilidade ¢ da Reportagem.

O principio da Clareza, da Concisdo e da Precisdo nos ensina que no
Jornalismo impresso ¢ importante que os textos sejam escritos de maneira organizada
para facilitar o entendimento evitando duplo sentido. Sendo necessario que as noticias
sejam objetivas, e que ao mesmo tempo cativantes, ou seja, que elas prendam a atengio
do leitor.

Vocés (€m s6 uma bala na agulha para capturar a atengiio dos leitores: as
primeiras linhas de um texto. Se elas ndo forem capazes de despertar
interesse, tchau e béngo. O que vocés escreveram ndo terd servido para nada.
Porque, salvo engano, vocés escrevem para serem lidos. Os jornais publicam

noticias, reportagens, entrevistas e artigos para serem lidos. Se ndo sdo, algo
estd errado. (NOBLAT, 2008, p. 85)

As informagdes jornalisticas contidas no texto devem ser hierarquizadas,
pois ajudam a estruturar o texto. As informagdes mais importantes podem abrir a
matéria, ou serem remetidas para o final ou ainda serem posicionadas estrategicamente
ao longo do texto.

Ja o principio da Corregéio nos mostra que todo texto deve respeitar as
regras da gramatica e obedecer as normas em vigor no jornal. Ndo menos importante
mencionar que o jornal deve sempre manter-se na realidade, passando para o leitor o
que hd para passar e, além disso, ter um texto preciso, para que o leitor entenda com
exatiddo o verdadeiro sentido da matéria.

O minimo, pois, que se espera de um jornalista ou de alguém portador de tal
titulo € que saiba lidar com sua principal ferramenta de trabalho: o idioma.

Em breve, quem também ndio souber ler e falar em inglés sera barrado na
portaria dos jornais. (NOBLAT, 2008, p. 67)
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O Principio da Coordenagdo explica que o texto deve ser redigido de
forma organizada e logica, deixando as informagdes bem definidas e consequentemente
ter uma leitura agradavel.

As informagdes contidas dentro do texto jornalistico devem ser
selecionadas de maneira a atingir seu publico alvo. Portanto o jornalista tem a obrigagdo
de escolher a matéria, filtrando o que de fato ¢ relevante aquela sociedade, deixando a
produgdo além de importante, interessante e util ao leitor, sendo este o principio da
Seletividade e da Utilidade.

Por altimo e ndo menos importante, a Reportagem dentro do Jornalismo
Impresso € entendida como uma matéria mais aprofundada. Seu objetivo é informar de

maneira mais clara, detalhada e aprofundada o “acontecimento”.



3 AS ENTIDADES

O Informativo Rural foi idealizado para duas empresas, sem fins
lucrativos ¢ para um publico especifico de produtores rurais. sendo eles associados ou
ndo e moradores do municipio de Campanha-MG.

A cidade de Campanha-MG foi fundada em 02/10/1737 por Cipriano
José da Rocha. que na época viajava pela regido em busca das Minas do Rio Verde, que
ja eram exploradas clandestinamente por paulistas e teve o nome de Povoado de Sao
Cipriano. Devido a inameras riquezas que possuia logo de povoado foi elevada a
“Paroquia” em 1939, tenho como primeiro vigdrio, Padre Antonio Mendes.
Posteriormente em 1752, por Ordem Régia, foi criado o Distrito de Santo Antonio do
Vale da Campanha do Rio Verde. O reconhecimento como municipio foi criado atraves
de Alvara em 20 de setembro de 1978 com o nome de Campanha da Princesa da Beira e
em 1840 foi elevada a cidade.

Sendo uma das cidades mais velhas do Sul de Minas Gerais, com seus
277 anos. Campanha possui 15.433 mil habitantes de acordo com o ultimo Censo,
realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE). Desse total,
13.7% dos habitantes representam a populagdo rural do municipio, que tem a cultura de
citros e café como principal fonte de renda. A cidade produz anualmente cerca de
1.200.000(Um milhdo e 200 mil) caixas de citros (Laranja e Tangerina Poncd), além de
6.000 (seis mil ) sacas de café. Além da agricultura outra fonte de renda do municipio

sd0 os diversos artesanatos em madeira e tecelagem, todos feitos manualmente.

3.1 Associa¢iio dos Produtores de Leite ¢ Derivados de Campanha e Regido -
APROLCAMP

Constituida em 10 de novembro de 2005, por um grupo de produtores
rurais fundadores, preocupados com a situagdo dos produtores de leite na regido e suas
dificuldades, a APROLCAMP ¢ uma associagdo civil sem fins lucrativos ou
econdmicos, regida por um Estatuto. Todas as atividades realizadas sdo sempre de
carater filantropicos e de interesse social, uma vez que mesmo atuando na
comercializagio dos produtos, se posiciona como agente catalisador. pois os recursos

arrecadados se destinam aos préprios associados e ao desenvolvimento da associagio.
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A elei¢do da diretoria acontece a cada dois anos e € composta por
presidente, vice-presidente, primeiro secretario. segundo secretario, primeiro tesoureiro
e segundo tesoureiro.

Tem como objetivo a prestagdo de quaisquer servigos que possam
contribuir para as exploragdes agropecuarias e para melhorar as condigdes de vida,
proporcionando assim a melhoria do convivio entre a classe através da integragdo de
seus associados. Com a finalidade de um bom sistema de produgdo e de assisténcia
técnica, possibilita aos pequenos, médios e grandes produtores melhorias na sua
produgdo e na qualidade do leite, apoiando sempre a comercializagdo do produto e de
seus derivados, aumentando assim consequentemente sua renda.

Além disso, firma diversos convénios com associagdo congéneres,
autarquias federais, estaduais, municipais, como por exemplo, a parceria com a
COOPERVASS — Cooperativa, ¢ com a CREDIVAR na realiza¢do do Programa
Balde Cheio.

Qualquer produtor rural pode integrar a associagdo. incluindo parceiros e
arrendatarios, que concordem com as disposigoes do estatuto, que estejam sempre
dispostos a assumir o compromisso e colaborar sempre para o alcance dos objetivos da

entidade.

3.2 Sindicato dos Produtores Rurais de Campanha-MG

Em 01 de Margo de 1970, reuniram-se um grupo de agricultores do
municipio de Campanha-MG. para a criagio. elei¢do da Diretoria Provisoria e também
para a elaboragdo do Estatuto da entidade. Ainda no mesmo ano. no més de agosto foi
realizada a primeira investidura na Secretaria Estadual do Trabalho e Ag¢do Social e em
setembro o Departamento Nacional do Trabalho reconheceu o Sindicato como entidade
representativa dos produtores rurais da cidade.

A partir daquele ano o Sindicato dos Produtores Rurais Campanha-MG,
atua representando a classe dos produtores rurais no que tange a representacao politica e
a prestagiio de servigos. No desempenho de suas finalidades e atribui¢des a entidade
tem por objetivo pleitear ¢ adotar medidas cabiveis aos interesses dos associados,
constituindo-se em defensor e cooperados ativo e vigilante de tudo quanto possa

concorrer para a prosperidade da categoria que representa.



Além disso, buscar sempre solugdes para as questoes e os problemas
relativos s atividades rurais e promover a adogiio de regras € normas que visem a
elevar os indices de produtividade da atividade rural. pelo aperfeicoamento dos métodos
de trabalho e dos processos de comercializagdo, assim como vistas a elevar o bem-estar
socio cultural dos produtores.

Podem fazer parte da instituigdo os produtores que exer¢am suas
atividades na base de abrangéncia do sindicato, niio necessariamente do municipio,
desde que a cidade seja confrontante.

Tendo como parceiros o Sistema FAEMG (Federagdo da Agricultura e
Pecudria do Estado de Minas Gerais). o Sindicato realiza mensalmente diversas
palestras, reunides e eventos que tragam aprendizado aos seus associados para que suas
lavouras possam a cada ano aumentar sua produgio. Diversos cursos técnicos oferecidos
pelo SENAR (Servigo de Aprendizagem Rural) também sido ministrados na entidade,

capacitando todos os trabalhadores rurais e seus familiares.
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4 INFORMATIVO RURAL

Elaborado no més de novembro de 2014, o Informativo Rural, trouxe um
novo conceito de comunicagdo para duas entidades que havia uma escassez de dialogo
com os seus associados.

Partindo da ideia da criagdo expor as vantagens de se pertencerem
aquelas associagdes e também de mostrar todos os beneficios e servigos prestados; o
projeto teria que alcangar um publico que ndo se adaptava ao uso das comunicagdes
avangadas, como a midia online. contrariando neste caso. a ideia de que a internet nos

tempos de hoje sdo 0os meios mais usados pelas empresas.

* [..] os consumidores estdo participando mais de outras atividades como
videogames, assistindo DVDs e usando o computador: portanto, estdo
expostos a menos antincios.” (KOTLER, 2010,p.09)

“Como as midias sociais sdo de baixo custo e pouco tendenciosas, serd delas
o futuro das comunicagdes de marketing.” .” (KOTLER, 2010,p.09)

Sendo o piblico alvo uma classe de produtores rurais, de um pequeno
municipio a midia online ndo teria eficdcia para chegar ao seu objetivo, pois a maioria
ainda ndo possui acesso as novas tecnologias. Portanto o modo mais rapido e preciso
escolhido para o projeto foi optar pela midia impressa. pois alcanga todos associados e
também ndo —socios das entidades, uma vez que o Informativo € entregue em mios para

todos os associados.

4.1 Contendo

O projeto do Informativo possui quatro paginas impressas coloridas, em
tamanho A3, tendo como objetivo principal manter a classe rural por dentro de tudo o
que acontece no setor agronegdcio brasileiro e mundial.

Tendo a sua primeira edigiio, contendo 150 exemplares, com o sucesso e
a propagag¢io na segunda publicagio foram feitos 300 exemplares.

Mesmo se tratando de uma cidade do interior e um publico especifico a
quantidade ainda ndo fora suficiente, sendo assim da terceira edi¢do em diante sdo
realizados 500 exemplares.

De certo modo o Informativo Rural procura sempre colocar o produtor

rural mais proximo, portanto todo o projeto foi voltado para que eles participassem mais
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das agoes realizadas pelas entidades e também deixassem suas experiéncias vividas
como exemplo para os demais, possuindo assim um espago reservado para as opinides e
sugestdes e mensalmente cada um de um modo aleatério pode expor suas ideias.

Na primeira pagina do Informativo, toda edigdo sempre tera dois espagos
fixos. O fato das duas entidades possuirem o mesmo presidente, todo o més o mesmo
deixa sempre a sua opinido sobre o que foi realizado por ambas e também sendo uma
forma de demonstrar a participagao do presidente, através da coluna “Palavra do
Presidente”. O segundo espago implantado no projeto do Informativo Rural foi a
“Prestacdo de Contas™ que mostra detalhadamente todos os servigos prestados para os
associados ou ndo, deixam assim todos da classe por dentro de tudo o que acontece nas
entidades. desde o setor financeiro até o de produgio. Dados quantitativos como CCIR,
ITR, CAR, NF's, PTV’s, GTA’s sio contabilizados pelo Departamento Pessoal e
repassados para que seja colocado no Informativo.

Procurando sempre orientar o produtor quanto aos prazos de impostos.
declarages, arrecadagdes e obrigagdes muitas das vezes esquecidas. foi implantada a
coluna “Figue de Olho”. onde também havera informagdes sobre cursos, palestras e
eventos realizados pelas entidades ou ndo para o més seguinte.

Outra coluna importante para os produtores ¢ a da PMMG, que através de
uma parceria firmada com 5° Pel da 16° Cia, toda edi¢@o envia um artigo com dicas de
protegdo para a comunidade rural ¢ também para toda a populagdo da cidade, uma vez
que o Informativo circula nas lojas ¢ cooperativas do municipio.

Ainda como forma de facilitar a vida do produtor rural associado, o
Informativo contém um espago dedicado para um engenheiro agrénomo, residente no
municipio, para informar sobre doengas nos frutos, sobre intensivos corretos para 0s
tipos de lavoura e de combate as pragas. Seguindo essa linha, hé também um espago
para um veterinario, responsavel por analisar a qualidade do leite de uma das entidades,
onde expdem o que € necessario para uma boa produgdo leiteira e também mostrar 0s
processos para uma higienizagio correta e dicas para a saude dos animais.

Por fim. ndo menos importante o Informativo traz as principais noticias
da agricultura, sejam elas politicas, de mercado ou de produgdo. As principais altas e
baixas nos pregos, também sdio expostas em uma tabela mensal, para que o produtor

fique atento e ndo leve prejuizo em suas vendas.



Com isso o produtor fica atento as suas obrigagdes, aos seus
investimentos e como resultado obtém maior produtividade e capacitagdo para

administrar sua propriedade, com mais facilidade e praticidade.

4.2 Resultados obtidos

Apesar de pouco tempo de criagdo, o Informativo Rural ja apresenta
resultados significativos para as entidades.

O aumento de ndo associados a procura de solugdes burocraticas, como
emissdo de CCIR’s. ITRs". ete, cresceu 20%, no Sindicato Rural. Antes da divulgagdo e
distribuigdo do jornal, mensalmente eram realizados 230 atendimentos mensais deste
porte. atualmente esse numero ja subiu para 276. Ja na Associa¢do de Produtores de
Leite e Derivados de Campanha-MG e Regido- APROLCAMP, o atendimento passou
de 110 para 130, ou seja, 19%.

Mesmo com a crise que se estende no pais ha meses, e com isso todos 0s
setores no pais se recuarem no crescimento, as duas entidades nos ultimos meses
obtiveram um aumento significativo no namero de seus associados. Em novembro de
2014, haviam 213 associados no Sindicato Rural da Campanha e 78 na APROLCAMP.

Apos o primeiro més de circulagdo do Informativo Rural, em meados de
dezembro um aumento de 5% em ambas as entidades ja era observado, passando o
Sindicato para 223 associados ¢ a Associagdo de Leite para 81 cooperados. Ja em
janeiro, apos as festividades de inicio de ano o numero de associados subiu de 223 para
247, um aumento de 10,76% ¢ na Associagdo de 81 para 92, aumentando 13.67%.

Entre fevereiro e abril o aumento foi de 16,57%. passando de 247 para
288 associados ¢ na APROLCAMP um aumento de 14, 2%, ficando com 105
produtores associados.

Ainda de acordo com os produtores rurais, com as informagoes recebidas
através das matérias das edi¢des do Informativo e as dicas e explicagoes dos
engenheiros agronomos e do veterinario responsavel. as produgdes aumentaram e com
grandes melhorias na qualidade dos produtos.

Com esses dados se percebe o quido importante e valoroso foi o
[nformativo para as entidades, que passaram a ter um movimento maior no expediente

diario. Além de associados mais satisfeitos, com os servigos recebidos.



5 CONCLUSAO

Desta forma fica demonstrado e concluido que havendo uma
comunicagdo eficaz entre entidades e clientes (produtores rurais), o sucesso de ambas as
partes sdo garantidos. Tanto da parte administrativa, quanto da parte produtiva as
informacdes trocadas fizeram e fazem com que a classe fique cada vez mais unida e
também mais experiente para enfrentar problemas futuros.

Ressaltando que este projeto ainda ndo esgotou totalmente os assuntos,
pois a “cadeia” do agronegocio possui diversos campos e o fato de o municipio de
Campanha estar a cada ano ampliando o mercado da agricultura. Antigamente a cidade
era Unica e exclusivamente para o plantio de café¢, atualmente Campanha se tornou polo
da citricultura no pais, com a diversidade em “tangerina poncd™ ¢ de laranjas.

Ainda hé espago para descrever sobre os diversos tipos de cereais que
estdo comegando a se destacar no municipio como milho, feijdo e soja.

Esse projeto cabe uma reflexdo para ampliar essa ideia e demonstrar
outras formas de facilitar a vida do produtor, uma classe “meio esquecida”, mas de uma
importancia indescritivel ndo so para o interior, como sendo principalmente para as
grandes cidades e capitais do pais.

Vale ressaltar também que o jornalismo impresso, devido ao prazo e o
sistema metodico que envolve sua criagdo e elaboragdo, tem uma dose de pesquisa e
apuragdo mais qualificada e por assim dizer um pouco mais confiavel. tanto para as
empresas quanto para os produtores, que neste €aso, por sua crenga, se identificou com
0 projeto ¢ também se sentiu importante para com a sociedade.

[ fato de que a sociedade. independente do meio em que recebe a noticia,
tem ansia por ela, tem sede de esclarecimentos ¢ precisa mais do que nunca de jornais,
sejam eles impressos, televisivos, online, entre outros, para ficarem por dentro de tudo
que se passam dentro da nagdio ¢ do mundo, necessitando de midias informativas,
objetivas e no caso deste projeto, caracteristicas e exemplos certeiros para a melhoria de

suas propriedades.
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