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RESUMO

De acordo com o Comité Gestor da Internet no Brasil, 24,3 milhdes de criancas e adolescentes,
com idade entre 9 e 17 anos, utilizam a internet. Esse numero corresponde a 86% do total de
pessoas dessa faixa etaria no pais e cerca de 20 milhdes de criancas e adolescentes possuem
perfil em Sites de Redes Sociais (SRS). Neste contexto, o presente estudo tem como objetivo
identificar a influéncia dos SRS na percepg¢éo de aprendizado de estudantes do ensino médio
do Sul de Minas Gerais. Metodologicamente, o estudo é caracterizado como de abordagem
quantitativa, l6gica hipotética-dedutiva e epistemologia positivista. Por meio de técnicas de
estatistica descritiva, cluster, analise de variancia, regressao linear simples e mdltipla e
Modelagem de Equacdes Estruturais, um total de 1361 respostas foram obtidas e, destas, 1255
foram consideradas vélidas. Os resultados sugerem que os SRS séo relevantes e influenciam
positivamente na aprendizagem no ambiente escolar. Ademais, observou-se que 0s estudantes
do ensino médio do sul de Minas Gerais consideram as informacGes que adquirem dos SRS
como mais relevantes do que aquelas informacdes recebidas na escola. A explicagédo para essa
percepcao pode estar associada a um processo que se inicia com uma maior utilizacdo dos SRS
como principal meio de comunicagdo para se manterem informados. Nesse sentido, a
Cristalizacdo ocorre por meio da influéncia dos filtros invisiveis existentes nos SRS que tendem
a formar bolhas sociais e de contetdos digitais. Os adolescentes criam uma realidade formada
pelos seus lacos sociais online e orientada pelas informacgdes consumidas dos diversos SRS que
fazem parte do cotidiano desses individuos.

PALAVRAS-CHAVE: Adolescente. Aprendizagem. Bolha Informacional. Cibercultura.
Redes Sociais.
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ABSTRACT

According to the Brazilian Internet Steering Committee, 24.3 million children and adolescents
between the ages of 9 and 17 use the Internet. This number corresponds to 86% of the total
number of people in this age group in the country, and about 20 million children and adolescents
have profiles on Social Networking Sites (SNS). In this context, the present study aims to
identify the influence of SNS on the learning perception of high school students in southern
Minas Gerais. Methodologically, the study is characterized as quantitative approach,
hypothetical-deductive logic, and positivist epistemology. Through techniques of descriptive
statistics, cluster, variance analysis, simple and multiple linear regression, and Structural
Equation Modeling, a total of 1361 responses were obtained and, of these, 1255 were
considered valid. The results suggest that SNS are relevant and positively influence learning in
the school environment. Furthermore, it was observed that high school students in southern
Minas Gerais consider the information they acquire from SNS as more relevant than the
information received at school. The explanation for this perception may be associated with a
process that begins with a greater use of SNS as the main means of communication to keep
informed. In this sense, crystallization occurs through the influence of invisible filters existing
in SNS that tend to form social and digital content bubbles. Adolescents create a reality formed
by their online social ties and guided by the information consumed from the various SNS that
are part of their daily lives.

KEYWORDS: Adolescent. Learning. Information bubble. Cyberculture. Social Networks.
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INTRODUCAO

Os Sites de Redes Socais (SRS) sao um fendmeno relativamente recente (pouco mais
de duas décadas de existéncia) que se tornou parte da vida cotidiana da maioria da populacéo
mundial. Contudo, o ambiente dos SRS pode apresentar caracteristicas dicotbmicas (prazer ou
nocividade) aos seus usuarios dependendo da forma e intensidade em que sdo utilizados
(ASKARI et al., 2018; RIDOUT; CAMPBELL, 2018; SHABIR et al., 2017).

O consideravel volume de informagfes disponiveis nos meios digitais e, em especial,
nas redes sociais, exigem dos usuarios dessas plataformas um senso critico capaz de filtrar
conteddos que representem fatos verdadeiros e que estejam de acordo com as suas crencas e
preferéncias pessoais (PARISER, 2011). Assim, dever-se-ia esperar que nas pesquisas
realizadas em ferramentas de buscas como o0 Google ou nos SRS (ex. Facebook, Instagram etc.)
os resultados fossem semelhantes para todas as pessoas. Contudo, essa suposi¢cdo nao é
verdadeira devido aos filtros de personalizacdo (PARISER, 2011).

Algoritmos de contetudos online aplicam filtros para “personalizar” as informagdes
apresentadas como resultados das a¢cdes do usuario; esses filtros criam uma espécie de “bolha”
de informacGes em torno de cada individuo nos meios digitais de forma que apenas conteddos
que o algoritmo considera relevante sdo apresentados em resultados de pesquisas realizadas em
ferramentas de busca ou em SRS (PARISER, 2011). No cenério atual, a edi¢cdo dos algoritmos
ndo se apresenta de maneira evidente nos resultados das pesquisas realizadas nos meios online,
criando um universo unico de informagao para cada individuo (PARISER, 2011). O algoritmo
do SRS Facebook, por exemplo, determina que conteudo sera exibido no “feed”” de um usuario.
O algoritmo classifica todas as postagens disponiveis que podem ser exibidas no “feed” de um
usuario com base na probabilidade de que esse usuario tenha uma reacao positiva e se mantenha
um maior tempo conectado na plataforma (PARISER, 2011).

A natureza humana conduz a polarizagdo e quanto mais polarizado alguém esta mais
esta pessoa procura conteddos que concordem com as suas crengas e valores (PARISER, 2011).
Nos ambientes online, as pessoas podem encontrar 0s mais diversos contetudos para confirmar
as suas crengas pré-existentes (BISHOP, 2019); essa dinamica cria uma espiral descendente
com pessoas que nao estdo dispostas a observarem contetidos que desafiem os seus pontos de
vista (PARISER, 2011). A teoria da construgdo social sugere que as experiéncias individuais



da realidade e suas consequentes a¢cdes no mundo social sdo afetadas pelo contetdo da midia,
0 que proporciona uma representacdo simbdlica de uma realidade objetiva (BERGER,;
LUCKMANN, 1966). Em complemento a essa ética analitica e atualizada ao contexto de um
intenso uso de tecnologias da atual sociedade, a Teoria da identificacao de gatekeeping de rede
(Network gatekeeping identification theory) (BARZILAI-NAHON, 2008) é discutida pela lente
do controle de informagdes. Os gatekeepings podem ser definidos como um “processo de
controle das informagdes enquanto elas se movem por meio de um ‘portdo’ (mecanismo de
escolha)” (BARZILAI-NAHON, 2008, p. 1494, traducdo nossa). Uma vez que os filtros de
personalizagdo (bolha informacional) se tornaram gatekeepings de informacgOes para 0S
individuos, a estrutura tedrica da Teoria da identificacdo de gatekeeping de rede pode fornecer
poder explicativo na forma como as pessoas constroem a sua realidade mediada pela influéncia
das informacGes online (BISHOP, 2019).

Wohn e Bowe (2014) cunharam o termo cristalizacdo para se referirem ao processo de
como a realidade é socialmente construida no mundo online e como os individuos podem filtrar
o enorme volume de informacdes advindas das midias e das conexdes estabelecidas entre as
pessoas. Acredita-se que o processo de cristalizacdo possa ser influenciado pelas redes de
conexdes de um individuo em ambiente online e contribuir para o julgamento desse individuo

sobre a importancia/relevancia de uma informagéo (WOHN; BOWE, 2014).

1.1 Problema

De acordo com o Comité Gestor da Internet no Brasil (CGl.br), 24,3 milhGes de criancas
e adolescentes, com idade entre 9 e 17 anos, utilizam a internet no Brasil. Esse nimero
corresponde a 86% do total de pessoas dessa faixa etaria no pais (CGILBR, 2019). Ainda
segundo o CGl.br (2019) cerca de 20 milhdes de criancas e adolescentes possuem perfil em
Sites de Redes Sociais - é valido destacar que “as principais redes sociais determinam a idade
minima de 13 anos para a criagdo de perfis e utilizagdo dos canais” (CGl.br, 2019, p. 50).

O SRS preferido por criancas e adolescentes brasileiras para possuir um perfil é o
aplicativo WhatsApp (72%), seguido pelo Facebook (66%). De acordo com a pesquisa do
CGl.br (2019), o Instagram foi a plataforma que teve o maior crescimento entre criangas e
adolescentes (36% em 2016 para 45% em 2018) (CGl.br, 2019). Os dados denotam uma ampla
utilizagdo de variadas plataformas de SRS por criangas e adolescentes brasileiras.

Na oOtica de Boyd e Ellison (2008), os SRS ajudam 0s jovens a construir suas
identidades, aprender sobre 0 mundo, se expressar e se relacionar - o relacionamento social on-

line € um processo de envolvimento e engajamento em uma rede de pessoas em um ambiente



virtual (BOYD; ELLISON, 2008). Os SRS podem atuar como um elemento facilitador na busca
por informagdes, acesso a conteldos, encontrar pessoas distantes geograficamente e estreitar
relacdes interpessoais (ASKARI et al., 2018; RIDOUT; CAMPBELL, 2018). Ademais, 0s SRS
podem ser um suporte direto e indireto para o aprendizado e ambiente de estimulo para agdes
sociais e civicas online ou off-line (GREENHOW, 2011b, a). Os SRS podem facilitar a criacdo
de uma consciéncia politica entre os jovens ou influenciar na sua mudanca de mentalidade
(mind-set) (SHABIR et al., 2017).

Barbosa (2010) sugere que as midias sociais podem auxiliar no processo de ensino-
aprendizagem por ser a “rede” (CASTELLS, 2016) um espaco social e, também, um espaco de
educacao e aprendizado. Duca e Lima (2019) sugerem que as midias sociais podem interferir
positivamente na vida e no desenvolvimento do adolescente contemporaneo, bem como podem
levar a uma dependéncia virtual. Os SRS, quando utilizados em demasia, podem comprometer
0 desempenho académico de jovens (SAMPASA-KANYINGA; CHAPUT; HAMILTON,
2019).

Costa-Netto e Macada (2019) argumentam que as caracteristicas tecnologicas das
midias sociais permitem que os individuos recebam constantes loops de feedback que podem
influenciar na construcdo da sua identidade enquanto estdo online. Os loops de feedback
cunhado por Costa-Netto e Magada (2019) podem ser amplificados pelos filtros de
personalizacdo dos algoritmos dos SRS e criar bolhas informacionais (PARISER, 2011) que
podem limitar a percep¢do dos individuos quanto a realidade (WOHN; BOWE, 2014).

Considerando o cenério estabelecido em que os SRS podem ser um fator influenciador
no aprendizado ou mesma na construcédo da identidade de jovens (COSTA NETTO; MACADA,
2019) e que, cada vez mais, esse grupo de pessoas esta envolvida com sites de redes sociais
digitais (CETIC.BR, 2020; CGI.BR, 2019); acredita-se que é valido compreender a influéncia
do uso dessas plataformas na percepgdo de aprendizado dos estudantes. Assim sendo, foi
delimitado a populagédo do estudo. A pesquisa compreendeu alunos do ensino médio de escolas
estaduais, da rede federal e escolas particulares do Sul de Minas Gerais.

Destarte, foi estabelecida a seguinte pergunta norteadora do estudo: qual a influéncia
dos SRS na percepcéo de aprendizado de estudantes do ensino medio das escolas do Sul de

Minas Gerais?

1.2 Objetivos



1.2.1 Objetivo Geral
Identificar a influéncia dos SRS na percepcao de aprendizado de estudantes do ensino

médio das escolas do Sul de Minas Gerais.

1.2.2 Objetivos Especificos

Identificar e analisar os principais meios de comunicagdo formais utilizados por
estudantes do ensino médio para se manterem informados;

Identificar e analisar os principais meios de comunicacdo alternativos utilizados por
estudantes do ensino médio para se manterem informados;

Identificar e analisar os sites de redes sociais utilizados por estudantes do ensino médio;
Analisar a influéncia dos contetidos online consumidos por estudantes do ensino médio
na construcdo da sua realidade.

Analisar a influéncia dos contetdos online consumidos por estudantes do ensino médio

na sua percepcao de aprendizado.

1.3 Delimitacéo do Estudo
Realizou-se uma pesquisa de campo com alunos do ensino médio de escolas do Sul de

Minas Gerais. A principio seriam pesquisadas 67 escolas da rede publica estadual, dois Centros

Federais e trés escolas da rede privada. A escolha das instituicfes de ensino se deu pelos

critérios de acessibilidade do autor a populacdo da pesquisa (alunos do ensino médio) e

localizagéo - institui¢Ges situadas no Sul de Minas Gerais, configurando-se assim como uma

pesquisa regionalizada e aderente ao programa de Mestrado em curso. Ademais, importante

salientar que o autor da referida pesquisa, apresenta uma larga experiéncia na gestao de escola

privada e atualmente exerce a funcdo de Diretor de escola da rede publica estadual, reunindo-

se semanalmente com 0s outros gestores escolares e o Superintendente da Regional de Ensino

de Varginha, facilitando os tramites do desenvolvimento da pesquisa.

O Quadro 1, a seguir, apresenta a relagdo das cidades, o tipo de rede de ensino e o

namero de alunos por cidade que compde a populagéo da pesquisa.

Quadro 1. Rela¢do do nimero de alunos por cidade

Nivel Cidade Vinculo/Instituicao NuUmero de alunos
Estadual Alfenas Rede Estadual de 2635
Boa Esperanca Educagdo 1506
Cambuquira 527
Campanha 609
Campo Do Meio 454

Continua



Concluséo

Campos Gerais 1008
Carmo Da Cachoeira 512
Carvalhépolis 137
Coqueiral 283
Cordislandia 99
El6i Mendes 943
Fama 77
Guapé 644
llicinea 583
Lambari 770
Luminérias 206
Machado 939
Monsenhor Paulo 331
Nepomuceno 916
Paraguacu 685
Pogo Fundo 372
Santana Da Vargem 301
S&o Bento Abade 249
Séo Gongalo do Sapucai 907
Trés Coragoes 2941
Trés Pontas 1953
Turvolandia 190
Varginha 4127
Total rede estadual: 24904
Federal Nepomuceno Centro Federal de 377
Educagdo
Tecnologica de
Minas - CEFET-MG
Unidade de
Nepomuceno
Varginha Centro Federal de 395
Educacéo
Tecnolbgica de
Minas -CEFET-MG
Unidade de Varginha
Total rede federal: 772
Privada Alfenas Colégio CRA 250
Trés Pontas Colégio Travessia 198
Varginha Colégio Alpha 260
Rede particular: 708
Total geral: 26384

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).

A escolha da populacdo da pesquisa contempla caracteristicas heterogéneas do
segmento de educacdo, como: alunos pertencentes a rede publica estadual, rede publica federal
e alunos da rede privada. Acredita-se que essas caracteristicas podem ampliar a capacidade de
generalizacdo dos resultados do estudo para o Sul de Minas Gerais. O Quadro 2, a seguir,

apresenta o calculo amostral.



Quadro 2. Célculo Amostral Geral

Erro aceito 5%
Universo da pesquisa 26.384
Nivel de confianca Tamanho da amostra
99% 1351
Nivel

Estadual 649
Federal 358
Privado 344

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).

De acordo com o Quadro 2, espera-se obter uma proporcionalidade dos respondentes
nas trés redes de ensino, ou seja, 649 respondentes da rede publica estadual, 358 da rede publica
federal e 344 da rede privada. Totalizando uma amostra de 1.351 respondentes, nivel de
confianca de 99% e margem de erro de 5% do universo da pesquisa.

A rede publica estadual de Minas Gerais possui, atualmente, mais de 4.000 unidades de
atendimento a comunidade escolar, organizado pela Secretaria de Estado da Educacao de Minas
Gerais SEE/MG, conforme o Censo Escolar de 2020,

O Centro Federal de Educacdo Tecnoldgica de Minas Geras (CEFET-MG) possui
unidades no Sul de Minas nas cidades de Nepomuceno e Varginha, conforme informac6es no
sitio! oficial da instituicdo. A Unidade Varginha do CEFET-MG foi implantada em 2006,
recebendo suas primeiras turmas em 2007, com o ingresso de alunos nos cursos de Edificaces,
Informatica Industrial e Mecatronica. Em 2015, a Unidade Varginha do CEFET-MG abre a sua
primeira turma de graduacéo de Engenharia Civil. A Unidade de Nepomuceno foi criada a partir
de um Convénio entre 0 CEFET-MG, a Fundacdo Monsenhor Luiz de Gonzaga (a época
mantenedora do CEPROSUL - Centro de Educacéo Profissional do Sul de Minas). A juncéo
do CEFET-MG de Nepomuceno com o CEPROSUL agregou cinco turmas ja em
funcionamento no ano de 2007. No ano de 2021 a Unidade do CEFET-MG de Nepomuceno
possui uma graduacdo em Engenharia Elétrica e turmas na modalidade de ensino técnico/ensino
médio de Eletrotécnica, Mecatronica e Redes De Computadores. A Unidade conta ainda com
cursos na modalidade Ensino a Distancia de Eletronica, Meio Ambiente e Informatica para

Internet, conforme informagdes no sitio? oficial da instituic&o.

! CEFET-MG Unidade de Varginha: Disponivel em:
< https://www.varginha.cefetmg.br/historia/>. Acesso em: 17 maio. 2021.

2 CEFET-MG Unidade de Nepomuceno: Disponivel em: <https://www.nepomuceno.cefetmg.br/cefet-mg-
nepomuceno/>. Acesso em: 17 maio. 2021.
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No dmbito das institui¢ces de ensino privado este estudo envolve os Colégios do Grupo
UNIS, a saber: Colégio CRA, localizado na cidade de Alfenas, Colégio Travessia, localizado
na cidade de Trés Pontas e o Colégio Alpha em Varginha. O colégio Alpha teve inicio no ano
de 2005 como fruto da unido do colégio Pio XII com o Grupo Unis. No ano de 2015 o Grupo
Unis, que ja estava presente na cidade de Trés Pontas por meio da FATEPS, fundou o colégio
Travessia. O Colégio CRA foi associado ao Grupo UNIS no final do ano de 2016. Todos 0s

trés colégios possuem alunos nos niveis de ensino fundamental e médio.

1.4 Relevancia do Estudo / Justificativa

O potencial da aprendizagem online ndo esta no ato de consumir ideias, mas de cria-las
e recria-las, contribuindo para uma inteligéncia coletiva (WEBER; SANTOS, 2013). O tema
abordado nesta pesquisa direciona o estudo para alguns apontamentos em relacéo as tecnologias
comunicativas nos jovens e adolescentes, influenciando na construgédo das suas realidades e na
formagé&o de suas crencas e valores (BERGER; LUCKMANN, 1966; PARISER, 2011).

Para apresentar a relevancia deste estudo, trés linhas de discussbes centrais foram
estabelecidas, a saber: (i) relevancia para a academia; (ii) relevancia para as
organizagOes/instituicdes; e (iii) relevancia para o campo social.

Para a academia, acredita-se que este estudo pode contribuir significativamente por
tratar uma tematica atual, pouco desenvolvida na literatura (ASKARI et al., 2018) e por
envolver fendmenos com consideravel impacto para a formacdo de sujeitos na sociedade.
Askari et al. (2018) sugerem uma agenda de pesquisas que deve envolver SRS e o aprendizado
de alunos do ensino médio. Os autores destacam que apenas nove estudos, entre os 1321 artigos
cientificos analisados, observaram a influéncia dos SRS no aprendizado de criancas e
adolescentes.

Ademais, 0 estudo se caracteriza como interdisciplinar por envolver fundamentos
teoricos da Comunicagéo, da Ciéncia da Informacdo e do campo da Educacdo que permitirdo
observar a influéncia dos SRSs na construcao da realidade de adolescentes e por consequéncia
a sua influéncia na percepcao de aprendizados dos jovens.

No campo organizacional/institucional os resultados do estudo poderdo levantar
reflexdes acerca da influéncia dos Sites de Redes Sociais na aprendizagem de alunos de
instituicOes de ensino de diferentes niveis (estadual, federal e particular), evidenciando ou néo
discrepancias. Ademais, acredita-se que discutir a influéncia de um elemento (SRS) tdo presente
no cotidiano da sociedade no contexto da aprendizagem formal pode contribuir para a

ressignificacdo de praticas tradicionais destas instituicdes. Espera-se que os resultados desta



pesquisa possam contribuir e/ou sensibilizar os responsaveis por politicas publicas na
elaboracdo de planejamentos efetivos ndo somente a curto prazo, mas na elaboragdo de
planejamentos a médio e longo prazo, visando a consolidacéo de novas praticas educacionais
assertivas e eficientes em prol de aprendizagens significativas para os estudantes do ensino
medio.

No campo social, o estudo se apresenta como uma abordagem que pode avancar nas
discussbes sobre a influéncia de Sites de Redes Sociais na construcdo da realidade de
adolescentes e por consequéncia no proprio processo formal de aprendizagem desses
individuos. Ademais, o estudo se desenvolve sob um fenémeno relativamente recente e que
vem alterando as estruturas sociais da sociedade. A forma de comunicacgéo, os relacionamentos
e 0 proprio acesso as informacdes foram modificados a partir do momento que as tecnologias
passaram a ser o principal agente mediador das interacdes sociais dos individuos. Acredita-se
que o campo social € o que mais tem a se beneficiar com um estudo desta natureza pelas préprias

caracteristicas da pesquisa, essencialmente direcionada para um fenémeno social.

1.5 Organizacéao do Dissertacao

A dissertacdo foi organizada da seguinte forma: Introducdo, Revisdo de Literatura,
Metodologia, Resultados e Discussdes, Conclusdes, Limitagdes do estudo, Sugestbes para
estudos futuros, Referéncias, Apéndices e Anexos.

A Introducdo subdivide-se em seis subsecdes: Delineamento da pesquisa, Problema,
Objetivos Geral, Objetivos Especificos, Delimitacdo do Estudo, Relevancia do Estudo /
Justificativa e Organizagéo do Trabalho.

A Revisdo de Literatura apresenta um panorama das pesquisas recentes sobre os
conceitos de: Ciberespaco e Cibercultura; Sites de Redes Sociais, Teoria de Gatekeeping e
Construcdo Social da Realidade. Abordara também pontos relevantes referentes aos temas de
pesquisa, como: Cristalizacdo e Aprendizagem.

A metodologia subdivide-se em quatro subsecdes: Populacdo e amostra, Instrumentos
de Pesquisa, Procedimentos para Coleta de Dados e Procedimentos para Analise dos Dados.

Em seguida, apresentam-se os Resultados e discussdo, a Conclusdo seguida das
limitacbes do estudo, sugestbes para trabalhos futuros e Referéncias bibliograficas. Nos
Apéndices constam o0s instrumentos elaborados pelo pesquisador e nos Anexos outros
documentos (Oficios as Institui¢bes), como o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido —

TCLE, que ndo foram elaborados pelo pesquisador.



REVISAO DA LITERATURA

A Revisdo da Literatura do estudo se baseou, inicialmente, no livro de Eli Pariser “The
Filter Bubble: What the Internet Is Hiding from You — O Filtro Bolha: O que a Internet esta
escondendo de vocé”. Por meio da plataforma Connected Papers®, buscou-se estudos que
utilizaram como referéncia o referido livro, sugerindo que sdo trabalhos com relativa
semelhanca teorica a esta dissertagcdo. A plataforma Connected Papers é uma ferramenta visual
que ajuda pesquisadores a encontrar e explorar trabalhos relevantes para seu campo de estudo
(EITAN; SMOLYANSKY; HARPAZ, 2021). A plataforma apresenta os estudos de acordo
com sua similaridade. Isso significa que mesmo os estudos que nao se citam diretamente podem
ser fortemente conectados e muito bem posicionados no grafico. O Connected Papers utiliza a
métrica de similaridade e se baseia nos conceitos de Co-citacdo e Acoplamento Bibliografico.
Assim, com esta medida, dois trabalhos que tém citacGes e referéncias altamente sobrepostas
sdo presumidos como tendo uma chance maior de tratar um assunto relacionado (EITAN;
SMOLYANSKY; HARPAZ, 2021). O algoritmo da plataforma constréi um gréfico
direcionado pela forc¢a para distribuir os artigos de uma forma que agrupa visualmente artigos
semelhantes e afasta artigos menos semelhantes. O banco de dados da plataforma esta
conectado ao Semantic Scholar Paper Corpus (licenciado sob ODC-BY).

A seguir, na Figura 1, é apresentado o grafo gerado pela plataforma Connnected Papers.

3 URL utilizada na plataforma Connected Papers de acordo com o Livro de Eli Pariser.
https://www.connectedpapers.com/main/f63a49283d3f7bfff20b2a28771e33a7438bdea7/The-Filter-Bubble%3A-
What-the-Internet-1s-Hiding-from-You/graph



https://www.connectedpapers.com/main/f63a49283d3f7bfff20b2a28771e33a7438bdea7/The-Filter-Bubble%3A-What-the-Internet-Is-Hiding-from-You/graph
https://www.connectedpapers.com/main/f63a49283d3f7bfff20b2a28771e33a7438bdea7/The-Filter-Bubble%3A-What-the-Internet-Is-Hiding-from-You/graph

Figura 1. Grafo de resultados gerado pela plataforma ConnectedPapers

Yom-Tey, 2014
Tsfati, 2016 .
// RodrigUéZOW

Munso?rl, 2012
¢ Lacéur, 2013

- .
Munsem)2010 Garrett; 2013

“Flaxman, 2016

Munsony2013 ~{_Gu

/ : essp2021
Lacour, 2,0/1/{5 [\ A
Mummelo’,?}lé/

DiIIip\Iane, 2011 - \ '
i %accari, 2016
Y,

Valentino, 2009 / - K / Heatherly,

AN
///
\>\ g

KnobIoch—West/erwlck,%

\
011

f201" N
0N rrot b OlE;
Knobloch—Westerwig‘fZ??rOOb 2009 f a g il \@

Pariser, 2011 /
Boﬁiei, 2®|1 6

Berghell, 2017

Stricker, 1963
N\

\

Pac\kman,/2011
i

Fonte: Desenvolvido pelo autor via plataforma Connected Papers (2021).

Observa-se pela Figura 1 um consideravel nimero de estudos que possuem
associacOes diretas ou indiretas a obra de Eli Pariser. No Quadro 3, a seguir, sao apresentados
os estudos considerados pela plataforma Connected Papers como seminais devido ao seu

numero de citacBes na literatura (coluna citagdes) e nos estudos apresentados na Figura 1
(coluna referéncias no gréfico).

Quadro 3. Estudos seminais baseados em Eli Pariser

Titulo Autor Ano | Citacles Referfar}mas
principal no gréafico

Selective Exposure to Information: A Critical | J., 1967 | 570 22

Review Freedman

Continua
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in American Politics

Media Use and Political Predispositions: N., 2008 | 803 22

Revisiting the Concept of Selective Exposure | Stroud

A Theory of Cognitive Dissonance L., 1957 | 22023 20
Festinger

Red Media, Blue Media: Evidence of Kyu S., 2009 | 1280 19

Ideological Selectivity in Media Use Hahn

Ideological Segregation Online and Offline Jesse M., | 2010 | 693 16
Shapiro

Facilitating Communication across Lines of Paul S., 2001 | 651 16

Political Difference: The Role of Mass Media | Martin

A New Era of Minimal Effects? The Changing | S., 2008 | 1098 15

Foundations of Political Communication lyengar

Exposure to ideologically diverse news and Lada A., | 2015 | 1562 15

opinion on Facebook Adamic

Self-Segregation or Deliberation? Blog Henry, 2010 | 293 14

Readership, Participation, and Polarization Farrell

Fonte: Desenvolvido pelo autor via plataforma Connected Papers (2021).

O Quadro 3 destaca estudos publicados entre os anos de 1957 e 2015 com

abordagens associadas a distintos temas2, mas com uma predominancia para estudos que

observaram a segregacdo ideoldgica nos meios digitais, em especial nos SRS (BAKSHY;
MESSING; ADAMIC, 2015), a funcdo da midia de massa (MUTZ; MARTIN, 2001) e a
exposicéo seletiva a informacdo (SEARS; FREEDMAN, 1967; STROUD, 2008).

Na sequéncia, no Quadro 4, sdo apresentados os estudos considerados pela

plataforma Connected Papers como derivados do trabalho de Eli Pariser. Trata-se de estudos

recentes que possuem citacdo ao estudo de Pariser e co-citacoes semelhantes aos demais estudos

elencados pela plataforma.

Quadro 4. Estudos derivados baseados em Eli Pariser

Empirical Research on Internet
Platforms and Content Moderation

Titulo Autor principal | Ano | CitacGes | Referéncia
no grafico

Social Media, Echo Chambers, and Pablo, Barberd | 2020 | 23 18

Political Polarization

Online Hate Speech A., Siegel 2020 | 13 17

Conclusion: The Challenges and Joshua A., 2020 | 1 17

Opportunities for Social Media Tucker

Research

Comparative Media Regulation in the | Andrew J., 2020 | 4 17

United States and Europe Grotto

Facts and Where to Find Them: P., Leerssen 2019 | 4 17

Continua
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Dealing with Disinformation: Tim, Hwang 2020 | O 17
Evaluating the Case for Amendment of

Section 230 of the Communications

Decency Act

Online Political Advertising in the Travis N., 2020 | 3 17
United States Ridout

Misinformation, Disinformation, and Benjamin A, 2020 | 13 17
Online Propaganda Lyons

Misinformation and Its Correction A., Berinsky 2020 | 4 17
Democratic Creative Destruction? The | R., Fletcher 2020 | 2 17
Effect of a Changing Media Landscape

on Democracy

Fonte: Desenvolvido pelo autor via plataforma Connected Papers (2021).

Os estudos recentes (2019-2020) elencados no Quadro 4 apresentam ainda alguns
trabalhos associados a polarizacdo politica e os SRS (BAIL et al., 2018; NIELSEN;

FLETCHER, 2020), mas ja se observa uma predomindncia de trabalhos que discutem

informagoes ‘distorcidas’ (misinformation) e desinformacdo (disinformation) (GUESS;
LYONS, 2020; WITTENBERG; BERINSKY, 2020). Ademais, observa-se estudos que
discutem a regulacdo e moderacdo nas plataformas online (KELLER; LEERSSEN, 2020). A

maioria dos estudos do Quadro fazem parte de um livro publicado pela Universidade de

Cambridge no ano de 2020 sobre as Midias Sociais e a Democracia. Nao foi identificado via

plataforma Connected Papers nenhum estudo que apresentasse uma 6ética analitica semelhante

a deste trabalho.

Como préximo passo da reviséo da literatura foram realizadas buscas nas bases de dados

SCOPUS e Web of Science pelo descritor “Filter Bubble” no titulo, conforme Quadro 5.

Quadro 5. Pesquisas nas bases de dados académicas

Base de dados String de busca Resultados Critérios de
inclusao

Scopus TITLE ("filter bubble™) 97 5

Web of Science | “filter bubble” (Titulo) 37 1

(WoS)

Total: 134 6

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).

As buscas nas duas principais bases de dados académicas resultaram num total de 134

estudos que, na sequéncia, passaram pelos seguintes critérios de excluséo: (i) estudos repetidos

ja encontrados na outra base de dados; e (ii) estudos que ndo tratam de forma relacionada os
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temas filtro bolha, SRS e percepcao da realidade. Assim, apenas seis estudos (BISHOP, 2019;
COSTA NETTO; MACADA, 2019; HERM-MORRIS, 2021; MIN; WOHN, 2020;
NAGULENDRA; VASSILEVA, 2014; VALENTINE; WUKOVITZ, 2013) foram
considerados como relevantes ao escopo deste trabalho. Na sequéncia, procedeu-se a busca por
novos estudos por meio da técnica de Bola de Neve aplicada aos seis trabalhos elencados.

Para complementar a Revisdo da Literatura, usou-se os termos “Crystallization” e “Social

Media” nas bases de dados Scopus € Web of Science (Quadro 6).

Quadro 6. Revisao da literatura sobre os temas Crystallization + “Social Media”

Base de dados | String de busca Resultados | Incluidos
SCOPUS (TITLE-ABS-KEY (crystallization) 13 2
AND TITLE-ABS-KEY ("social
media™))
Web of Science | Crystallization (T6pico) and “social 10 0
media” (Topico)
Total: 23 2

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).

Apesar de 23 estudos terem retornado da busca, apenas dois estudos (WOHN; BOWE,
2014, 2016b) realmente discutem o termo Cristalizacdo na Otica abordada neste estudo. Na
sequéncia, gerou-se o grafico da Plataforma Connected Papers com base no estudo de Wohn e
Bowe (2016) — Figura 2, a seguir — com o objetivo de identificar mais estudos que discutem o

termo Cristalizagdo e Redes Sociais em conjunto.
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Figura 2. Grafo de resultados gerado pela plataforma Connected Papers - Cristalizagdo
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Fonte: Desenvolvido pelo autor via plataforma Connected Papers (2021).

Os estudos listados na plataforma Connected Papers como seminais e derivados também
ndo apresentaram adequado alinhamento & tematica deste estudo, sendo descartados. Contudo,
o grafico apresenta dois extremos de grupos de estudos (BURBACK et al, 2019; WOHN;
BOWE, 2016) que foram analisados de forma relacional. O trabalho de Burback et al. (2019)
analisou se os motivos de uso do Facebook, os tracos de personalidade dos usuarios do
Facebook e como a consciéncia do fenomeno das “bolhas informacionais" influenciam os
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usuérios do Facebook a tomarem medidas contra essas bolhas. Os resultados de Burback et al.
(2019) sugerem que os usudrios do Facebook sabem, em grande parte, que existem “bolhas
informacionais”, mas ainda fazem pouco a respeito delas. Dessa forma, o estudo conclui que
na era digital atual ¢ importante nao apenas informar os usuarios sobre a existéncia de “bolhas
informacionais”, mas também apresentar estratégias para lidar com elas.

De forma complementar aos achados de Burback et al. (2019), a Cristalizagdo sugere
que a midia social facilita a informacdo produzida ou retransmitida pelos membros de nossas
redes sociais, que se tornam os responsaveis pela definicdo da nossa realidade (WOHN; BOWE,
2014, 2016). Assim, as interacdes sociais e as redes de comunica¢do no mundo online tenderdo
a influenciar na constru¢do da realidade do individuo que sera amplificada pelas “bolhas
informacionais”, criando realidades unicas para grupos de individuos. A simples
conscientizacdo do efeito de bolha informacional (BURBACK, et al., 2019) talvez ndo seja
suficiente para inibir os seus potencializadores de criacdo de realidades com éticas unilaterais,
uma vez que a formacgdo dessa realidade parece ser bastante influenciada por relagGes
socialmente construidas no mundo online. Talvez a conscientiza¢do dos individuos alinhada
com acdes dos proprios algoritmos para ampliar as relacdes online e, especialmente, a Gticas
contrérias aquelas que o individuo esta sujeito diariamente possam minimizar os efeitos nocivos
dessa dinamica social online. Contudo, isso iria em dire¢do contraria ao funcionamento dos
algoritmos de personalizacéo.

Importante salientar que o Connected Papers utilizado como unica fonte para a busca de
referéncias de um determinado assunto pode criar uma ‘“bolha” sobre aquela tematica,
necessitando que seja complementado por uma Revisdo Sistematica da Literatura nas principais
bases de dados académicas, assim como foi realizado neste estudo.

Por fim, com um corpo de estudos ja selecionado e discutido com os orientadores, as
secOes do referencial tedrico foram organizadas da seguinte forma: 2.1. Ciberespaco e
Cibercultura, 2.1.1 Meios de comunicagdo formais e alternativo em ambiente digital, 2.1.2.
Sites de Redes Sociais, 2.2. Teoria de Gatekeeping, 2.3. Construcdo Social da Realidade, 2.4.
Cristalizacéo, 2.5. Aprendizagem, 2.5.1. Abordagem Sociointeracionista, 2.5.2. Abordagem

Conectivista, 2.6 Construcdo do Modelo Tedrico da Pesquisa.

2.1 Ciberespaco e Cibercultura

A cultura contemporanea associada as inUmeras inovagOes tecnologicas estd se
configurando numa nova forma de interacdo e apropriacdo de informacgdes nas diversas areas
do conhecimento humano (URRY, 2008). Falar em Cibercultura significa a abertura de um

novo espaco de relacionamento e de comunicacgdo, constituida por um conjunto de técnicas
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materiais e diferentes possibilidades do desenvolvimento intelectual. Haja vista as novas
potencialidades advindas do avanco tecnoldgico e as novas formas de organizacdo do mundo
digital (LEVY, 1999). Percebe-se essa nova organizacdo social-digital nas sociedades
contemporaneas imersas em um processo de territorializacGes e desterritorializacdes sucessivas
(MAFFESOLLI, 1997); de novos ambientes constitutivos urbanos e de interacdo (COOPER,
2002; URRY, 2008).

O mundo contemporaneo virtual esta se tornando um ciberespaco de construcdes e de
recriagbes com enormes perspectivas de alcance do conhecimento (LEVY, 1999). Acredita-se
que dentro da complexidade desses espagos constitutivos digitais, pode-se obter uma gama
maior de interatividade (RECUERO, 2009).

No Ciberespaco, a interacdo social ocorre de forma particular, mediada pelo
computador, e de trocas realizadas por meio dos contatos sociais (RECUERO, 2009). Isto €, o
ciberespaco se constitui como um ambiente onde se manifesta a interagdo continua dos
individuos com as tecnologias. Lemos (2004) sugere que trés aspectos estdo na base da cultura
digital, a saber: o emissor, a conexao e a reconfiguracdo sociocultural diante de novas praticas
combinatorias.

Assim, a Cibercultura na evolugdo continua com os meios de comunicacao é constituida
por um publico avido pela informacdo e a experimentacao do uso de novas formas coletivas de
interatividade. Ou seja, a possibilidade de uma interconectividade e exploracdo das
potencialidades tecnoldgicas onde o virtual existe sem estar presente e a ubiquidade da

informacao digital se torna uma constante (LEVY, 1999).

2.1.1 Meios de comunicacao formais e alternativos em um ambiente digital

Segundo Castells (2016), o mundo passa por grandes revolugdes tecnoldgicas originadas
do advento da Internet. A cada dia se observa a importancia da comunicagdo nas sociedades
mediadas por ambientes digitais (WATANABE; COSTA, 2020). Destarte dentro dessa nova
configuracdo espacial, que tanto a comunicac¢do usada de maneira formal e sistematizada como
a comunicacdo alternativa usada de forma especifica e assistematica, ambas sdo utilizadas como
estratégias significativas para a obtencéo de resultados satisfatorios (WATANABE; COSTA,
2020).

Importante salientar que os meios de comunicacdo formais no ambiente digital podem
ser associados aqueles que replicam estruturas midiaticas consolidadas no “mundo real” para o
digital, tais como os portais de noticias de grandes jornais que divulgam os seus conteddos

também de forma online. As midias sociais sdo canais online que possibilitam novas formas
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de informacéo e trocas de conhecimento, promovendo a interconectividade, a divulgacdo e
a participacédo colaborativa (CASTELLS, 2016).

No cenario brasileiro, pode-se observar essa configuracdo em portais de noticias como
Gl (https://gl.globo.com/), R7 (https://www.r7.com/), Universo on-line - UOL
(https://www.uol.com.br/), Terra (https://www.terra.com.br/), Folha de S. Paulo
(https://www.folha.uol.com.br/), e Estaddo (https://www.estadao.com.br/) (MASSUCHIN;
TAVARES, 2016). Todos 0s portais possuem como caracteristicas em comum a facilidade de
difusdo rapida da informacao, atualizacbes continuas dos destaques e apresentacao aos seus
usuérios noticias instantaneas mediante o acesso ao sitio do portal ou por meio de mensagens
diretas para o smartphone, e-mail ou rede social do individuo (SANTAELLA, 2013).

A producéo e divulgacdo de conteudo via internet também pode ocorrer por diferentes
meios alternativos aos canais de noticias vinculados a grupos de comunica¢do em massa. No
inicio do novo milénio, com a propagacdo da Internet e sua popularizagéao, os Blogs se tornaram
um poderoso meio para a divulgacdo de pontos de vista individuais sobre os mais variados
assuntos (BAR-ILAN, 2005). Boling et al. (2008, p. 504, tradu¢do nossa) conceitua blogs como
“websites que permitem aos individuos criar paginas pessoais de texto, fotos, graficos, videos
e outros multimidia com a mesma facilidade que a criacdo de um documento de processamento
de texto”. Para Bar-Ilan (2005, p. 297, tradugdo nossa) um “blog é basicamente uma revista que
esta disponivel na web.

Seguindo a evolucdo dos meios de producdo de conteudo via meios digitais, a producao
de conteddo independente, até entdo dominada por textos apresentados em web pages ou blogs
tem, atualmente, no Podcast o seu principal concorrente (HOMRICH, 2018). De acordo com
Homrich (2018) uma midia que vem revolucionando a producédo de conteido independente € 0
Podcast (midias em audio transmitidas via internet). O sucesso do podcast influenciou grandes
grupos de comunicagdo brasileiros (Globo®* Folha®, Estaddo®, BBC News, entre outros) a
possuirem o0s seus proprios programas jornalisticos via este meio de comunicacao.

Na sequéncia, no Quadro 7 a seguir, compilou-se os tipos de fontes de informacéo

formais e alternativas discutidas.

4Endereco do podcast da Rede Globo. Disponivel em: https://gl.globo.com/podcast/
SEndereco do podcast da Folha. Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/podcasts/
®Endereco do podcast da Folha. Disponivel em: https://brasil.estadao.com.br/blogs/estadac-podcasts/.
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Quadro 7. Fontes formais e alternativas de divulgacdo de informacgdo
Fontes formais de informacéo Fontes alternativas de informacéo
Portais de noticias na internet, Jornais em formato | Paginas web de jornalistas independentes (nédo
digital, Podcasts de jornalistas reconhecidos | vinculadas a jornais ou portais de noticias); blogs de
nacionalmente. noticias na internet de jornalistas independentes;
Podcasts de jornalistas independentes.
Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).

Como forma de complemento e adequacdo a divulgacao midiatica da atualidade, os Sites
de Redes Sociais se configuram como aqueles que mais apresentaram crescimento na ultima
década (BOYD; ELLISON, 2008). Apesar dos SRS estarem sendo utilizados pelos portais de
noticias como meio para ampliar o alcance dos seus conteddos (MASSUCHIN; CARVALHO,
2016; TELLAROLLI, 2010), o objetivo original dos SRS ndo eram, a principio, a divulgagéo de
informagdes (KERBAUY; SANTOS, 2011). Os SRS tinham a premissa bésica de interconectar
pessoas em um ciberespaco e as informac6es divulgadas nesse ciberespaco, em sua maioria,
eram opinides/percepcdes dos seus usuarios ou replicacdes de conteudos de fontes de
informacdo formais como os portais de noticias (MASSUCHIN; CARVALHO, 2016;
RECUERO, 2009; TELLAROLLI, 2010).

Devido a enorme audiéncia (nimero de usuarios) que os SRS possuem, observa-se uma
tendéncia de que os meios formais de comunicacdo migrem ou adaptem os seus conteldos para
essas plataformas (MASSUCHIN; CARVALHO, 2016; RECUERO, 2009; TELLAROLI,
2010). Ha outras fontes de informacdo relevantes disponiveis nos SRS, especialmente na forma
de canais no SRS Youtube, como por exemplo o Ted Talks. Contudo, considerou-se que esse
tipo de contetdo ndo é comum fazer parte do cotidiano dos adolescentes em geral, ndo sendo
discutido ou utilizado nesta pesquisa como uma fonte de comunicacdo formal.

Na sequéncia, no Quadro 8, sdo apresentados 0s principais SRS e 0s seus
respectivos niameros de usuarios (CHAFFEY, 2021; SMART INSIGHTS, 2018; WORLD
ECONOMIC FORUM, 2020).

Quadro 8. Principais Sites de Redes Sociais e nimero de usuarios

SRS NUmero de Caracteristicas Referéncias
usuarios
Facebook 2,6 Bilhoes Maior rede social do mundo: todas as marcas e

grande parte das pessoas do mundo possuem
perfil nesta rede social.

Youtube 2,5 Bilhges A plataforma de compartilhamento de videos
permite a criacdo de canais com tematicas
especificas e ja se configura como um centro de
entretenimento e de informacéo da populacéo
mundial.

Continua
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WhatsApp 2,5 Bilhdes Baseado na troca de mensagens instantaneas. O
aplicativo para smartphones Whatsapp pertence
a mesma empresa do Facebook. Assim, as duas
plataformas em conjunto possuem mais de 5
bilhdes de usuarios (cerca de 66% da populacdo
mundial).
Instagram 1,082 Bilhédo O Instagram é uma plataforma que se diferencia | (CHAFFEY, 2021;
das demais por estar associada a publicacdo de | SMART INSIGHTS,

imagens. Vem sendo utilizada como um 2018; WORLD
ambiente que pode substituir o Facebook para ECONOMIC FORUM,
fins de publicidade. 2020).

Tik-Tok 800 milhdes O TikTok é reconhecido atualmente como um

dos aplicativos sociais de maior crescimento
nos Ultimos anos.

Linkedin 600 milhdes O Linkedin é um SRS destinado a empresas e
pessoas em busca oportunidades de trabalho.
Snapchat 397 milhdes O aplicativo se baseia ho compartilhamento de

contetido em formato de videos, fotos ou textos
entre seus USUarios.
Pinterest 367 milhdes O Pinterest é uma plataforma de midia visual.

Twitter 326 milhdes O Twitter é um SRS para a publicacdo de textos
curtos e interacdo entre 0Ss Seus USUArios.
Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).

O Quadro 8 destaca os SRS Facebook (2,6 Bilhdes), Youtube (2,5 Bilhdes), WhatsApp
(2,5 Bilhdes), Instagram (1,082 Bilhdo) e Tik-Tok (800 milhdes) como os cinco maiores do
mundo em termos de usudrios ativos. Os SRS Facebook e Youtube juntos possuem quase 0
total da populagdo mundial (atualmente- 2021 - com aproximadamente 7.852 bilhGes’). Com a
previsdo de milhdes de novos usuarios na Internet nos proximos anos € possivel que o universo
dos SRS possa se expandir ainda mais (WE ARE SOCIAL, 2021).

2.1.2 Sites de Redes Sociais

Os SRS apresentam ferramentas com possibilidades diversificadas de interacdo e
compartilhamento entre individuos no ciberespagco (RECUERO, 2009). Alguns exemplos de
midias sociais sdo os sites de compartilhnamento de video e/ou fotos como YouTube, Whatsapp
e Facebook. Alguns aspectos especiais dos principais SRS compreendem: a criagdo de um
perfil; estratégias de novas conexdes; comunicacao aberta; compartilhamento de arquivos de
imagem, som, texto e video; dentre outros fatores como o conversas simultdneas com um grande
numero de pessoas (KERBAUY; SANTOS, 2011).

Reis, Zucco e Dambrds (2009, p. 47) definem os SRS como “redes de intercambio social
desenvolvidas na Internet”, permitindo que os individuos se organizem a partir de suas

vivéncias e experiéncias, compartilhando tudo que desejarem com os demais membros ligados

"Worldometers. Dados disponiveis em: <http://www.worldometers.info/population/>. Acesso em: 18. mar. 2021.
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a sua rede digital (RECUERO, 2009). Assim, embora 0s SRSs ndo tenham sido desenvolvidos
para fins educativos é crescente sua utilizacdo neste contexto (RECUERO, 2009). De modo
geral, a partir de uma perspectiva de aprendizagem socioconstrutivista, 0s SRS se apresentam
como ambientes propicios a construcao colaborativa do conhecimento por meio das interacdes
sociais (BARBOSA, 2010).

Os SRS possuem aspectos relevantes que suportam a sua amplitude social, permitindo
uma articulacdo entre usuarios sem limites fisicos. Assim, os SRS podem ser capazes de
influenciar na determinacéo de valores e crencgas das pessoas devido a complexidade das suas
estruturas de conectividade (RECUERO, 2009). Destarte, os SRS tém uma amplitude social por
se basear num servico baseado na web que permite aos individuos construir um perfil pablico
ou semi-publico dentro de um determinado sistema computacional; ha uma articulacdo de
usuarios com quem eles compartilham uma conexao. Ademais, 0s SRS permitem a visualizacao
de listas de conexdes feitas por outras pessoas dentro do prdprio sistema (BOYD; ELLISON,
2007), possibilitando que as interagdes sociais possam extrapolar os limites da convivéncia ou
relacGes interpessoais que tradicionalmente acontecem no mundo fisico antes das pessoas
interagirem.

Percebe-se, assim, que 0s SRS estdo modificando e impactando a forma de conexao entre
as pessoas (RECUERO, 2009). Os valores criados pelas complexas estruturas de conexdes dos
SRS influenciam nas relagdes sociais dos individuos (RECUERO, 2009). Esta nova
configuracdo espacial da sociedade da era digital, constituida por um cenario rico de
desenvolvimento de novas tecnologias da informagéo e comunicagdo, passam a proporcionar
uma interatividade no espaco temporal mais livre, de escolhas com um menor grau de
interferéncia (MORAN; MASETTO; BEHRENS, 2013). Esse novo ambiente virtual de
interacdo poderd oportunizar as pessoas um papel mais ativo na construcdo do conhecimento,
por meio de diferentes redes tecnoldgicas tanto em ambientes formais de educagéo (ex. escolas)
como em ambientes informais (ex. canais no Youtube). Observa-se um encadeamento entre 0s
ambientes formais e informais de comunicacdo para a busca por informacdes e construcéo de
um conhecimento mediado pelos SRS (GRUZD; PAULIN; HAYTHORNTHWAITE, 2016).

Nesse contexto, as informagGes obtidas pelos jovens via midias digitais e demais
tecnologias devem ser assimiladas da melhor maneira possivel; espera-se que 0s jovens sejam
capazes de apropriar e transformar os conteddos online em conhecimento critico (MORAN;
MASETTO; BEHRENS, 2013).

Contudo, as interagdes sociais que ocorrem via SRS e as informaco6es disponibilizadas

nos meios digitais para cada um dos individuos podem passar por filtros invisiveis aos seus
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usuarios (PARISER, 2011) e cercear a capacidade de anélise critica do individuo ao considerar
uma informagao como relevante ou ndo para a sua realidade (ZHAO, 2006).

2.2 Teoria de Gatekeeping

O termo gatekeeping € conceituado por Shoemaker e VVos (2009, p. 1, traducdo nossa)
como um “processo pelo qual bilhdes de mensagens disponiveis no mundo sdo cortadas e
transformadas em centenas de mensagens que chegam a uma determinada pessoa em um
determinado dia". Na literatura de comunicacdo (individual ou em massa), o gatekeeping esta
associado ao processo de selecéo e de transformagdo. As atividades de gatekeeping “incluem,
além da selecdo, a adicdo, retencdo, exibicdo, canalizacdo, modelagem, manipulagdo, tempo,
localizagdo, integragdo, desconsideracdo e exclusdo de informagdes” (BARZILAI-NAHON,
2008, p. 1496, traducdo nossa).

Lewin (1951) realizou experimentos sobre decisOes de grupo e observou que as decisoes
dependem fortemente de aspectos da conducdo social por meio de gatekeepers - na Gtica de
Shoemaker e Vos (2009) um gatekeeper ¢ um ponto de decisdo entre “aceitar” ou “negar” uma
determinada informacao. Essas reflexes sugerem que o gatekeep de um individuo é a sua acédo
entre considerar ou ndo uma informagdo como relevante para si baseado em seus valores e
crengas ou sob influéncia de um grupo a que esta proximo.

As origens do gatekeeping podem ser rastreadas até Lewin (1951) que sugeriu que a
relacdo do campo social ou a relagédo entre um individuo e um grupo em um ambiente ecoldgico
com a vida individual determina o comportamento humano (DELULIIS, 2015). White (1950)
é creditado pela realizacdo do primeiro estudo empirico de gatekeeping no qual ele argumentou
que o estudo dos processos que afetam a criacdo de conteudo era importante para a pesquisa de
comunicacdo de massa, pois o contetido nem sempre reflete a realidade social. Reese e Ballinger
(2001) argumentam que White fez uma contribuicdo fundamental para a pesquisa em
comunicacdo em grande escala ao identificar os gatekeepers.

O processo de gatekeeping determina 0 modo como definimos nossas vidas e 0 mundo
ao nosso redor, ou seja, afeta a realidade social de todas as pessoas, esta intrinsecamente ligado
ao sistema social no que tange ao aspecto cultural e ao aspecto ideoldgico do individuo
(SHOMAEKER; VOS, 2009).

Barzilai-Nahon (2009) considera que a Teoria de gatekeeping existente ndo atende o
contexto em rede propiciado pelos ambientes digitais. Barzilai-Nahon (2011, p. 1032, tradugéo
nossa) sugere que “ao se concentrar em novas tecnologias e mudangas nas praticas de

informacdo, a maioria dos estudos usa estruturas tradicionais de gatekeeping - ignorando o
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papel das pessoas, incluindo o seu poder e impacto no processo (...) 0s gatekeepers constroem
e mudam a realidade social e, assim, agem como agentes politicos”.

No contexto da teoria da identificacdo de gatekeeping de rede, 0os novos ambientes de
comunicacdo em formato digital (SHOEMAKER; VOS, 2009) enfraqueceram a capacidade de
controle das mensagens de midia tradicionais (ERNSTE, 2014). Nesse cenario, 0s gatekeepers
podem tanto atuar num nivel individual quanto em &mbito coletivo associado a uma instituicéo
ou organizacdo (BARZILAI-NAHON, 2009).

Discute-se que os gatekeepers podem ser tanto os filtros online de personalizacdo
promovidos por empresas de tecnologia, quanto o proprio individuo ao decidir,
individualmente, por compartilhar informacges online ou, ainda, as midias tradicionais
(BARZILAI-NAHON, 2011; BISHOP, 2019). Nos atuais ambientes digitais, a acdo de
gatekeeping de um individuo por gostar ou compartilhar informacdes online afeta as
informacdes a que esse mesmo individuo serd exposto futuramente - efeito de bolha
informacional (PARISER, 2011).

Destarte, 0 processo de gatekeeping pode afetar a realidade social dos individuos
(SHOMAEKER; VOS, 2009) se ndo houver a possibilidade de controle sobre o fluxo das

informacdes a que esta sujeito.

2.3 Construcao Social da Realidade

Berger e Luckmann (1966) consideram que a realidade € um amplo espectro de arranjos
e préaticas sociais. Numa 6tica do paradigma social construtivista, Crotty (1998, p. 43, traducao
nossa) observa que "todo o conhecimento e, portanto toda a realidade significativa como tal,
depende das praticas humanas sendo construido dentro e fora da interacdo entre os seres
humanos e seu mundo, desenvolvido e transmitido dentro de um contexto essencialmente
social". Pelos padrdes estabelecidos pela sociedade, percebe-se que os individuos constroem
suas identidades, habitos, costumes de acordo com regras de conduta e comportamento,
definidos por eles mesmos. Assim ao analisar a construgéo social da realidade implica em tentar
compreender a realidade humana como uma realidade social configurada, ou seja, buscando a
definicdo de termos essenciais na construgdo da sociedade, a realidade e o conhecimento. A
realidade como pertencente a fendbmenos que reconhecemos terem um ser independente de
nossa propria vontade. E o conhecimento como a certeza de que esses fendmenos sdo reais e
possuem caracteres especificos (BERGER; LUCKMANN, 1966) .

Segundo Berger e Luckmamn (1966) analisando os diversos conceitos e defini¢es da

sociedade do conhecimento, significa compreender a realidade humana como uma realidade
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socialmente construida e constituida pela linguagem, papéis sociais, 0 homem, o conhecimento,
dentre outros componentes importantes da sociedade, para sua andlise e entendimento dentro
do processo de formacéo de habitos e costumes.

Chandler e Munday (2011, p. 77, tradugdo nossa) afirmam que “se os homens definem
situacGes como reais, elas séo reais nas suas consequéncias”, ou seja, o0 comportamento de um
individuo esta intrinsecamente ligado & sua capacidade interpretativa de subjetividade da
realidade. Numa sociedade orientada por tecnologias em que as interacdes sociais acontecem,
muitas vezes, por meios digitais, a teoria do construtivismo social é discutida como passivel de
atualizagdo devido ao advento da internet (ZHAO, 2006).

Para Zhao (2006, p. 464, traducdo nossa) a "mudanca nas condi¢fes da interacdo social
resultou na reconfiguracdo da realidade da vida cotidiana e transforma as formas pelas quais 0s
individuos constroem o mundo da vida". A Internet como um novo dominio social ameaca a
socializacdo primaria que, para Berger e Luckmann (1966, p. 167, traducdo nossa), é "a fase de
socializacdo que prossegue na infancia, através da qual um individuo adquire uma visédo de si
mesmo e do mundo”. A socializacdo secundaria é subjetiva, associada a varios mundos
possiveis, com certezas e incertezas; € onde acontece o processo de interiorizacdo dos
submundos, a significagéo e a ressignificacdo do eu, do outro, da sociedade, onde 0s conceitos
construidos na socializacdo priméaria podem ser descontruidos nas suas diferentes formas de
relacdo (BERGER; LUCKMANN, 1966). Desse modo, o mundo social, seja ele fisico ou
digital, constrdi e atua sobre o individuo, sobre o "nés" e sobre a sociedade, em uma ordem
determinada no processo (BERGER; LUCKMANN, 1966).

Destarte, a ameaca a socializacao priméria € conceituada por Berger e Luckmann (1966,
p. 167, traducdo nossa) como uma "heterogeneidade no pessoal socializante™. Assim, o impacto
negativo na socializacdo primaria afeta a construcdo social ao mudar a forma como 0s usuarios
percebem a realidade de sua vida cotidiana (BISHOP, 2019). A necessidade de compreender a
sociedade e sua dindmica, acaba fazendo parte de um processo de construcdo na qual permite
enxergar uma alternativa de mudanca no referido processo, fruto da aprendizagem social.
Dentro desse contexto de ameaca a socializag¢do primaria do individuo, a Cristalizagdo (WOHN;
BOWE, 2014) descreve o fluxo de informacgdo que pode levar & compreensdo de como a

realidade é construida socialmente na era dos SRS.

2.4 Cristalizacéo
O processo de cristalizacdo enfatiza a importancia das pessoas nas redes de

comunicacdo do individuo (WOHN; BOWE, 2014); promove a compreensdo de como a
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realidade é socialmente construida no mundo online e ajuda o individuo a filtrar o enorme
volume de informagdes advindas das midias alternativas e das conexdes estabelecidas entre as
pessoas (WOHN; BOWE, 2014).

A atual sociedade tende a formar suas atitudes e crencas por meio da influéncia social -
em especial a influéncia social online (WOHN; BOWE, 2016b). Contudo, cada individuo
possui redes online particulares, com caracteristicas Unicas. Assim, acredita-se que os atributos
dessas redes e as relacfes dos individuos com as pessoas dessas redes afetardo o que eles
percebem como sendo a realidade (WOHN; BOWE, 2014). Individuos pertencentes a grupos
menores e com maior homogeneidade construirdio uma realidade com menor grau de
sobreposicdo da sociedade em geral, mas que se sobrepde consideravelmente com as pessoas
das suas redes — fenomeno conceituado como “camaras de eco” (WOHN; BOWE, 2014). De
outra forma, aqueles individuos que possuem redes online mais diversas podem ter uma
realidade bastante distinta daqueles que possuem redes online mais restritas, mas esses
individuos tenderdo a ver a sua propria realidade como uma “realidade verdadeira” (WOHN;
BOWE, 2014).

Os SRS, inicialmente criados para conectar pessoas, hoje sdo observados como fontes
de informacdo. Assim, as redes das pessoas nos SRS funcionam como “micropacotes de
agenda”. As caracteristicas das pessoas em sua rede podem facilitar efeitos negativos como
“camaras de eco” que geram novas perspectivas de um determinado tema e pode criar uma
consciéncia de tépicos ndo cobertos pela midia legada (WOHN; BOWE, 2016b).

Wohn e Bowe (2014, 2016b) sugerem que a diversidade (ou falta dela) da rede de uma
pessoa terd impacto no quao forte € a Cristalizacdo. A hipdtese de que se um individuo néo se
envolver com diversas fontes ou individuos em uma rede social, ele ou ela terd crencas mais
fortes sobre o que é importante — observa-se um processo de fluxo de informacéao e formacéo
da realidade na era dos meios de comunicagdo social (\WOHN; BOWE, 2014, 2016b).

A seguir, 0s principais pressupostos do processo de cristalizacdo sdo apresentados

conforme sugerem Wohn e Bowe (2014, p. 262-263, traducdo nossa):

a. Os principais meios de comunicagdo, meios de comunicacao alternativos e redes
sociais sao fontes de informacéo;

b. O acesso dos individuos a informacdo sera determinado pelos padrbes de
comunicagdo dos individuos com as fontes;

C. O julgamento de um individuo sobre a relevancia da informag&o serd uma funcéo

da quantidade de fonte(s) e da relacdo dos individuos com a(s) fonte(s);
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d. A atitude em relagdo ao contelido serd afetada pelas atitudes dos outros e pela

relagdo dos individuos com os outros;

e. Eventualmente, os individuos desenvolverdo um senso de realidade;
f. No nivel macro, a formacéo da realidade se cristalizara em grupos;
g. A cristalizagdo sera moderada por atributos da rede social e do individuo.

Considerando os argumentos apresentados, observa-se que os algoritmos dos SRS
podem atuar como um gatekeeper (BARZILAI-NAHON, 2008), impactando no processo de
filtragem das informacGes - processo de Cristalizagdo, ou seja, na selecdo das informacdes
originadas dos diferentes meios de comunicagéo, que passa a ser filtrado (gatekeeping) néo pelo
individuo, mas pelos algoritmos dos SRS que tendem a imergir o individuo em redes de contatos
e assuntos/temas pouco diversificados (efeito de Bolha Informacional). (WOHN; BOWE, 2014,
2016b). A superexposicdo a informacdo unilateral e a influéncia sobre crencas e valores
promovido pelos algoritmos dos SRS (PARISER, 2011) pode interferir na socializacéo primaria
dos individuos (BERGER; LUCKMANN, 1966) e, por consequéncia, no discernimento e
assimilacdo dos contetdos que sdo ensinados-aprendidos em ambientes formais de ensino
(SAMPASA-KANYINGA; CHAPUT; HAMILTON, 2019).

2.5 Aprendizagem

Falar de Aprendizagem requer primeiramente ter uma visao panoramica das principais
teorias e abordagens pedagogicas do processo ensino-aprendizagem que acabam influenciando
professores e alunos na construgdo do conhecimento (MIZUKAMI, 1986). Assim, foi

desenvolvido o Quadro 9, a seguir.
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Quadro 9. Principais Abordagens Pedagdgicas

Teorias Abordagem Principios Referéncia

Tradicional Empirista O conhecimento vem | (LOCKE, 1664
Todo conhecimento e a verdade sdo | de fora, do ambiente citado por
baseados na experiéncia e nos externo. MALAFAIA;
sentidos. FERREIRA,

2005)

Comportamentalista Nativista ou Inatismo. Conhecimento (SKINER,1945

Behaviorismo Hereditariedade do sujeito. Suas hereditéario. citado por LOPES;
caracteristicas sdo determinadas ABIB, 2003)
desde o seu nascimento.

Humanista / Interacionista

Cognitivista A aprendizagem é desenvolvida e
construida nas a¢des do sujeito por (PIAGET, 1972)
meio do contato ativo com o O conhecimento se da ’
conhecimento por meio da interagéo

Sociocultural Sociointeracionista do sujeito com o objeto
A aprendizagem se desenvolve em (VYGOTSKY,
contextos especificos, historicos, 2007)
sociais e culturais.

Conectivismo Conectivista. Reconhecimento de Aprendizagens (DOWNES, 2012)
padrdes que envolvem o homemea | complexas, diversas
maquina (redes). fontes de

conhecimento.

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).

O Quadro 9 é um recorte das principais abordagens de aprendizagem da literatura e tem
como objetivo elucidar e apresentar os principais enfoques do desenvolvimento mental dentro
de uma perspectiva histérica. Discute-se como o aprendiz desenvolve seu processo de
assimilacdo e construcdo do conhecimento nas suas multiplas facetas (BOCK; FURTADO;
TEIXEIRA, 2008).

De acordo com Mizukami (1986), pesquisas revelam que quando se fala
especificamente no ambiente de aprendizagem, muitos alunos continuam associando o0 seu
aprendizado a escola tradicional. Por outro lado, existe uma outra parcela significativa de alunos
que sinalizam outros caminhos na construgdo do conhecimento, especialmente no mundo
digital (MORAN; MASETTO; BEHRENS, 2013). E importante ressaltar, seqgundo Moran,
Masetto e Behrens (2013, p. 12), que “(...) ndo sdo os recursos que definem a aprendizagem,
sd0 as pessoas, o projeto pedagdgico, as interagdes, a gestao”.

Assim sendo, ap6s a apresentacdo linear das abordagens empirista, nativista,
interacionista, sociointeracionista e conectivista sobre o processo de desenvolvimento da
aprendizagem, destaca-se a seguir a Teoria de Vygotysky em que é destacada a Zona de
Desenvolvimento Proximal (ZDP) - (VY GOTSKY, 2007) e o Conectivismo (SIEMENS, 2005)
— este considera as tecnologias como um elemento influente no processo de ensino-

aprendizagem.
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2.5.1 Abordagem Sociointeracionista

Na abordagem sociointeracionista de Vygotsky, o conceito de Mediagdo e ZDP envolve
todos os atores do processo de aprendizagem e sua interdependéncia na construcdo do
conhecimento. Segundo Vygotsky (2007), a aprendizagem permite o despertar dos processos
que sdo importantes para qualquer ser humano. Reflete-se sobre as experiéncias vividas, 0
impacto do ambiente externo e a forma de interagdo do sujeito com o objeto. Nesse contexto,
0s SRS podem se configurar como um ambiente externo ao individuo que influencia a sua
aprendizagem.

A Mediacdo acontece quando a acao se d& numa interacdo socio-histérica ou histérico
cultural, envolvendo os aspectos do signo, da palavra e do simbolo, essenciais para
compreender o verdadeiro significado ou processo da aprendizagem, isto €, o cérebro
humano/mente; a conectividade entre o pensamento, o objeto e a palavra (OLIVEIRA, 1988).

A ZDP se constitui do espaco de trabalho no qual uma pessoa atua buscando desenvolver
0s conhecimentos do individuo. Vygotsky (2007) afirma que a aprendizagem é mais do que a
potencialidade de pensar, é a possibilidade do desenvolvimento de muitas capacidades para
pensar sobre inUmeras coisas. A teoria de aprendizagem de Vygotsky propde uma situacéo de
constante interatividade entre o individuo e o objeto. A construcdo do processo de
ensino/aprendizagem se da por meio de insercdo do sujeito na sociedade e de sua interagdo com
outros sujeitos, num determinado contexto social em que se consolidam as estruturas do
conhecimento (VYGOTSKY, 2007).

Vygotsky evidencia a importancia de uma base teorica-cientifica que envolve
diretamente a relacdo intrinseca entre o objeto e o sujeito. Assim, o contetdo a ser aprendido e
a formacao das estruturas da mente do sujeito conduzem ao conhecimento de um novo estagio
mental, de compreensdo e atuacdo sobre a realidade (VYGOTSKY, 2007). Por fim, Vygotsky
(2007) sugere que o desenvolvimento humano se da por meio de trocas, ou seja, da

reciprocidade entre os individuos e o meio.

2.5.2 Abordagem Conectivista

Considerando as principais teorias de aprendizagem (Quadro ) apresentadas na
literatura, o Conectivismo se destaca como uma teoria que considera relevante as tecnologias,
a aprendizagem em rede, impactando no processo de ensino-aprendizagem (SIEMENS, 2005).
Haja vista a crescente conectividade entre os sujeitos viabilizada por dispositivos e outros
objetos que fazem parte da vida quotidiana atual, a proporgéo que a Internet evolui 0 mesmo

acontece com a natureza da aprendizagem na era digital (EVANS, 2012).
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Diante de um contexto digital, pode-se considerar alguns aspectos fundamentais no
desenvolvimento da aprendizagem, tais como: (i) a fluidez do conhecimento (MORAN;
MASETTO; BEHRENS, 2013); (ii) a quantidade de informacdo no mundo que ultrapassou a
capacidade das pessoas de processa-las e avalia-las adequadamente (AROYO; DICHEVA,
2004); (iii) as universidades ja ndo detém todo o conhecimento, uma vez que os estudantes
podem acessar informagdes em qualquer momento ou local (KOP, 2011); (iv) a educacéo
formal representa apenas uma fracdo da aprendizagem que o individuo esta prestes a adquirir -
a aprendizagem informal pode ocorrer ao longo do dia por meio de relacdes pessoais mediadas
por interacdes online (BELL, 2011); (v) a tecnologia mudou a forma como a aprendizagem é
observada, reformulou e ampliou os horizontes do que é percebido como possivel (BROWN;
ADLER, 2008).

Na teoria Conectivista de Siemens (2005, p. 8) "ver a aprendizagem e 0 conhecimento
como fendmenos em rede altera a forma como vivemos o conhecimento no século passado”.
Os elementos centrais da teoria do Conectivismo sdo o individuo, as relagcbes em rede e as
tecnologias. Downes (2012) sugere que o conhecimento pessoal consiste num sistema de redes,
que fornece uma organizacao, que por sua vez devolve ao sistema, promovendo e mantendo um
fluxo de conhecimento bem organizado.

Portanto, no Conectivismo, a aprendizagem pode ocorrer por meio de conexdes das
pessoas com 0s equipamentos eletrénicos, proporcionando uma variedade de vivéncias e
aprendizagens significativas, de intensa interatividade, de cooperacédo, de troca e busca pelo
conhecimento (SIEMENS, 2005). Nessa sociedade do conhecimento, os alunos se conectam
por meio de ferramentas e plataformas de comunicagdo cada vez mais inovadoras. A

aprendizagem se consolida por meio de redes sociais e ambientes digitais (SIEMENS, 2005).

2.6 Construcdo do Modelo Tedrico da Pesquisa

Acredita-se que os meios de comunicagdo, em especial os SRSs, podem influenciar na
socializagdo priméaria (BERGER; LUCKMANN, 1966) de alunos do ensino medio e
desenvolver uma realidade originada das suas fontes primérias de informagdo (WOHN e

BOWE, 2014) dando origem a primeira hipotese (H1) da pesquisa:

H1: os sites de redes sociais sdo fontes de informacdo passiveis de influenciar no

processo de cristalizacdo de alunos do ensino médio.

Acredita-se que individuos que tenham fontes de informagdo predominantemente
originadas de SRSs estdo mais sujeitos a constru¢do de uma realidade fundamentada por essas
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fontes. O acesso dos individuos a informacéo é determinado pelos padrdes de comunicacéo dos
individuos com essas fontes de informacdo que influenciam no processo de cristalizagdo de
alunos do ensino medio (WOHN; BOWE, 2014).

A importancia ou relevancia de uma informacéo para um individuo e o préprio processo
de selegdo (gatekeeping) (BARZILAI-NAHON, 2009) pode estar associado a quantidade de
fontes e relacdo que o individuo possui com essas fontes (WOHN; BOWE, 2014), permitindo

que a segunda hipotese (H2) seja definida:

H2: o julgamento de um individuo sobre a importancia/relevancia de uma informagéo
é uma funcdo da quantidade de fonte(s) e da relagcdo do individuo com a(s) fonte(s),
moderando o efeito da fonte de informacdo no processo de cristalizacdo de alunos do

ensino médio.

As relacdes em grupo, facilitada pelos SRSs, sdo ambientes que viabilizam a construgédo
colaborativa do conhecimento (BARBOSA, 2010). Destarte, a diversidade (ou falta dela) da
rede de um individuo podera ter impacto no quao forte é a sua "cristalizacdo" (WOHN; BOWE,
2014), permitindo que a terceira hipdtese (H3) seja definida.

H3: individuos com um processo de cristalizacdo forte (redes de contatos menores e
menor diversidade de temas/assuntos consumidos) desenvolverdo uma realidade com

maior influéncia dos meios de comunicacao a que esta sujeito.

Dentro de um contexto de grupo e relacées em rede (CASTELLS, 2016), as informacdes
internalizadas pelos individuos poderdo passar por adequacdes de acordo com as relacdes do
individuo com o grupo que esta associado, e entre esse grupo e o individuo (WOHN; BOWE,
2014). A rede social do individuo faz parte do processo de cristalizacdo. Essa afirmagdo tem
fundamentos quando se observa o gatekeeping num nivel individual em que a escolha por gostar
ou compartilhar informag6es online afeta as informacfes a que esse mesmo individuo serd
exposto no futuro (BARZILAI-NAHON, 2009; BISHOP, 2019) - efeito de bolha informacional
(PARISER, 2011). Destarte, propde-se a quarta hipdtese (H4):

H4: a realidade do individuo construida com base na cristalizagdo influencia
positivamente na percepcdo de aprendizado de alunos do ensino médio. As quatro

hipbteses da pesquisa foram organizadas graficamente da seguinte forma (ver Figura 3).

29



Figura 3. Modelo hipotético da pesquisa

Meios de Percepcdo de

comunicagao Cristalizagdo Construgio
| ’ A da Realidade

Aprendizado

Relevincia da
informagio

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).

A Figura 3 apresenta as cinco unidades de analise que compdem o modelo hipotético da
pesquisa. A unidade de analise “meios de comunica¢do” estd associada a meios formais
(refere-se a jornais ou midias Web, como portais de noticias, oficialmente declarados como
fonte de informacdo), meios alternativos (como canais no Youtube) ou redes sociais (ex.
Facebook, Instagram, Twitter, TikTok e Whatsapp) (WOHN; BOWE, 2014). Nesta unidade de
andlise, observa-se a relacdo dos individuos (padrGes de comunica¢do) com as suas principais
fontes de informacdo (WOHN; BOWE, 2014).

A unidade de analise “relevancia da informacéo” ¢ formada pela quantidade de fontes
de informacdo e da relacdo do individuo com essas fontes. J4 a unidade de analise
“cristalizagdo”, refere-se ao processo que destaca a importancia das pessoas nas redes de
comunicacdo de um individuo (WOHN; BOWE, 2014). A cristalizacdo viabiliza a compreensdo
de como a realidade é socialmente construida no mundo online e ajuda o individuo a filtrar o
enorme volume de informagOes advindas das midias alternativas e das conexdes estabelecidas
entre as pessoas (WOHN; BOWE, 2014). A cristalizagdo atua como um “filtro” para a
construcdo da realidade que pode ser mediada pelos atributos da rede social e do individuo —a
“construcdo da realidade” do individuo sera afetada pelas atitudes dos outros e pela relagdo
do individuo com os outros (WOHN; BOWE, 2014) — a socializa¢do primaria do individuo
pode ser construida com base na influéncia das suas relaces online com individuos ou fontes
de informacdo (BERGER; LUCKMANN, 1966; BISHOP, 2019; ZHAO, 2006).

Por fim, a unidade de analise “percepc¢do de aprendizagem” refere-se ao produto de
trocas entre o individuo e o meio de forma reciproca (VYGOTSKY, 2007), as suas relagdes em
rede que podem proporcionar uma variedade de vivencias e aprendizagens (DOWNES, 2012),
livres de influéncias do impacto negativo dos ambientes digitais na socializagdo primaria e da
superexposicdo a informacdes conflitantes (BARZILAI-NAHON, 2008).
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METODOLOGIA

3.1 Delineamento da pesquisa

A dissertacdo foi desenvolvida por meio de uma pesquisa aplicada, com objetivo
descritivo, de epistemologia positivista, constituida por meio de uma abordagem quantitativa e
sob uma légica hipotética-dedutiva. Os dados foram coletados por meio de um survey online
distribuido eletronicamente para a populacdo da pesquisa e também de forma presencial, in
loco, em 11 cidades do Sul de Minas Gerais, contemplando 32 escolas (28 escolas da Rede
Estadual, 3 escolas da Rede Particular e 1 escola da Rede Federal).

A epistemologia, de um modo geral, estd intrinsecamente relacionada ao conhecimento
produzido e fundamentada em relagdo a dois prismas (SACCOL, 2009). A epistemologia
positivista esta relacionada a fatos e dados advindos de andlises probabilisticas. Dessa forma,
espera-se conhecer, explicar e estabelecer o comportamento dos fendmenos por meios de
teoremas e leis, sem levar em consideracdo a relacdo com aspectos sociais (SACCOL, 2009).

Os dados coletados foram analisados por meio de técnicas de estatistica descritiva,
analise de clusters, correlacdo, regressao linear simples e multivariada, e Modelagem por
Equacdes Estruturais (MEE). Utilizou-se como auxilio para a realizacdo das analises dos dados
o software estatistico Jamovi versdo 2.0 (NAVARRO; FOXCROFT, 2019; THE JAMOVI
PROJECT, 2021) e o0 médulo SEM (GALLUCCI; JENTSCHKE, 2021) para as analises de
MEE.

A preparagao de uma pesquisa cientifica até a sua apresentacao na forma de um relatorio
envolve varias etapas. De acordo com Koche (2015, p. 128) um projeto de pesquisa “nao é um
modelo fixo e sequencial, mas flexivel e em alguns momentos com fases interpostas”. Na
sequéncia, na Figura 4, é apresentado o fluxograma desta pesquisa de acordo com Koche
(2015).
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Figura 4. Fluxograma da pesquisa

1.1. Ciberespago/Cibercultura
1. Construgio do » 1.2. Teoria de Gatekeeping
referencial 1.3. Construcdo Social da Realidade ' 1.6 Construgdo do

tedrico 1.4. Cristalizaggo modelo tedrico
1.5. Aprendizagem

PERGUNTA DE PESQUISA: Qual a influéncia dos SRS na percepgdo de
aprendizado de estudantes do ensino médio do Sul de Minas Gerais? Objetivo Geral:
Identificar a influéncia dos SRS na percepcéo de aprendizado de estudantes do ensino
médio do Sul de Minas Gerais. Objetivos Especificos: (i) Identificar e analisar os
principais meios de comunicagdo formais utilizados por estudantes do ensino médio
para se manterem informados; (ii) Identificar e analisar os principais meios de
» comunicagdo alternativos utilizados por estudantes do ensino médio para se manterem

informados;(iii) Identificar e analisar os sites de redes sociais utilizados por estudantes

do ensino médio;(iv) Analisar a influéncia dos conteudos online consumidos por
estudantes do ensino médio na construg@o da sua realidade.(v) Analisar a influéncia
plano de estudos dos contetdos online consumidos por estudantes do ensino médio na sua percepgdo de
aprendizado.

ABORDAGEM QUANTITATIVA: pesquisa aplicada, l6gica hipotética-
dedutiva, epistemologia positivista.

2. Construgido do

Pré-selegdo das Definigdo da Identificagdo dos
Revisdo de instituigdes populagdo da dados para contato
Literatura pesquisa da populagédo da
- Rede Estadual de m=p| - Alunos das escolas = pesquisa.
3. Selegdo (?o locus Ensino / Rede Federal pﬁblif:as e pn‘yadas -E-mails, redes
de pesquisa ¢ Rede Privada da Microrregido do sociais Whatsapp e
Sul de Minas telefones.
Elaboragio do Submissio Validagéo do
instrumento de a0 Comité questionario da Instrumento
, ; de coleta de
pesquisa de Etica em = _pesquisa. Estudo = dados
Google forms . piloto para validagdo
( g ) Pesquisa do ins ento de
coleta de dados.
4. Execugdo do » Coleta de dados Anilises est?tisticas Relagdo dos resultados
plano de estudos (questionario) (descritiva, com a literatura

correlagio, fatorial,
regressdo, MEE) ’

Relatorio final

da Dissertagdo

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).

A Figura 4 apresenta uma visdo geral da pesquisa e possibilita observar as fases
interpostas do estudo (KOCHE, 2015). O fluxograma foi planejado de acordo com as quatro
etapas sugeridas por Koche (2015). A revisao da literatura foi realizada durante todo o processo

de desenvolvimento da dissertacéo.
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3.2 Tipo de Pesquisa

Metodologicamente a pesquisa se caracteriza como de abordagem quantitativa, 16gica
hipotético-dedutiva e epistemologia positivista. A pesquisa quantitativa tem como caracteristica
0 emprego de instrumentos estatisticos para a analise dos dados (DUARTE; LAMOUNIER,;
COLAUTO, 2008). A abordagem sob uma légica hipotético-dedutiva sugere que as hipoteses
estabelecidas foram colocadas a prova da falseabilidade. A epistemologia positivista se
relaciona a fatos e dados advindos de analises probabilistica. De acordo com Popper (2013),
um problema é formado pela auséncia de explicacdo de um fenémeno, e pode ser apresentado
na forma de hipdteses. A partir da deducdo das hipdteses existe a possibilidade que elas sejam
testadas ou falseadas (POPPER, 2013).

3.3 Populacéo

A populagdo da pesquisa foi selecionada por acessibilidade dos pesquisadores e
disponibilidade dos envolvidos. A populacéo da pesquisa foi constituida por 26.384 alunos do
ensino medio de escolas do sul de Minas Gerais, sendo 24.904 alunos da rede publica estadual,
772 alunos da rede federal e 708 alunos da rede privada. As escolas se localizam em 28
diferentes cidades, sendo elas: Alfenas, Boa Esperanga, Cambuquira, Campanha, Campo do
Meio, Campos Gerais, Carmo da Cachoeira, Carvalhopolis, Coqueiral, Cordislandia, Eloi
Mendes, Fama, Guapé, llicinea, Lambari, Luminarias, Machado, Monsenhor Paulo,
Nepomuceno, Paraguacu, Poco Fundo, Santana da VVargem, Sdo Bento do Abade, Sdo Gongcalo
do Sapucai, Trés Coracdes, Trés Pontas, Turvolandia e Varginha.

Fundamentado nos variados grupos das organizagdes de ensino e seu nimero de alunos,
foi calculado a respectiva amostra conforme apresentado no Quadro do item 1.3 da secédo
Delimitacdo do Estudo. Destarte, este estudo tem como amostra minima um total de 1.351
respondentes, conferindo 95% de confianca estatistica e margem de 5 pontos percentuais de

erro.

3.4 Instrumentos de Pesquisa

Considerando que o estudo adota uma abordagem quantitativa, alguns instrumentos
foram fundamentais para o desenvolvimento e a consolidagdo do trabalho, buscando
determinados aspectos da realidade e aplicacdo de questionarios online, divididos em blocos de
questdes de acordo com o0s objetivos especificos definidos, constituidos por uma série
organizada e ordenada de perguntas, de multiplas escolhas e perguntas fechadas, respondidas
sem a presenca do pesquisador (MARCONI; LAKATOS, 2003).
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Para a adequada quantificacdo e tabulacdo das respostas dos participantes da pesquisa
foi utilizada uma escala Likert de onze pontos (0 a 10). Sugere-se a escala de onze pontos,
especialmente para uma populacéo de estudantes, por ser essa a escala aplicada no seu cotidiano
escolar, facilitando assim a sele¢do da ordem de grandeza na escala (DALMORO; VIEIRA,
2013). Ademais, buscou-se apresentar no questionario da pesquisa apenas contetdos que
pudessem ser do cotidiano dos adolescentes, evitando-se, principalmente, fontes de informacéo
que ndo sdo do seu conhecimento (ex. Ted Talks).

Alguns elementos da metodologia foram apresentados como Apéndice devido a sua
extensdo, a saber: 0 apéndice A relaciona os objetivos especificos com as unidades de analise
do estudo. No apéndice B, o instrumento de coleta de dados foi organizado de acordo com as
unidades de analise elencadas nas discussoes teoricas, variaveis e assertivas do instrumento de
coleta de dados. No apéndice C pode ser observado a relacéo entre as hipdteses do estudo e as

assertivas do instrumento de coleta de dados.

3.5 Procedimentos para Coleta de Dados

A estratégia de coleta de dados foi realizada apds o Parecer Consubstanciado na
Plataforma Brasil do Comité de Etica em Pesquisa (CEP). O estudo esta aprovado sob o nimero
CEP 4.872.566 e CAAE: 500009121.10000,511 (Anexo M). Ademais, foram colhidas
assinaturas dos Termos de Anuéncia das referidas instituicGes de ensino, conforme documentos
em anexo (ver Anexos G a L).

Os dados foram coletados em dois momentos, inicialmente por meio de um questionario
eletronico via plataforma Google Forms (Apéndice E) e na sequéncia aplicagdo de questionario
impresso de forma presencial. Essas duas abordagens foram necessarias devido ao contexto de
pandemia em que o estudo foi realizado e a dificuldade de contato eletrénico com a populacédo
da pesquisa (em geral adolescentes).

O envio do questionario online aos pesquisados foi realizado por meio da ferramenta
mala direta do Microsoft Word de acordo com base de contatos da populacdo da pesquisa e
grupos de usuarios do mensageiro eletrénico Whatsapp (grupos gerenciados pelas escolas que
possuiam alunos, pais e professores).

A coleta online teve inicio no dia 10 de agosto de 2021 e finalizou no dia 24 de setembro
de 2021. A coleta online foi finalizada devido a ndo obtencao de mais respostas nesse formato,
mesmo com o reenvio do convite por até trés vezes a cada individuo da populagéo da pesquisa.
Neste primeiro momento da coleta de dados foram obtidas 211 respostas, o que significou

apenas uma pequena parcela (15,61%) da meta esperada do total previsto de 1.351
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respondentes. Acredita-se que o baixo nimero de respostas no formato online se deu devido as
restricdes impostas pela pandemia por COVID-19, aulas remotas, dificuldade de acesso a
internet por parte dos alunos, ndo existéncia de um correio eletronico do proprio estudante e o
periodo de incertezas vivenciado pelos estudantes com a pandemia.

Contudo, ap6s 0 avango da vacina¢do em todo o territorio nacional, os estudantes de
muitas instituicGes de ensino passaram a frequentar a modalidade hibrida de estudo (parte dos
alunos estudavam remotamente de suas casas e parte participavam presencialmente nas
escolas). Destarte, viabilizou-se um cenario em que foi possivel a aplicacdo do questionario de
forma presencial na prépria escola. O pesquisador visitou parte das escolas elencadas no projeto
desta pesquisa ap0s prévia aprovacdo do seu corpo diretivo (ver aprovacdo formal nos Anexos
L a G). O periodo de coleta de dados no formato presencial ocorreu entre 25 setembro e 12 de
novembro de 2021, e um total de 1150 respostas foram obtidas. Foi realizado um trabalho de
campo com visitas presenciais em cidades e escolas da rede publica e da rede privada de ensino
do Sul do estado de Minas Gerais. A rede federal, aqui representada pelo CEFET-MG, ndo teve,
até a data de 12 de novembro de 2021 as aulas retomadas em formato hibrido, prevalecendo
apenas o formato remoto. A impossibilidade de contato presencial com os alunos da rede federal
comprometeu 0 acesso aos estudantes, em especial da unidade do CEFET-MG de Nepomuceno
em que nao foi possivel obter respostas, mesmo apds varios contatos com a direcdo da Unidade
para o envio do instrumento de coleta de dados online.

Ademais, novas dificuldades na coleta de dados surgiram, uma vez que Vvarias escolas e
cidades, por motivo de decretos impeditivos de prefeituras, protocolos sanitéarios e da prépria
dindmica da pandemia. Esses elementos dificultaram o retorno presencial dos alunos as escolas
mesmo no formato de ensino hibrido e impediram que houvesse uma cobertura de todas as
cidades e escolas a principio selecionadas para a pesquisa.

De forma a garantir que as respostas do questionario de pesquisa ndo fossem realizadas
de forma aleatoria e sem a leitura prévia dos seus enunciados foi incluido no questionario uma
pergunta de integridade, visando a confiabilidade das respostas dos respondentes. A pergunta
de integridade foi acrescentada ao final do instrumento de coleta de dados (antepenultima
guestdo) e solicitava ao respondente assinalar um valor em especifico (valor sete), de forma a
garantir que o respondente esté interpretando e compreendendo as questfes da pesquisa (ver

Figura 5 a seguir).
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Figura 5. — Pergunta de integridade

27.8. Pergunta de INTEGRIDADE: nesta pergunta vocé deve assinalar o valor 7. *

Discordo totalmente Concordo totalmente

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).

Considerando que estudos quantitativos se caracterizam por dificuldades na devolutiva
de pesquisa, torna-se relevante construir uma boa relagdo do pesquisador com o participante,
de forma respeitosa, profissional e ética (CASSEP-BORGES, 2009). A participacdo na
pesquisa foi incentivada com o sorteio de trés equipamentos Kindle® pelo pesquisador (ver
Figura 6 a seguir) para que os respondentes fossem motivados a responder a pesquisa em sua
completude. A participacéo na pesquisa online foi limitada a uma Gnica submiss&o das respostas
e 0 participante poderia realizar o cadastro ou ndo para o sorteio dos equipamentos. Caso
optasse por participar, foi solicitado apenas um meio de contato (e-mail ou nimero de celular)
principal com o participante. A mesma dindmica foi adotada para as respostas dos questionrios
aplicados em formato presencial. Destaca-se que ndo houve diferenca entre o questionario
online e o presencial, apenas foram realizadas adequacdes de formatacdo para a sua aplicagédo

presencialmente.

8Kindle: equipamento para a leitura de e-books desenvolvido pela empresa Amazon. Disponivel em:
https://www.amazon.com.br/dp/B07FQK1TS9/ref=s9_acsd_al_bw c2_x_0_i?pf_rd_m=A3RN7G7QC5MWSZ

&pf_rd_s=merchandised-search-2&pf rd_r=6RGJQ2S13SPX9BP5BE7E&pf rd_t=101&pf rd_p=0b9aa656-
03f9-4aaa-a955-e323340b241b&pf rd_i=5475881011
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Figura 6. Tela para cadastro no sorteio de trés equipamentos Kindle

Sorteio de Kindle

Prezado (a) participante, como uma forma de agradecimento pela sua participagédo neste estudo, nés vamos
sortear TRES equipamentos Kindle. Caso vocé tenha interesse em participar do sorteio, por favor, informe o seu
telefone/Whatsapp ou e-mail.

Kindle (Amazon):

Telefone (Whatsapp) ou e-mail:

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).

Yin (2014) sugere que um estudo piloto seja realizado pelo pesquisador antes que o
instrumento de coleta de dados seja disponibilizado ou utilizado na pesquisa. A realizacdo de
um estudo piloto possibilita aperfeicoar a ferramenta de coleta de dados e aproximar o
pesquisador com o fendmeno (YIN, 2014). Destarte, o instrumento de coleta de dados elaborado
(Apéndice D) foi anteriormente validado por meio de um estudo piloto para uma amostra
reduzida com caracteristicas semelhantes a populacéo da pesquisa.

Um total de 12 estudantes (4 estudantes de cada rede de ensino — particular, federal e
estadual) foram convidados para participar do estudo piloto disponibilizado no seguinte

endereco <https://cutt.ly/3vBDWrX>. Participaram do projeto piloto 9 meninas, sendo 8 com

idade entre 15 e 18 anos e 1 (uma) entre 18 e 22 anos e trés meninos com idade entre 15 e 18
anos.

O critério de escolha dos estudantes do estudo piloto se deu por acessibilidade e
disponibilidade. Apds responder ao questionario os estudantes foram ouvidos quanto a sua
opinido sobre a dinamica de participacdo na pesquisa. Cada estudante foi identificado com a
letra E seguido da sequéncia em que respondeu ao questionario. Na sequéncia, os estudantes
foram questionados via meio virtual (Whatsapp) sobre aspectos como tempo para responder o
guestionario, compreensdo das questdes do questionario e sentimento de desisténcia durante a
participacdo (LISKE, 1996).
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Os estudantes participantes do estudo-piloto responderam a pesquisa de forma rapida
(média geral de 8 minutos), apesar do consideravel nimero de questdes (70) do questionario de
pesquisa. De forma geral, as questdes ndo despertaram duvidas ou sentimento de cansago nos
estudantes, conforme relatos: “todas as questdes de facil entendimento ¢ foi bem rapido de
responder (E1)”; “...as questdes estdo de facil entendimento, mas eu achei um pouco longo
(E2)” — neste caso a aluna informou que levou sete minutos para responder ao questionario;
“...questdes de facil entendimento, questionario rapido, ndo deixa a gente cansada e com
vontade de desistir” (E7).

Os resultados do estudo piloto sugerem que o instrumento de coleta de dados da pesquisa
apresenta um tempo de participacdo razodvel (média entre 8 e 9 minutos) com
questdes/assertivas de facil compreensdo. Ndo se observou a necessidade de mudancas no

instrumento de coleta de dados ap6s o estudo piloto.

3.6 Procedimentos para Analise de Dados

Os dados coletados foram analisados por meio de técnicas de estatistica descritiva e
estatistica inferencial, analise de clusters, analise de correlacdo, analise de variancia, regressao
linear simples e multivariada (HAIR JR et al., 2010) e Modelagem por Equagdes Estruturais
(HAIR, HULT, RINGLE & SARSTEDT, 2014). Utilizou-se como auxilio para a realizac¢&o das
andlises dos dados o software estatistico Jamovi 2.0 (http://www.jamovi.org) e 0 médulo SEM
(GALLUCCI; JENTSCHKE, 2021) para as analises por MEE.

As técnicas de estatisticas descritivas buscam descrever um fato, um problema ou um

fendbmeno (BRUNI, 2008). O estudo descritivo possibilita o desenvolvimento de um nivel de
analise em que se permite identificar as diferentes formas dos fendmenos, sua ordenacao e
classificacdo (BRUNI, 2008).

A técnica de estatistica inferencial ou indutiva, representa o estudo dos dados de
amostras com o objetivo de entender o comportamento do universo, sendo que, em algumas
ocasides se torna o complemento da estatistica descritiva (MEGLIORINI; WEFFORT,;
HOLANDA, 2004). A analise de clusters é um procedimento estatistico multivariado aplicado
ao processo de qualificagéo, especificacdo, avaliagdo, sistematizagéo e instrumentalizagéo de
dados (MEGLIORINI; WEFFORT; HOLANDA, 2004).

A andlise de correlacéo representa uma ferramenta que € aplicada nas Ciéncias Sociais
e na &rea do comportamento, da Engenharia e Ciéncias Naturais, estabelecendo relagdo ou
correlacdo entre variaveis que seguem uma distribuicdo normal ou ndo de determinadas

situacOes, usando geralmente o Coeficiente de Pearson ou, para situacfes que a relacdo entre
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variaveis ndo é linear, aplica-se o Coeficiente de Spearman ou Coeficiente de Contingéncia
(HAIR JR et al., 2010).

A anélise multivariada, de um modo geral, analisa simultaneamente multiplas medidas
de algum objeto que esteja sob investigacdo (HAIR JR et al., 2010). Importante destacar as
técnicas de Escalonamento Multidimensional e a Analise de Correspondéncia, duas ferramentas
estatisticas sofisticadas, que serdo utilizadas para discutir e exemplificar as potencialidades
destes métodos quando inseridos no contexto da analise quantitativa interpretativa. O
Escalonamento Multidimensional tem a capacidade de transformar similaridades entre
percepcdes, ou seja, representa um tema especifico em distancias apresentadas em um espago
multidimensional (JOHNSON; WICHERN, 2007).

A Analise por Correspondéncia determina o grau de associacdo entre linhas e colunas
de uma tabela (HAIR JR et al., 2010). Pode ser dividida em dois grandes grupos, a Analise de
Correspondéncia Simples (ACS), usada para estudar associa¢fes entre duas variaveis
categoricas e a Analise de Correspondéncia Multipla (ACM), uma generalizagdo da ACS para
estudar mais associacGes entre multiplas variaveis categoricas (GREENACRE, 2007). De
forma a diferenciar a ACS ou ACM de uma analise de correlacdo, basta que se considere que a
primeira usa variaveis categoricas e a segunda variaveis continuas (no caso deste estudo, 0s
valores da escala tipo Likert). Ademais, a ACS ndo observa se uma variavel varia em relagao a
outra, mas permite observar, por exemplo, quantos respondentes do género feminino ou
masculino estdo em qual faixa de renda familiar.

Para identificar a relacdo de influéncia entre as unidades de analise do modelo teérico
proposto (Figura 3) serd utilizada a técnica de Analise de Regressao Linear e Modelagem por
Equacdes Estruturais. A andlise de regressdo linear estuda o relacionamento entre uma variavel
dependente e variaveis independentes. Variaveis dependentes estdo associadas ao efeito
presumido, isto €, a uma mudanca na variavel independente. As variaveis independentes estdo
associadas a causa presumida de qualquer mudanca na variavel dependente (HAIR JR et al.,
2010).

Com relagdo as analises mais robustas que permitem a utilizagdo de varias
variaveis/unidades de anélise dependentes e efeitos de mediacdo, foram aplicadas duas técnicas.
Inicialmente, aplicou-se a técnica de Path Analysis e na sequéncia a MEE. A Path analysis
(Analises por caminho) pode ser entendida como uma extensdo da analise por regressdo
maltipla (STREINER, 2005) e um tipo de Modelagem por Equagdes Estruturais (MEE)
(KLEM, 1995). A Path analysis vai além da regressdo multipla por permitir que modelos mais

complexos sejam observados (ex. modelos que possuem Varias variaveis dependentes)
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(STREINER, 2005). A Path analysis pode ser utilizada para “refutar um modelo que postula
relacfes causais entre varidveis, mas ndo pode provar a causalidade” (STREINER, 2005, p.
115). Ademais, a Path analysis € uma técnica para testar modelos e ndo para construi-los
(STREINER, 2005). A MEE ¢ “uma técnica de modelagem estatistica multivariada de carater
geral, que é amplamente utilizada nas Ciéncias Humanas e Sociais. Pode ser vista como uma
combinacdo de andlise fatorial e regressdo (ou a ampliacdo dessas para a Path Analysis)”
(NEVES, 2018, p. 7). A modelagem por equacdes estruturais € utilizada como uma ferramenta
para explicar/modelar a realidade de determinados fendmenos (GOSLING; GONCALVES,
2003). Apesar da Path Analysis ser considerada um tipo de MEE, ha limitagBes que a
diferenciam de uma MEE “tradicional”. Na Path Analysis, geralmente, sdo utilizadas variaveis
gue sumarizam grupos de variaveis (unidades de analise — abstracbes mais complexas) do
instrumento de coleta de dados. Pode-se utilizar a média dessas varidveis ou mesmo o somatorio
delas para representar os valores de um conjunto de varidveis (HAYES, 2018). De forma
distinta, a MEE permite modelar e analisar as varidveis que compdem as unidades de analise
do modelo sem a necessidade de que essas variaveis sejam transformadas em variaveis baseadas
na média ou no somatério. Isso permite que os calculos do modelo sejam mais precisos e
permite a observagdo da “forca” de cada varidvel em cada uma das relacdes lineares do modelo
(NEVES, 2018).

A seguir, no Quadro 10, sdo apresentadas as hipdteses da pesquisa, as questbes do
questionario de pesquisa associadas as hipoteses e as analises que foram realizadas com base

nas variaveis independentes e dependentes.

Quadro 10. Relagdo entre as hipdteses de pesquisa, instrumento de coleta de dados e varidveis de analise

Instrumento de coleta
Hipdtese de dados

H1: Os meios de comunicacdo sdo fontes

de informagdo passiveis de influenciar no

processo de cristalizagdo de alunos do

ensino médio.

Andlise

Variavel Independente (V1) Meios
de Comunicagdo -> Variavel
Dependente (Cristalizacdo)

13, 14, 15, 16, 17, 18,
19,20 e 21.

H2: O julgamento de um individuo sobre a
importancia/relevancia de uma informagao
é uma funcéo da quantidade de fonte(s) eda | 13,14,15,16 (fontes de
relagdo do individuo com a(s) fonte(s), | informagdo) e 17, 18,19 | VI (relevancia da informagdo)
moderando o efeito da fonte de informacdo | e 20 (importancia das modera H1

no processo de cristalizacdo de alunos do | fontes).
ensino médio.

Continua
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Concluséo

H3: Individuos com um processo de
cristalizagdo forte (redes de contatos
menores e menor diversidade de
temas/assuntos consumidos) | 21, 22, 23, e 24
desenvolverdo uma realidade com maior
influéncia dos meios de comunicacédo a que
esta sujeito.

VI
(Construcdo da Realidade)

(Cristalizacdo) ->

H4: A realidade do individuo construida

positivamente na percepcéo de aprendizado 25,26 e 27

de alunos do ensino médio

com base na cristalizacdo influencia VI (Construgdo da Realidade) -> VD
(Percepgdo de Aprendizado)

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).

O Quadro 10 apresenta as quatro hipoteses do estudo com as respectivas unidades de
andalises do modelo tedrico (Figura 3) e a relagdo de influéncias entre as variaveis do modelo
tedrico, sugerindo a aplicacdo da Analise de Regressdo linear ou, numa analise mais elaborada,
a MEE (DENISE et al., 2012; GOSLING; GONCALVES, 2003). Contudo, salienta-se que a
organizacao do modelo teorico e das hipo6teses atendem apenas aos objetivos especificos IV e
V. As demais andlises para alcangar os objetivos especificos I, Il e Ill, foram realizadas

conforme o Quadro 11.

Quadro 11. Tipo de andlise estatistica para alcangar os objetivos especificos I, Il e 11l

Obijetivos especificos

Método de analise

I. ldentificar e analisar os principais meios de comunicacdo formais
utilizados por estudantes do ensino médio para se manterem informados;

I1. Identificar e analisar os principais meios de comunicacdo alternativos
utilizados por estudantes do ensino médio para se manterem informados;

I11. Identificar e analisar os sites de redes sociais utilizados por estudantes
do ensino médio;

Estatistica descritiva, cluster,
ranking médio e One-Way
ANOVA.

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).

Descritos e organizados os métodos analiticos, na sequéncia sdo apresentados 0s

resultados das anélises realizadas.
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RESULTADOS E DISCUSSOES

A anélise dos dados foi organizada em oito secOes, a primeira secdo apresenta as
andlises da amostra e dos dados sociodemogréaficos. Na sequéncia, secdo dois, sdo analisados
os dados associados a Conectividade e uso de Redes Sociais por parte dos respondentes. Na
secdo trés, os principais meios de comunicacao utilizados pelos respondentes para se manterem
informados sdo descritos e analisados. A sec¢do quatro apresenta o ranque médio das varidveis
das unidades de analises. Na secdo cinco sdo apresentados os resultados da Anélise Fatorial
Exploratoria (AFE) e validacdo das unidades de andlises. Com as variaveis de analises
validadas, realizou-se os estudos de variancia, correlacdo e regressao simples e maltipla. A
ultima secdo apresenta as analises por modelagem de equacdes estruturais de forma a validar o
modelo tedrico do estudo.

4.1 Analise da amostra e dados sociodemogréaficos

O total de dados coletados ultrapassou a meta esperada inicial de 1.351 alunos
respondentes (ver Quadro), alcancando o valor de 1.361 participantes distribuidos da seguinte
forma: Rede Estadual — 1.098 (80,7%) alunos respondentes, sendo 967 (88,1%) respostas
obtidas de forma presencial e 131 (11,9%) de forma online; Rede Privada — 201 (14,8%) alunos,
sendo 183 (91%) respondentes de forma presencial e 18 (9%) online. Na Rede Federal nenhum
aluno participou da pesquisa de forma presencial, mas 54 (4%) alunos participaram de forma
online. Oito (8 — 0,6%) alunos assinalaram a alternativa “ndo sei ou nao quero responder” para
a identificacdo do tipo de rede de ensino a que esta vinculado.

Considerando as metas de respondentes da Rede Estadual, da Rede Federal e da Rede
Privada, os nimeros se consolidaram muito na Rede Estadual, em vez de 649, o alcance foi de
1.098. A meta da Rede Privada era de 344 e ndo foi alcancada, ficando em 201 (58,4%)
respondentes; na Rede Federal, a meta projetada era de 358 respondentes, ficando bastante
abaixo da meta estabelecida (54 respostas — 15,1%). Esse fato se deu em funcdo de vérios
fatores ja abordados anteriormente, destacando-se o contexto atual de pandemia, aulas remotas,
ensino hibrido, escolas fechadas, alunos sem computadores ou aparelhos celulares/smartphone,
alunos sem internet, dentre outros fatores que afetaram o retorno do publico-alvo estabelecido
no projeto.
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Contudo, apesar das metas amostrais ndo terem sido alcancadas de forma estratificada
por rede de ensino, o total de respostas garante um nivel de confiabilidade de 99% e erro
amostral de 5% para uma populacao de estudantes do ensino médio do Sul de Minas de 26.384.

Em relacdo ao género da amostra, 626 (46%) respondentes se identificaram como do
género masculino, 715 (52,5%) do género feminino e 20 (1,5%) respondentes preferiram né&o
informar o género. A seguir, na Tabela 1, sdo apresentados os dados acerca da faixa etaria da

amostra da pesquisa.

Tabela 1. Faixa etéria da amostra da pesquisa

Faixa etaria Quantidade %
13 anos* 13 0,96
14 anos* 45 3,31
15 anos 261 19,18
16 anos 471 34,61
17 anos 397 29,17
18 anos 132 9,70
Acima de 18 anos** 40 2,94
N&o sei ou ndo quero responder 2 0,15
Total 1361 100,00

*Considerou-se no questionario da pesquisa as idades de 13 e 14 anos, apesar destas ndo serem as idades comuns
para alunos do Ensino Médio, pela possibilidade de existir, em pequena proporg¢do, alunos nessa faixa etéria nas
escolas de nivel privado, estadual ou federal.
**De forma semelhante a justificativa anterior, considerou-se os respondentes com mais de 18 anos que podem
fazer parte de projetos como o EJA - Educacédo de Jovens e Adultos.

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

O menor namero de respondentes, de acordo com a faixa etaria, foi de 13 anos (13 —
0,96%), seguido da faixa etaria acima de 18 anos (40 — 2,94%). A maior quantidade de
respondentes esta na faixa etéria entre 15 e 17 anos (15 anos: 261 / 19,18% | 16 anos: 471 /
34,61% | 17 anos: 397 / 29,17%), do total de 1.361 alunos respondentes. Em relacdo a renda
familiar, a Tabela 2 a seguir apresenta os dados agrupados por cada faixa de renda de acordo

com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica -IBGE.
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Tabela 2. Renda familiar da amostra da pesquisa

Renda (%) Quantidade %

Acima de R$20,000,00 9 0,66
R$10,001,00 a R$20,000,00 25 1,84
R$5.001,00 a R$10,000,00 143 10,51
R$2.001,00 a R$3.000,00 268 19,69
R$1.001,00 a R$2.000,00 334 24,54
R$501,00 a R$1.000,00 153 11,24
R$1,00 a 500,00, 53 3,89
N&o sei ou ndo quero responder. 376 27,63
Total 1361 100,00

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Percebe-se na Tabela 2 um percentual pequeno na faixa de renda familiar acima de
R$20,000,00 (9 — 0,66%) e o maior percentual concentrado na faixa entre R$1.001,00 a
R$2.000,00 (334 - 24,54%). Observou-se que 27,63% (376) dos respondentes, entre 1.361
alunos participantes, optaram por ndo responder a pergunta sobre renda familiar. Acredita-se
que esse alto numero de respostas associadas a op¢ao “nao sei ou ndo quero responder’ se deve
a faixa etéria dos respondentes que podem nédo estar tdo envolvidos com questfes financeiras
nas suas familias.

Importante salientar que dados apresentados pelos estudos da Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios Continua — PNAD (2019), apontam para pesquisas recentes que 0
rendimento médio mensal real domiciliar per capita das familias brasileiras foi de R$ 1.337, em
2018 e R$ 1.285, em 2017. As Regides Norte e Nordeste apresentaram os menores valores (R$
886 e R$ 815) e a Regido Sudeste o maior (R$ 1.639). Observa-se que a renda familiar da
amostra da pesquisa esta alinhada com a média nacional de acordo com o PNAD.

Com relacdo a modalidade de ensino cursada, os dados sdo apresentados a seguir na
Tabela 3:

Tabela 3. Distribui¢do da amostra de acordo com a modalidade de ensino

Tipo de modalidade de ensino Total %

Curso de Educacao de Jovens e Adultos - EJA/Supletivo 5 0,37
Curso Técnico (apenas curso técnico) 4 0,29
Ensino Médio integral (envolve curso técnico + ensino médio) 137 10,07
Ensino Médio regular (envolve apenas o ensino médio) 1161 85,30
Na&o sei ou ndo quero responder. 54 3,97
Total 1361 100,00

Fonte: Dados da pesquisa (2021).
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O menor percentual de respondentes por modalidade de ensino foi do Curso Técnico (4
- 0,29%) e o maior percentual do Ensino Médio Regular (apenas o ensino médio) - 1.161 |
85,30%. Um total de 54 (3,97%) respondentes assinalaram a op¢do “Nao sei ou ndo quero
responder.”.

Com relacdo a cidade em que os participantes da pesquisa estudam, observou-se para a
Rede Federal que 100% (54) estudam em Varginha. Na Tabela 4 é apresentada a distribui¢do

dos participantes na Rede Particular de ensino.

Tabela 4. Distribuigdo da amostra na Rede Particular de ensino

Cidades Quantidade %

Alfenas 78 38,8
Trés Pontas 30 14,9
Varginha 93 46,3
Total 201 100,00

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Os dados da Tabela 4 permitem observar que o menor percentual de participantes da
rede particular foi da cidade de Trés Pontas (Colégio Travessia), com 30 (14,9%) respondentes,
e 0 maior percentual de alunos da rede particular foi da cidade de Varginha — Colégio Alpha
(93 - 46,3%) de um total de 201 alunos. Os dados da Rede Estadual de Ensino séo apresentados

a seguir, na Tabela 5.

Tabela 5. Esfera da Rede Estadual de ensino da amostra pesquisada

Cidade / numero de Escolas Estaduais Quantidade %

Alfenas (5) 260 23,68
Boa Esperanca (3) 86 7,83
Campos Gerais (1) 31 2,82
Coqueiral (1) 102 9,29
Ilicinea (1) 4 0,36
Monsenhor Paulo (1) 1 0,09
Paraguacu (1) 10 0,91
Pogo Fundo (1) 2 0,18
Santana da VVargem (1) 43 3,92
Trés Pontas (4) 280 25,50
Varginha (9) 279 25,41
Total (28) 1098 100,00

Fonte: Dados da pesquisa (2021).
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A Rede Estadual apresentou um total de 1.098 alunos respondentes e 0 menor percentual
foi observado na cidade de Monsenhor Paulo (0,09% - 1) e o maior percentual na cidade de
Trés Pontas (280 - 25,50%).

Com relacdo as escolas estaduais de cada uma das cidades dos respondentes, apresenta-

se a Tabela 6 para a cidade de Alfenas.

Tabela 6. Escolas Estaduais de Alfenas

Cidade/Escolas Qtde %
Alfenas 260 23,68
EE DOUTOR EMILIO SILVEIRA 130 11,84
EE DOUTOR NAPOLEAO SALLES 30 2,73
EE JUDITH VIANNA 3 0,27
EE PREFEITO ISMAEL BRASIL CORREA 39 3,55
EE SAMUEL ENGEL 58 5,28

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

A Tabela 6 apresenta os dados para as Escolas Estaduais de Alfenas, a E.E. Judith
Vianna, apresentou o menor percentual de respostas, 0,27%, com 3 respostas e a E.E. Doutor
Emilio Silveira, o maior indice de respondentes, com 11,84% (130) do total da cidade de 260
alunos (23,68%), considerando o total de 1.098 alunos respondentes na Rede Estadual. Na
Tabela 7, a seguir, séo apresentados os dados da cidade de Boa Esperanca.

Tabela 7. Escolas Estaduais de Boa Esperanca

Cidade/Escolas Qtde %
Boa Esperanca 86 7,83
EE CASIMIRO SILVA 23 2,09
EE DOUTOR JOAQUIM VILELA 29 2,64
EE PADRE JOAO VIEIRA DA FONSECA 34 3,10

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

A E.E. Casimiro Silva apresentou o menor percentual de respostas (2,09%) com 23
respostas e a E.E. Padre Jodo Vieira, 0 maior indice de respondentes (3,10% - 34 alunos) do
total da cidade de 86 alunos (7,83%) - em relacéo ao geral de 1.098 alunos da Rede Estadual. a

Tabela 8 a seguir sdo apresentados os dados da amostra para a cidade de Trés Pontas.
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Tabela 8. Escolas Estaduais de Trés Pontas

Cidade/Escolas Qtde %
Trés Pontas 280 25,50
EE DEPUTADO TEODOSIO BANDEIRA 66 6,01
EE PREFEITO JACY JUNQUEIRA GAZOLA 12 1,09
EE PRESIDENTE TANCREDO NEVES 68 6,19
EE PROFESSORA MARIETA CASTRO 134 12,20

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Na Tabela 8, na cidade de Trés Pontas, a E.E. Prefeito Jacy Junqueira Gazola,
apresentou o menor percentual de respostas (1,09% - 12 respostas) e a E.E. Professora Marieta
Castro, o maior indice de respondentes, com 12,20%, 134 alunos respondentes, do total da
cidade de 280 alunos (25,50%), em relacdo ao geral de 1.098 alunos respondentes na Rede
Estadual.

Em relacdo as escolas dos respondentes da cidade, destaca-se, na Tabela 9 a cidade de

Varginha.
Tabela 9. Escolas Estaduais de Varginha
Cidade/Escolas Qtde %
Varginha 279 25,41
EE AFONSO PENA 20 1,82
EE CORACAO DE JESUS 39 3,55
EE DOUTOR WLADIMIR DE REZENDE PINTO 86 7,83
EE PEDRO DE ALCANTARA 46 4,19
EE PROFESSOR ANTONIO CORREA CARVALHO 15 1,37
EE PROFESSOR ANTONIO DOMINGUES CHAVES 29 2,64
EE PROFESSOR FABIO SALLES 1 0,09
EE PROFESSORA ARACY MIRANDA 29 2,64
EE PROFESSORA SELMA BASTOS 7 0,64
EE SAO SEBASTIAO 7 0,64

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Na cidade de Varginha se destacou, com o menor percentual de respostas (0,09% - 1
resposta), a E.E. Professor Fabio Salles e a E.E. Doutor Wladimir de Rezende Pinto. O maior
indice de respondentes (7,83% - 86 alunos respondentes) do total da cidade de 279 alunos
(25,41% do total de respondentes da Rede Estadual).

Outras cidades como Campos Gerais, Coqueiral, llicinea, Monsenhor Paulo, Paraguagu,
Poco Fundo e Santana da VVargem foram representadas somente por uma escola, destacado na

Tabela 10, a seguir.
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Tabela 10. Escolas Estaduais de outras cidades

Cidade/Escolas Qtde %
Cidades (Escolas Estaduais) 193 17,75
Campos Gerais (EE. PROF. EDUARDO DANIEL) 31 2,82
Coqueiral (EE PADRE ANCHIETA) 102 9,29
Ilicinea (EE NOSSA SENHORA APARECIDA) 4 0,36
Monsenhor Paulo (EE PADRE ROGERIO ABDALA) 1 0,09
Paraguacu (EE PADRE PICCININI) 10 0,91
Poco Fundo (EE SAO MARCOS) 2 0,18
Santana da Vargem (EE DONA AUGUSTA) 43 3,92

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Na Tabela 10, observa-se que o menor percentual apresentado foi da cidade de
Monsenhor Paulo, na EE PADRE ROGERIO ABDALA (0,09% - 1 aluno) e o maior percentual
na cidade de Coqueiral, na EE PADRE ANCHIETA (9,29% - 102 alunos) do total de 193 alunos
(17,75%).

4.2 Conectividade e uso de Redes Sociais

A partir deste momento, as analises consideraram apenas as respostas que atenderam a
pergunta de integridade estabelecida no instrumento de coleta de dados. Assim, observou-se
que das 1361 respostas, 106 (7,8%) ndo atenderam a pergunta de integridade e foram
desconsideradas para as analises que envolvem variaveis e as referidas unidades de anélises da
pesquisa. Dessa forma, as analises seguintes sdo baseadas em 1255 (92,2% do total coletado)

respostas validas, conforme apresentado na Tabela 11.

Tabela 11. Distribuicdo da amostra de acordo com a rede de ensino apds a validacao das respostas por meio da
pergunta de integridade

Rede de ensino Qtde % do total % acumulado
Escola da Rede Particular 198 15,8% 15,.8%
Escola da Rede Publica Estadual 1010 80,5 % 96,3 %
Escola da Rede Publica Federal 47 3,7% 100,0 %

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

De acordo com os dados da Tabela 11, mesmo com as exclusdes das respostas
invalidadas, observa-se que o grau de confianca da amostra se mantém em 99% e margem de
erro de 5% em relacdo a populacéo de 26.384 alunos do ensino médio do Sul de Minas Gerais.
Destaca-se uma menor parcela de respondentes na rede publica federal (3,7% - 47)
respondentes, (15,8% - 198) para a rede particular e um maior nimero para a rede publica
estadual (80,5% - 1.010).
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Na Tabela 12, a seguir, sdo apresentados os dados da modalidade de ensino cursada
pelos respondentes, destacando-se um baixo indice (0,3% - 4) para as modalidades Curso
Técnico e Educacdo de Jovens e Adultos (EJA). Sendo que o maior numero de respondente

informou cursar o Ensino Médio regular (86,3% - 1083).

Tabela 12. Distribuicéo da amostra de acordo com o nivel de ensino apds a validagao das respostas

. . % do %

Nivel de ensino Qtde total acumulado
Curso Teécnico (apenas curso técnico) 4 0,3 % 0,3 %
Curso de Educacéo de Jovens e Adultos - o o
EJA/Supletivo 4 0,3% 0.6%
Ens_lno M,ed_lo integral (envolve curso técnico + 191 9.6 % 103 %
ensino médio)
EnIS|_no Médio regular (envolve apenas o ensino 1083 86.3 % 96.6 %
médio)
N&o sei ou ndo quero responder. 43 3,4% 100,0 %

Fonte: Dados da pesquisa_(2021).

A seguir, na Tabela 13, a analise dos dados foi realizada utilizando o software JAMOVI
v. 2.0,0, A estatistica descritiva envolveu o valor da amostra (N), valores ausentes (missing
values — MV) e variacgdo padréo (Std. Deviation — SD). A variancia e a distribuicdo normal dos
dados foram confirmadas pelas estimativas de skewness (enviesamento) e curtose (KIM, 2010).
A literatura sugere que o valor absoluto de skewness inferior a 1,0 indica o grau de normalidade
dos dados apresentados. Ja para a curtose, quando a orientacao se refere a um valor maior do
que 1, significa que a distribuicdo € muito alta. Assim sdo consideradas como anormalidades,
as distribuicdes que apresentam um viés (skewness) e/ou excedem as orientacfes da curtose
(HAIR et al, 2017).

Tabela 13. Estatistica descritiva dos dados sociodemograficos, conectividade e redes sociais

Skewness Curtose Shapiro-Wilk
N MV SD Variancia  Skewness SE Curtose SE W p
Género 1255 0 0,527 0,2776 0,0956 00691  -1.3060 0,138 0,683  <.001
Idade 1253 2 1.122 1.2597 0,0238  0,0601 0,0865 0138 0,931  <.001
Renda 1255 0 2.282 5.2061 0,3936 00691  -1.2451 0,138 0852  <.001
Familiar
'&"nc;?sgdade 1255 0 0974 0,9493 41395 00691 167077 0,138 0321  <.001
Tipo Instituicio 1255 0 0,738 0,5444 1.6962  0,0691 0,9972 0,138 0491  <.001
Possui
computador 1255 0 0,514 0,2643 0,0965 00691  -1.6086 0,138 0,664  <.001
em casa
Possui celular 1255 0 0,237 0,0560 54824 00691 324951 0,138 0,196  <.001
Continua
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Concluséo

Possui Internet Banda

Larga 1255 0 0,305 0,0932 4.0460 0,0691 17.1037 0,138 0,279 <.001

Internet
Alta Velocidade
Possui Rede Social 1255 0 0,183 0,0335 7.2202 0,0691 57.3653 0,138 0,136 <.001

Tempo diario em rede
social

Nao Tenho
PC em casa

1255 0 0,541 0,2931 0,7926 0,0691 -0,4897 0,138 0,669 <.001

1255 0 1.303 1.6972 0,5568 0,0691 -0,3030 0,138 0,911 <.001

1255 0 0,368 0,1355 0,0691 4.3046 0,138 0,504 <.001

0,3514

FontE Dados Ea pesquis;(2021)._

Com base nos dados da Tabela 13, percebe-se o grau de normalidade de skewness nos
dados associados a género, idade, renda familiar, computador em casa, internet de alta
velocidade e tempo médio de uso das redes sociais; a ndo normalidade foi observada para 0s
dados de modalidade de ensino, tipo de instituicdo, celular, internet de banda larga e rede social.
A curtose se faz presente no grau de normalidade para género, renda familiar, modalidade de
ensino, computador em casa, celular, internet de banda larga e rede social e ndo normalidade
nos dados idade, tipo de instituicdo, internet de alta velocidade e tempo diario de uso em rede
social.

A literatura sugere que, uma sequéncia de dados se enquadra como uma normalidade
quando os dados apresentados em sua grande parte ficam situados préximos da linha média. A
ndo normalidade de alguns campos de dados pode estar associada a distribuicdo altamente
concentrada, como por exemplo idade (faixa etaria predominante de 15 e 16 anos) e tipo de
instituicdo (predominéncia de estudantes da Rede Estadual). Nas analises posteriores esses
dados séo analisados de forma estratificada e por cruzamento, em que maiores detalhes podem
ser observados.

Na sequéncia sdo apresentadas as analises e discussdes das questdes que envolvem a
Conectividade e o uso de Redes Sociais por parte dos estudantes. A Tabela 14, a seguir,
apresenta os dados de Renda familiar versus a pergunta “se o aluno possui computador

(Notebook ou Desktop / computador de mesa) para uso pessoal.”.

Tabela 14. Renda familiar versus existéncia de um computador pessoal

N&o tenho PC Na&o sei Tenho PC Total
Renda familiar Qtde % Qt % Qtd % Qtde %
de e
Acima de R$20,000,00 2 0,16 7 0,56 9 0,72
R$10,001,00 a R$20,000,00 4 0,32 21 1,67 25 1,99
R$5.001,00 a R$10,000,00 39 3,11 95 7,57 134 10,68
R$2.001,00 a R$3.000,00 103 8,21 1 0,08 148 11,79 252 20,08
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R$1.001,00 a R$2.000,00 183 14,58 3 0,24 116 9,24 302 24,06
R$501,00 a R$1.000,00 100 7,97 38 3,03 138 11,00
R$1,00 a 500,00, 33 2,63 11 0,88 44 3,51

N&o sei ou ndo quero 165 13,15 5 0,40 181 14,42 361 27,97
responder.

Total 629 50,12% 9 0,72% 617 49,16% 1255 100,00%

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Na Tabela 14, percebe-se um equilibrio nas respostas de “sim” e de “ndo”, ou seja, quase
a metade dos respondentes 49,16%, (617) afirmam possuir um computador de uso pessoal e um
pouco mais da metade dos respondentes 50,12%, (629) assinalaram a alternativa de nao possuir
computador de uso pessoal.

De acordo com dados da Tabela 14, a faixa de renda familiar com a maior concentracéo
de respondentes que possuem um computador pessoal € entre R$1.001,00 a R$2.000,00 (9,24%
-116) e R$2.001,00 a R$3.000,00 (11,79% - 148). Contudo, observa-se que as rendas familiares
nas mesmas faixas etarias (R$1.001,00 a R$2.000,00 - 14,58% - 183 e R$2.001,00 a R$3.000,00
- 8,21% - 103) também apresentaram um numero alto de alunos que ndo possuem um
computador pessoal em casa. Desta forma, acredita-se que o fato de mais da metade dos
respondentes terem informado que ndo possuem um computador pessoal em casa pode estar
associado a sua renda familiar. Para testar estatisticamente tal associacao, realizou-se o Teste
do qui-quadrado (Tabela 15). O Teste qui-quadrado é utilizado para comparar 0 grau de
associacdo entre variaveis nominais/categéricas (HAIR Jr et al., 2010). O principio basico do
teste é comparar proporcdes, ou seja, possiveis divergéncias entre as frequéncias observadas e
esperadas para um certo evento. O teste permite observar se um determinado acontecimento em

uma amostra se desvia significativamente ou ndo da frequéncia com que é esperado.

Tabela 15. Teste qui-quadrado entre renda familiar e existéncia de um computador pessoal

Valor df p

2 107 14 <.001
N 1255

Fonte: DadosFa pesquisa (2021).

O Teste do qui-quadrado sugere que as variaveis renda familiar e existéncia de um
computador pessoal em casa sdo significativamente associadas (p < .001). De acordo com o
PNAD (2019) somente 40,6% dos domicilios brasileiros possuia um microcomputador. O

numero sofreu um declinio se comparado ao ano de 2018 (41,7%), dados que se assemelham a
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amostra da pesquisa e sugerem uma normalidade dos dados de acordo com a sociedade
brasileira. No estudo do CETIC.br (2020), o percentual de domicilios com presenga de
computador e internet foi de 54% para a regido Sudeste do Brasil, novamente se observa um
estreito alinhamento dos resultados da pesquisa com estudos recentes e de nivel nacional.

Na Tabela 16, os dados entre Renda familiar e a existéncia de um aparelho

celular/Smartphone dos respondentes sdo apresentados.

Tabela 16. Renda familiar versus a existéncia de um Celular/Smartphone

Nao Né&o sei Sim Total

Renda familiar Qtde % Qtde % Qtde % Qtde %
Acima de R$20,000,00 9 0,72 9 0,72
R$10,001,00 a R$20,000,00 25 1,99 25 1,99
R$5.001,00 a R$10,000,00 1 0,08 133 10,60 134 10,68
R$2.001,00 a R$3.000,00 8 0,64 1 0,08 243 19,36 252 20,08
R$1.001,00 a R$2.000,00 15 1,20 3 0,24 284 22,63 302 24,06
R$501,00 a R$1.000,00 6 0,48 132 10,52 138 11,00
R$1,00 a 500,00, 8 0,64 36 2,87 44 3,51
N&o sei ou ndo quero responder. 7 0,56 3 0,24 341 27,17 351 27,97
Total 45 359% 7 0,56% 1203 95,86% 1255 100,00%

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Percebe-se que quase a totalidade dos respondentes (95,86% - 1.203) possuem um
celular/smartphone e somente uma pequena parcela ainda ndo possui (3,59% - 45). Percebe-se
uma maior concentracdo na faixa de R$ 1.001,00 a R$2.000,00 (22,63% - 284), assim como a
concentracdo nesta mesma faixa de renda familiar para aqueles que ainda ndo possuem aparelho
celular/Smartphone (1,20% - 15). Observou-se por meio do teste do qui-quadrado que a renda
familiar possui associagdo com os respondentes ter ou ndo um celular (> = 39,8, df=14ep <
.001). Os resultados estdo de acordo com os estudos da Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios Continua — PNAD (2019), que observou o aumento gradativo de acesso a Internet
por meio de celular, chegando ao patamar de 98,6% dos brasileiros com 10 anos ou mais de
idade, em 2019, contra 98,1% em 2018.

Na Tabela 17, a seguir, em relagdo a conexdo de internet em casa, observa-se que
92,91% (1166) possuem uma conexao com a internet, e outros 6,14% (77), ndo possuem. Esses
dados sdo ratificados por meio dos estudos do PNAD (2019), ja que 8 em cada 10 domicilios

do pais possuem internet.
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Tabela 17. Renda familiar versus conexao de internet em casa

Néo N&o sei Sim Total

Renda familiar Qtde % Qtde % Qtde % Qtde %
Acima de R$20,000,00 1 0,08 8 0,64 9 0,72
R$10,001,00 a R$20,000,00 1 0,08 24 1,91 25 1,99
R$5.001,00 a R$10,000,00 134 10,68 134 10,68
R$2.001,00 a R$3.000,00 3 0,24 1 0,08 248 19,76 252 20,08
R$1.001,00 a R$2.000,00 21 1,67 4 0,32 277 22,07 302 24,06
R$501,00 a R$1.000,00 21 1,67 3 0,24 114 9,08 138 11,00
R$1,00 a 500,00, 11 0,88 33 2,63 44 3,51
N&o sei ou ndo quero responder. 20 1,59 3 0,24 328 26,14 351 27,97
Total 77 6,14% 12 0,96% 1166 92,91% 1255 100,00%

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

De acordo com a Tabela 17 quase a totalidade dos respondentes (92,91% - 1,116) ja
possuem conexao de internet em suas casas e somente uma pequena parcela ainda ndo tem
6,14%, (77). Verifica-se entre a faixa de Renda familiar de R$1.001,00 a R$2.000,00, 0 maior
percentual tanto de respondentes que afirmam possuir internet em casa 22,07% (277), como o0
maior percentual para aqueles que apresentam dificuldade de conexdo de internet, 1,67% (27),
estendendo também para a renda de R$501,00 a R$1.001,00, com 0 mesmo indice. A associacao
entre as variaveis (renda familiar versus conexdo de internet em casa) foi observada
estatisticamente pelo Teste do qui-quadrado ()2 = 77,1, df =14 e p <.001).

Os dados anteriores sdo muito semelhantes aqueles apresentados pelo Centro Regional
de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informacdo (CETIC.br), 6rgao associado
UNESCO. De acordo com o CETIC.br (2020), em 2020, 92% das criancas e adolescentes de
10 a 17 anos viviam em domicilios com acesso a internet, mas a proporcao € menor em classes
sociais inferiores (82%).

Na Tabela 18, a seguinte pergunta ¢ destacada: “Possui conexdo com a internet via um
aparelho celular/smartphone (3G, 4G ou superior)”. As respostas foram organizadas em relagao

a Renda familiar.

Tabela 18. Renda familiar versus conexdo de internet via celular/smartphone

Renda Familiar Qtde %

Sim 760 60,56
Acima de R$20,000,00 9 0,72
R$10,001,00 a R$20,000,00 22 1,75
R$5.001,00 a R$10,000,00 106 8,45
R$2.001,00 a R$3.000,00 163 12,99
R$1.001,00 a R$2.000,00 150 11,95
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R$501,00 a R$1.000,00 67 5,34
R$1,00 a 500,00, 21 1,67
N&o sei ou ndo quero responder. 222 17,69
Nao 464 36,97
R$10,001,00 a R$20,000,00 3 0,24
R$5.001,00 a R$10,000,00 28 2,23
R$2.001,00 a R$3.000,00 86 6,85
R$1.001,00 a R$2.000,00 144 11,47
R$501,00 a R$1.000,00 68 5,42
R$1,00 a 500,00, 21 1,67
N&o sei ou ndo quero responder. 114 9,08
Na&o sei ou ndo quero responder. 31 2,47
R$2.001,00 a R$3.000,00 3 0,24
R$1.001,00 a R$2.000,00 8 0,64
R$501,00 a R$1.000,00 3 0,24
R$1,00 a 500,00, 2 0,16
N&o sei ou ndo quero responder. 15 1,20
Total 1255 100,00%

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Os dados da Tabela 18 sugerem que 60,56% (760) respondentes possuem celular com
conexdo de internet e 36,97% (464) ndo possuem, o que significa um percentual expressivo de
respondentes. Na Tabela 17, para os respondentes que possuem conexao com a internet via
aparelho celular/smartphone, o maior percentual se encontra na faixa de Renda familiar entre
R$2.001,00 a R$3.000,00 (12,99% - 163) e para quem nao tem conexao a faixa de Renda
familiar predominante é de R$1.001,00 a R$2.000,00 (11,47% - 144). Novamente a associagao
entre as variaveis foi observada estatisticamente pelo Teste do qui-quadrado (y*> = 71,6, df = 14
e p<.001).

Na Tabela 19, a questdo “se o aluno possui algum tipo de Rede social (Facebook,

Whatsapp, Youtube, Instagram ou Tik Tok)” foi organizada em relagdo a Renda familiar.

Tabela 19. Renda familiar versus uso de Rede Social

Resposta Qtde %

Sim 1224 97,53
Acima de R$20,000,00 9 0,72
R$10,001,00 a R$20,000,00 25 1,99
R$5.001,00 a R$10,000,00 134 10,68
R$2.001,00 a R$3.000,00 248 19,76
R$1.001,00 a R$2.000,00 292 23,27
R$501,00 a R$1.000,00 134 10,68
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R$1,00 a 500,00, 42 3,35
N&o sei ou ndo quero responder. 340 27,09
Né&o 27 2,15
R$2.001,00 a R$3.000,00 4 0,32
R$1.001,00 a R$2.000,00 10 0,80
R$501,00 a R$1.000,00 3 0,24
R$1,00 a 500,00, 2 0,16
N&o sei ou ndo quero responder. 8 0,64
Na&o sei ou ndo quero responder. 4 0,32
R$501,00 a R$1.000,00 1 0,08
Na&o sei ou ndo quero responder. 3 0,24
Total 1255 100,00%

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Os dados sugerem que quase a totalidade dos respondentes (97,53% - 1.224) ja possui
algum tipo de Rede social e somente uma pequena parcela ainda ndo possui (2,15% - 27). Ainda
na Tabela 19, para os respondentes que possuem algum tipo de Rede Social, 0 maior percentual
se encontra na faixa de Renda familiar entre R$1.001,00 a R$2.000,00, 23,27% (292) e para
guem ndo tem Rede Social a faixa de Renda familiar predominante ¢ de R$1.001,00 a
R$2.000,00 (0,80% - 10). Importante destacar que o Teste do qui-quadrado entre as variaveis
categoricas renda familiar e o uso de Rede Social nao se confirmou (y* = 13,6, df =14 e p <
.482), sugerindo que essas variaveis ndo possuem associacdo; ou seja, o uso de redes sociais é
independente da renda familiar e estd distribuido em todas as classes sociais de forma
generalizada.

Na Tabela 20 é apresentado o resultado para a pergunta que analisa 0 tempo médio dos
respondentes nas Redes Sociais (“...tempo médio que o aluno utiliza as Redes Sociais -

Facebook, Whatsapp, Youtube, Instagram ou Tik Tok)” em relacdo a renda familiar.

Tabela 20. Renda familiar versus tempo diario nas redes sociais

Resposta Qtde %

Acima de 9 horas diérias. 122 9,72
R$10,001,00 a R$20,000,00 3 0,24
R$5.001,00 a R$10,000,00 12 0,96
R$2.001,00 a R$3.000,00 25 1,99
R$1.001,00 a R$2.000,00 24 1,91
R$501,00 a R$1.000,00 12 0,96
R$1,00 a 500,00, 8 0,64
N&o sei ou ndo quero responder. 38 3,03
Entre 6 e 9 horas diarias. 190 15,14
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Acima de R$20,000,00 1 0,08
R$10,001,00 a R$20,000,00 2 0,16
R$5.001,00 a R$10,000,00 28 2,23
R$2.001,00 a R$3.000,00 53 4,22
R$1.001,00 a R$2.000,00 32 2,55
R$501,00 a R$1.000,00 19 1,51
R$1,00 a 500,00, 3 1,57
N&o sei ou ndo quero responder. 52 4,14
Entre 4 e 6 horas didrias. 384 30,60
Acima de R$20,000,00 6 0,48
R$10,001,00 a R$20,000,00 9 0,72
R$5.001,00 a R$10,000,00 44 3,51
R$2.001,00 a R$3.000,00 72 5,74
R$1.001,00 a R$2.000,00 100 7,97
R$501,00 a R$1.000,00 34 2,71
R$1,00 a 500,00, 11 0,88
Na&o sei ou ndo quero responder. 108 8,61
Entre 1 e 3 horas diérias. 375 29,88
Acima de R$20,000,00 2 0,16
R$10,001,00 a R$20,000,00 11 0,88
R$5.001,00 a R$10,000,00 42 3,35
R$2.001,00 a R$3.000,00 81 6,45
R$1.001,00 a R$2.000,00 106 8,45
R$501,00 a R$1.000,00 42 3,35
R$1,00 a 500,00, 9 0,72
Na&o sei ou ndo quero responder. 82 6,53
Menos de 1 hora diaria. 116 9,24
R$5.001,00 a R$10,000,00 5 0,40
R$2.001,00 a R$3.000,00 12 0,96
R$1.001,00 a R$2.000,00 32 2,55
R$501,00 a R$1.000,00 20 1,59
R$1,00 a 500,00, 11 0,88
N&o sei ou ndo quero responder. 36 2,87
Nao sei ou ndo quero responder. 68 5,42
R$5.001,00 a R$10,000,00 3 0,24
R$2.001,00 a R$3.000,00 9 0,72
R$1.001,00 a R$2.000,00 8 0,64
R$501,00 a R$1.000,00 11 0,88
R$1,00 a 500,00, 2 0,16
N&o sei ou ndo quero responder. 35 2,79
Total 1255 100,00%

Fonte: Dados da pesquisa (2021).
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Os dados sugerem que o tempo médio dispendido pelo adolescente nas Redes Sociais
esta entre 4h e 6h (30,60% - 384). O menor percentual se encontra na faixa de horas com menos
de 1 hora diaria (9,24% - 116). De acordo com os dados da Tabela 20, o maior percentual de
acordo com a distribuicdo de Renda familiar esta na faixa de horas entre 4h e 6h e renda familiar
entre R$1.001,00 a R$2.000,00 (7,97% - 100). A mesma faixa de Renda familiar € observada
para 0 menor percentual, que se encontra na faixa de horas com menos de lhora diéria (2,55%
- 32).

Resultado interessante foi observado para o Teste do qui-quadrado entre as variaveis
renda familiar e tempo de uso das Redes Sociais (y* = 95,9, df =35 e p <.001). A anélise sugere
que ha associacdo entre a renda familiar do respondente e o tempo médio que ele passa nas
redes sociais. A faixa de renda entre R$501,00 e R$2.000,00 totalizou 440 respondentes
(35,1%) e um tempo de tela entre 1 e 6 horas diarias. Entre R$2.001,00 a R$10,000,00 houve
386 respondentes (30,8%) e o tempo de tela se apresentou 0 mesmo do grupo anterior. Destaca-
se que 351 (28%) participantes ndo responderam esta pergunta.

Destarte, sugere-gue criancas e adolescentes de familias com renda familiar mais baixa
podem fazer um uso maior dos SRS, mas com um tempo de tela semelhante ao de familias de
renda superior. Estudo apresentado pelo relatério CETIC.br (2020) intitulado “Atualizando o
debate sobre “tempo de tela”: ainda faz sentido tanta preocupacao? Destaca os efeitos nocivos
do uso excessivo de equipamentos eletronicos em geral, mas que pode variar de acordo com o
tipo de contetdo ou atividade que é realizada no ciberespaco pela crianca/adolescente.
Acredita-se que € valido estudos futuros com o intuito de aprofundar nas analises sobre o0 tempo
de tela despendido nos SRS, renda familiar e o tipo de conteddo consumido ou atividade
realizada pelos adolescentes nos SRS.

Na Tabela 21, a seguir, a questdo “se o aluno nao possui um computador e internet em
casa e utiliza somente a internet e computadores da escola” destaca que apenas uma pequena
parcela dos respondentes confirma que ndo possuem computador e nem tém internet em casa
(8,29%, - 104). A grande maioria dos respondentes (86,37% - 1.084) ja possuem um
computador em casa e também possuem internet em casa, dados alinhados com a pesquisa do
CETIC.br (2020).
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Tabela 21. Renda familiar versus uso de internet sé na escola

Resposta Qtde %
Sim 104 8,29
R$10,001,00 a R$20,000,00 1 0,08
R$5.001,00 a R$10,000,00 2 0,16
R$2.001,00 a R$3.000,00 16 1,27
R$1.001,00 a R$2.000,00 24 1,91
R$501,00 a R$1.000,00 21 1,67
R$1,00 a 500,00, 9 0,72
Na&o sei ou ndo quero responder. 31 2,47
Né&o 1084 86,37
Acima de R$20,000,00 9 0,72
R$10,001,00 a R$20,000,00 24 1,91
R$5.001,00 a R$10,000,00 126 10,04
R$2.001,00 a R$3.000,00 230 18,33
R$1.001,00 a R$2.000,00 260 20,72
R$501,00 a R$1.000,00 109 8,69
R$1,00 a 500,00, 31 2,47
Na&o sei ou ndo quero responder. 295 23,51
Na&o sei ou ndo quero responder. 67 5,34
R$5.001,00 a R$10,000,00 6 0,48
R$2.001,00 a R$3.000,00 6 0,48
R$1.001,00 a R$2.000,00 18 1,43
R$501,00 a R$1.000,00 8 0,64
R$1,00 a 500,00, 4 0,32
N&o sei ou ndo quero responder. 25 1,99
Total 1255 100,00%

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Na Tabela 21, a pequena parcela de respondentes que ndo tem internet e usam o
computador da escola se encontra na faixa de renda de R$1.001,00 a R$2.000,00 (1,91% - 24)
e amaioria (20,72%, - 260) que respondeu negativamente para a pergunta estdo na mesma faixa

de renda.
4.3 Principais Meios de Comunicacao utilizados para se manterem informados

Na Tabela 22, a seguir, os meios de comunicagdo formais utilizados pelos respondentes

para se manterem informado foram organizados.
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Tabela 22. Meios de comunicacéo formais

Resposta Qtde %
Jornais em formato Digital (ex. Estaddo, Folha de S. Paulo, entre 57 4,54
outros).

Jornais em formato Digital (ex. Estaddo, Folha de S. Paulo, entre 12 0,96
outros).+Podcast de jornalistas reconhecidos na midia nacional.

N&o me informo pelos meios de comunicagéo apresentados. 358 28,53
N&o me informo pelos meios de comunicagéo apresentados. Nao sei 1 0,08
ou ndo quero responder.

N&o sei ou ndo quero responder. 98 7,81
Podcast de jornalistas reconhecidos na midia nacional. 184 14,66
Podcast de jornalistas reconhecidos na midia nacional. Ndo me 1 0,08
informo pelos meios de comunicacgéo apresentados.

Portais de noticias na Web (ex. Portal G1, Portal R7, Portal UOL, 376 29,96
entre outros).

Portais de noticias na Web (ex. Portal G1, Portal R7, Portal UOL, 64 5,10

entre outros).+Jornais em formato Digital (ex. Estadao, Folha de S.

Paulo, entre outros).

Portais de noticias na Web (ex. Portal G1, Portal R7, Portal UOL, 43 3,43

entre outros).+Jornais em formato Digital (ex. Estaddo, Folha de S.

Paulo, entre outros).+Podcast de jornalistas reconhecidos na midia

nacional.

Portais de noticias na Web (ex. Portal G1, Portal R7, Portal UOL, 3 0,24

entre outros).+N&o me informo pelos meios de comunicacgao

apresentados.

Portais de noticias na Web (ex. Portal G1, Portal R7, Portal UOL, 2 0,16

entre outros).+N&o sei ou ndo quero responder.

Portais de noticias na Web (ex. Portal G1, Portal R7, Portal UOL, 56 4,46

entre outros).+Podcast de jornalistas reconhecidos na midia

nacional.

Total 1255 100,00
%

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Na Tabela 22, os meios de comunicacao formais que apresentaram maior destaque entre
os respondentes foram os Portais de noticias na Web e jornais em formato digital (29,6% - 376).
Somente um (0,08%) respondente assinalou a op¢do Podcast de jornalistas reconhecidos na
midia nacional. Importante salientar que um numero expressivo de 358 respondentes (28,3%),
ndo se informam pelos meios de comunicagdo sugeridos na pesquisa (discussdes aprofundadas
a respeito do motivo dessa escolha s&o apresentadas nas proximas anélises). Em relacdo aos
meios de comunicacgéo alternativos utilizados pelos respondentes para se manterem informados,

apresenta-se a Tabela 23, a seguir.
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Tabela 23. Meios de comunicagdo alternativos

Resposta Qtde %
Blog de noticias de jornalistas independentes (n&o vinculados a jornais 185 14,74
ou portais de noticias).

Blog de noticias de jornalistas independentes (ndo vinculados a jornais 1 0,08
ou portais de noticias). Ndo me informo pelos meios apresentados.

Blog de noticias de jornalistas independentes (n&o vinculados a jornais 20 1,59
ou portais de noticias). Podcast de jornalistas independentes (néo

vinculados a jornais ou portais de noticias).

N&o me informo pelos meios apresentados. 413 3291
N&o me informo pelos meios apresentados. N&o sei ou ndo quero 3 0,24
responder.

N&o sei ou ndo quero responder. 47 3,75
Paginas web de jornalistas independentes (ndo vinculados a jornais ou 291 23,19
portais de noticias).

Paginas web de jornalistas independentes (ndo vinculados a jornais ou 64 5,10
portais de noticias). Blog de noticias de jornalistas independentes (ndo

vinculados a jornais ou portais de noticias).

Paginas web de jornalistas independentes (nédo vinculados a jornais ou 39 3,11
portais de noticias)+Blog de noticias de jornalistas independentes (ndo

vinculados a jornais ou portais de noticias). Podcast de jornalistas

independentes (ndo vinculados a jornais ou portais de noticias).

Paginas web de jornalistas independentes (ndo vinculados a jornais ou 2 0,16
portais de noticias)+Nao me informo pelos meios apresentados.

Paginas web de jornalistas independentes (ndo vinculados a jornais ou 26 2,07
portais de noticias). Podcast de jornalistas independentes (ndo

vinculados a jornais ou portais de noticias).

Podcast de jornalistas independentes (néo vinculados a jornais ou 163 12,99
portais de noticias).

Podcast de jornalistas independentes (n&o vinculados a jornais ou 1 0,08
portais de noticias). Ndo sei ou ndo quero responder.

Total 1255 100,00

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Os dados da Tabela 23 sugerem que 23,19% (291) dos respondentes optam por “paginas

da Web de jornalistas independentes, ndo vinculados a jornais ou portais de noticias” para se

manterem informado e somente um (0,08%) respondente escolheu a op¢ao “Blogs de noticias

e de Podcast de jornalistas independentes ndo vinculados a jornais ou portais de noticias™.

Entretanto, importante destacar na Tabela 23, o alto numero de respondentes (32,91% - 413)

que néo se informam pelos meios alternativos apresentados.

A Tabela 24, a seguir, apresenta dados associados ao uso de Redes Sociais para que 0s

respondentes se mantenham informados.
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Tabela 24. Uso de Redes Sociais

Respostas Qtde %
Facebook 42 3,35
Facebook;Instagram 21 1,67
Facebook;Instagram; Tik-Tok 9 0,72
Facebook;Whatsapp 31 2,47
Facebook;Whatsapp;Instagram 54 4,30
Facebook;Whatsapp;Instagram; Tik-Tok 24 1,91
Facebook;Whatsapp; Tik-Tok 7 0,56
Facebook;Youtube 32 2,55
Facebook;Youtube;Instagram 31 2,47
Facebook;Youtube;Instagram; Tik-Tok 5 0,40
Facebook;Youtube; Tik-Tok 7 0,56
Facebook;Youtube;Whatsapp 51 4,06
Facebook;Youtube;Whatsapp;Instagram 117 9,32
Facebook;Youtube;Whatsapp;Instagram; Tik-Tok 162 12,91
Facebook;Youtube;Whatsapp;Instagram; Tik-Tok; Ndo me informo 1 0,08
via redes sociais.;N&o sei ou ndo quero responder.

Facebook;Youtube;Whatsapp; Tik-Tok 9 0,72
Instagram 90 7,17
Instagram; Tik-Tok 15 1,20
N&o me informo via redes sociais. 57 4,54
N&o me informo via redes sociais.;N&o sei ou ndo quero responder. 2 0,16
N&o sei ou ndo quero responder. 10 0,80
Tik-Tok 9 0,72
Whatsapp 56 4,46
Whatsapp;Instagram 38 3,03
Whatsapp;Instagram; Tik-Tok 31 2,47
Whatsapp; Tik-Tok 2 0,16
Youtube 82 6,53
Youtube;Instagram 42 3,35
Youtube;Instagram; Tik-Tok 12 0,96
Youtube; N&o me informo via redes sociais. 1 0,08
Youtube; Tik-Tok 12 0,96
Youtube;Whatsapp 26 2,07
Youtube;Whatsapp;Instagram 66 5,26
Youtube;Whatsapp;Instagram; Tik-Tok 89 7,09
Youtube;Whatsapp; Tik-Tok 12 0,96
Total 1255 100,00

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

O grupo de maior destaque ficou para o uso, em conjunto, das redes sociais Facebook,
Youtube, Whatsapp, Instagram e Tik-Tok (12,91% - 162). Somente 10 (0,80%) dos

respondentes informaram ndo querer responder & pergunta e outros 59 (4,66%) afirmaram ndo
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se informar por meio de redes sociais. Destaca-se que ha uma consideravel diferenga entre o0s
respondentes que afirmaram ndo se informar por meios de comunicagéo formais (28,3% - 358)
e meios alternativos (32,91% - 413) em relacdo aqueles que se informam via Redes Sociais
(94,54% - 1186). Ou seja, a amostra da pesquisa apresenta uma predominancia de uso das Redes
Sociais como principal meio de comunicacdo para se informar. As analises podem ser
complementadas com dados do Comité Gestor da Internet no Brasil (CGl.br), em que 24,3
milhGes de criangas e adolescentes, com idade entre 9 e 17 anos, utilizam a internet. Segundo
0 CGl.br (2019) cerca de 20 milhdes de criancas e adolescentes brasileiros possuem perfil em
Sites de Redes Sociais.

De acordo com a pesquisa do CGl.br (2019), os SRS preferidos por criangas e
adolescentes brasileiras para possuir um perfil € o aplicativo WhatsApp (72%), seguido pelo
Facebook (66%). O Instagram foi a plataforma que teve o maior crescimento entre criancas e
adolescentes (36% em 2016 para 45% em 2018) (CGl.br, 2019).

Dados recentes (2020) da pesquisa CETIC.br (2020) sugerem que 64% da populacédo de
10 a 17 anos possui uma conta no Instagram. Ainda de acordo com o CETIC.br (2020), de
maneira inédita, a existéncia de um perfil no TikTok foi reportada por 46% da populacéo de 10
a 17 anos. A proporcdo foi expressivamente superior aos que possuiam perfil no Snapchat
(18%) e no Twitter (14%), sugerindo um crescimento no uso do SRS TikTok entre a faixa etéria
de 10 a 17 anos. De forma semelhante a pesquisas anteriores (CETIC.br, 2019), o WhatsApp
(86%) e o Facebook (61%) sdo as plataformas em que a populacdo mais possui perfil
(CETIC.br, 2020).

Considerando o estudo desta dissertacdo foi observado que 804 (64%) respondentes
consideram o Instagram como a principal fonte de informacéo para se manterem informados.
Outros 783 (62,4%) consideram o Whatsapp, seguido pelo Youtube (758 - 60,4%), Facebook
(612 - 48,8%) e TikTok (402 — 32%). Os resultados, novamente, apresentaram um estreito
alinhamento com o estudo do CETIC.br (2020), inclusive com um percentual idéntico ao
observado no uso do Instagram (64%) como o principal meio de informag&o, seguido pelo
Whatsapp e Youtube. O SRS TikTok apresentou um percentual relevante, mas menor do que o
percentual (32% versus 46%) apresentado pelo estudo do CETIC.br (2020).

Pode-se concluir que a faixa etaria entre 10 e 17 anos considera como principais meios
de comunicacgdo para se manterem informados os SRS Instagram (64%), Whatsapp (62,4%),
Youtube (60,4%), Facebook (48,8%) e TikTok (32%) respectivamente. Ademais, acredita-se
que é vélido lembrar que os meios de comunicacao formais e alternativos apresentaram uma

baixa relevancia para a faixa etaria pesquisada quando perguntados se esses meios eram usados
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por eles para se manterem informados. Nesse sentido, os resultados evidenciam, ainda mais, a
necessidade de se observar a influéncia que esse alto consumo de informacdo dos SRS, acabam

gerando fendmenos do cotidiano dos adolescentes.

4.4 Ranque médio das variaveis das unidades de andlise

O estudo foi organizado com base em cinco unidades de analises, a saber: Meios de
Comunicacéo, Relevancia da Informacéo, Cristalizacdo, Construcdo da Realidade e Percepcgéo
de Aprendizagem. Cada uma das unidades de analise envolve varidveis de estudos distintos e
foram avaliados pelos respondentes por meio de uma escala Likert que poderia variar de 0 a 10
pontos.

A primeira andlise realizada esta associada a unidade de anélise Meios de Comunicacao
para se manter informado (a), que envolve meios de comunicagdo formais, alternativos e Redes
Sociais (Tabela 25).

Tabela 25. Ranque médio da unidade de andlise Meios de Comunicagao

Variaveis Média
16.1.1: Acesso diariamente Portais de noticias na internet. 55
16.1.2: Acesso e leio diariamente jornais em formato Digital (ex. Estad&o,

Folha de S. Paulo, entre outros). 4,9
16.1.3: Ouco diariamente Podcasts de jornalistas reconhecidos nacionalmente. 4,9
16.2.1: Acesso diariamente paginas web de jornalistas independentes (ndo

vinculados a jornais ou portais de noticias). 51
16.2.2: Acesso diariamente Blogs de noticias na internet de jornalistas

independentes (ndo vinculados a jornais ou portais de noticias). 5,2
16.2.3: Ouco diariamente Podcasts de jornalistas independentes (nédo vinculados

a jornais ou portais de noticias). 5,0
16.3.1: Utilizo o site de rede social Facebook diariamente. 5,6
16.3.2: Acesso diariamente canais no Youtube. 6,3
16.3.3: Utilizo o mensageiro instantdneo Whatsapp diariamente. 6,6
16.3.4: Utilizo a rede social Instagram diariamente. 6,4
16.4.5: Utilizo a rede social TikTok diariamente. 5,6
Total: 5,6

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

As menores médias estdo associadas as afirmativas “16.1.2: Acesso e leio diariamente
jornais em formato Digital (ex. Estaddo, Folha de S. Paulo, entre outros)” (4,9) e “16.1.3: Ouco
diariamente Podcasts de jornalistas reconhecidos nacionalmente” (4,9), ambas as variaveis
associadas aos meios de comunicacdo formais. A maior média nessa unidade de analise ficou
para 0 acesso a Portais de noticias na internet (ex. UOL, Estaddo, G1, etc.) — 5,5 pontos em uma
escala que poderia variar de 0 a 10,

63



Seguindo os dados das anélises de uso de SRS ja apresentados, as maiores médias estdo
associadas ao uso diario do mensageiro Whatsapp (6,6), seguido pelo Instagram (6,4) e Youtube
(6,3). Os SRS Facebook (5,6) e TikTok (5,6) apresentaram médias semelhantes e menores de
acordo com a amostra da pesquisa.

A seguir, na Tabela 26, sdo apresentados os ranques medios da unidade de andlise
Relevéancia da Informag&o. A organizacéo da unidade de analise se deu de forma semelhante a

anterior, por meio de fontes de informacdo formais, alternativas e Redes Sociais.

Tabela 26. Ranque médio da unidade de andlise Relevancia da Informagédo
Variaveis Média
18.1: Considero as informacdes que consumo de Portais de noticias na
internet como relevantes/importantes para mim. 59
18.2:Considero as informacdes que consumo de Jornais em formato Digital
(ex. Estaddo, Folha de S. Paulo, entre outros) como relevantes/importantes

para mim. 58
18.3: Considero as informacdes que consumo de Podcast de jornalistas
reconhecidos na midia nacional como relevantes/importantes para mim. 5,6

19.1: Considero as informacdes que consumo de paginas web de jornalistas

independentes (ndo vinculados a jornais ou portais de noticias) como
relevantes/importantes para mim. 6,1
19.2: Considero as informacdes que consumo de Blogs de noticias na

internet de jornalistas independentes (ndo vinculados a jornais ou portais de

noticias) como relevantes/importantes para mim. 5,6
19.3: Considero as informacges que consumo via Podcasts de jornalistas

independentes (ndo vinculados a jornais ou portais de noticias) como

relevantes/importantes para mim. 5,4
20,1: Considero as informacGes que consumo no site de rede social Facebook

como relevantes/importantes para mim. 5,8
20,2: Considero as informag6es que consumo via canais do Youtube como
relevantes/importantes para mim. 6,0
20,3: Considero as informac6es que consumo da rede social Whatsapp como
relevantes/importantes para mim. 6,0
20,4: Considero as informac6es que consumo da rede social Instagram como
relevantes/importantes para mim. 6,0
20,5: Considero as informac6es que consumo da rede social TikTok como
relevantes/importantes para mim. 54
Total: 5,8

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

De acordo com os dados da Tabela 26, a afirmag¢do com a maior média (6,1) — “19.1:
Considero as informagfes que consumo de paginas web de jornalistas independentes (n&o
vinculados a jornais ou portais de noticias) como relevantes/importantes para mim” esta
associada a fontes de informacg6es informais, como paginas web de jornalistas independentes

ndo vinculados a jornais ou portais de noticias. Acredita-se que o fato desta afirmacéao ter
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apresentado a maior média pode ser fruto de investigacdes posteriores, uma vez que ndo foi
identificado na literatura uma maior tendéncia de criancas/adolescentes a considerarem essa
fonte como mais relevante. Talvez, a afirmacdo (19.1) tenha levado os respondentes a
considerarem como jornalistas independentes canais no SRS Youtube e/ou paginas no
Instagram e Facebook, 0 que, nesse caso, justificaria essa maior média. Essa hipotese recebe
maior validade quando é analisado as maiores médias das varidveis Redes Sociais (6,0 —
Youtube | 6,0 — Whatsapp | 6,0 — Instagram), valores bastante préximos ao da afirmacao anterior
associada a fontes informais.

As menores médias foram observadas em uma das afirmacGes do grupo de meios de
comunicagdo alternativos “19.3: Considero as informag¢des que consumo Via Podcasts de
jornalistas independentes (ndo vinculados a jornais ou portais de noticias) como
relevantes/importantes para mim.” (5,4) e a outra afirmag¢ao associada a redes sociais “20,5:
Considero as informagdes que consumo da rede social TikTok como relevantes/importantes
para mim.” (5,4). Observa-se que a utilizacdo de Podcasts para obter informacgdes que séo
consideradas relevantes pelo adolescente ndo parece ser uma pratica tdo comum no seu
cotidiano. De forma semelhante, 0 SRS TikTok se destacou como um meio em que as
informagdes podem néo ser tdo relevantes aos respondentes. Acredita-se que as caracteristicas
do SRS TikTok podem estar relacionadas a essa percepcdo. Trata-se de um SRS que se
popularizou por meio de videos curtos e que o humor predomina em muitos dos contetdos que
sdo disponibilizados (ANDERSON, 2021).

A unidade de andlise Cristalizacdo se refere a importancia das pessoas nas redes de
comunicagdo de um individuo (WOHN; BOWE, 2014). A cristalizacdo viabiliza a compreensao
de como a realidade é socialmente construida no mundo online e ajuda o individuo a filtrar o
enorme volume de informac@es advindas do ciberespaco (WOHN; BOWE, 2014). A seguir, na

Tabela 27, sdo apresentadas as médias das variaveis da unidade de analise.

Tabela 27. Ranque médio da unidade de andlise Cristaliza¢do
Variaveis Media
21.1: Nas minhas redes sociais “sigo” apenas pessoas que sao do meu
convivio (ex. amigos, conhecidos e familiares). 5,7
21.2: Considero que a minha rede de contatos nas redes sociais € limitada se
comparada com a rede de contatos de outros colegas da minha idade e

convivio diario. 5,7

21.3: “Sigo” poucas pessoas nas redes sociais (ex. Facebook, Instagram) se

comparado com outros colegas da minha idade e convivio diario. 5,8

21.4: Sou inscrito em poucos canais no Youtube se comparado com outros

colegas da minha idade e convivio diario. 5,7
Continua
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Concluséo
21.5: Tenho poucos contatos no mensageiro eletrdnico Whatsapp se

comparado com outros colegas da minha idade e convivio diério. 6,0
21.6: Os tipos de informagdes que consumo nos sites de redes sociais sdo

POUCO diversificados (busco com frequéncia 0s mesmos assuntos). 57
21.7: A minha rede de contatos nas redes sociais raramente discute temas

diversificados (diferentes). 5,6
21.8: As pessoas que “sigo” (ex. Facebook, Instagram) nas redes sociais

raramente discutem diferentes assuntos/temas. 55
21.9: Os contetidos dos canais gque assisto no Youtube sdo sempre de temas

que tenho maior interesse e raramente diversifico. 6,0
21.10: Os contetdos que recebo em mensageiros eletronicos (ex. Whatsapp)

séo sempre de temas semelhantes. 5,6
Total: 5,7

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Os dados da Tabela 27 sugerem um certo equilibrio entre as médias das variaveis das
unidades de analise. Contudo, duas afirmacdes se destacaram com os maiores valores, a saber:
“21.5: Tenho poucos contatos no mensageiro eletrdnico Whatsapp se comparado com outros
colegas da minha idade e convivio diario.” (6,0) e “21.9: Os contetidos dos canais que assisto
no Youtube sao sempre de temas que tenho maior interesse ¢ raramente diversifico.” (6,0). A
primeira afirmacéo sugere que os respondentes ndo possuem redes de comunicacao tdo amplas
no mensageiro Whatsapp e, na segunda afirmacg&o, que consomem contetdos no SRS Youtube
pouco diversificado. Wohn e Bowe (2014) sugerem que o julgamento de um individuo sobre a
relevancia da informacao sera uma funcgéo da quantidade de fonte(s) e da relacao dos individuos
com a(s) fonte(s). Considerando as duas ultimas unidades de analise “Meios de Comunicagido”
e “Relevancia da Informagdo”, observa-se que 0s SRS sdo o principal meio de comunicagéo
utilizado pelos respondentes para se manterem informados e o que 0s SRS Instagram, Whatsapp
e Youtube sdo fontes de informacéo relevantes para os participantes da pesquisa.

Para complementar as analises, o ranque médio da unidade de analise Construcéo da
Realidade é observado (Tabela 28).

Tabela 28. Ranque médio da unidade de andlise Construcdo da Realidade
Variaveis Meédia
22.1: Meios de comunicacdo FORMALIS (ex. portais de noticias na Web,
Jornais digitais, entre outros) contribuem para a minha compreenséo do que é
real/verdadeiro dos fatos da sociedade. (ex. por meio de um jornal digital
tenho informac6es que julgo verdadeiras e que me permitem

discutir/argumentar sobre aquele assunto). 6,05
Continua
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Concluséo
23.1: Meios de comunicacdo ALTERNATIVOS (ex. blogs de noticias,
podcasts, etc.) contribuem para a minha compreensdo do que € real/verdadeiro
dos fatos da sociedade (ex. por meio de um blog ou canal consigo informacdes
que julgo verdadeiras e que me permitem discutir/argumentar sobre aquele
assunto). 5,62
24.1: As informages que consumo da rede social Facebook contribuem para a
minha compreensdo do que é real/verdadeiro dos fatos da sociedade (ex. por
meio das Redes Sociais consigo informagdes que julgo verdadeiras e que me
permitem discutir/argumentar sobre aquele assunto). 5,50
24.2: As informagOes que consumo de canais no Youtube contribuem para a
minha compreensdo do que é real/verdadeiro dos fatos da sociedade (ex. por
meio das Redes Sociais consigo informagdes que julgo verdadeiras e que me
permitem discutir/argumentar sobre aquele assunto). 5,95
24.3: As informagdes que consumo do Whatsapp contribuem para a minha
compreensdo do que é real/verdadeiro dos fatos da sociedade (ex. por meio
das Redes Sociais consigo informacdes que julgo verdadeiras e que me
permitem discutir/argumentar sobre agquele assunto). 5,68
24.4: As informages que consumo do Instagram contribuem para a minha
compreensdo do que é real/verdadeiro dos fatos da sociedade (ex. por meio
das Redes Sociais consigo informacdes que julgo verdadeiras e que me
permitem discutir/argumentar sobre aquele assunto). 5,81
24.5: As informagGes que consumo do TikTok contribuem para a minha
compreensdo do que é real/verdadeiro dos fatos da sociedade (ex. por meio
das Redes Sociais consigo informacdes que julgo verdadeiras e que me
permitem discutir/argumentar sobre agquele assunto). 5,37
Total: 5,71
Fonte: Dados da pesquisa (2021).

A variavel com o maior ranque médio esta associada a meios de comunicacdo formais
“22.1: Meios de comunicacdo FORMALIS (ex. portais de noticias na Web, Jornais digitais, entre
outros) contribuem para a minha compreenséao do que é real/verdadeiro dos fatos da sociedade.
(ex. por meio de um jornal digital tenho informacdes que julgo verdadeiras e que me permitem
discutir/argumentar sobre aquele assunto.” (6,05) e o menor valor ao SRS TikTok (5,37). Valor
bastante proximo ao da média mais alta foi observado para o SRS Youtube (5,95).

Os dados sugerem que fontes formais de publicacdo de informagGes como Portais de
noticias na Web e o SRS Youtube podem possuir consideravel influéncia na forma como os
respondentes definem o que é real/verdadeiro dos fatos da sociedade.

Por fim, a unidade de analise Percepcdo de Aprendizagem observa a influéncia dos
meios de comunicacgdo formais, alternativos e Redes Sociais na forma como os respondentes
percebem o seu aprendizado na escola e se esses meios fornecem informagdes mais relevantes

do que aquelas que sdo passadas nas escolas (Tabela 29 a seguir).
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Tabela 29. Ranque médio da unidade de andlise Percep¢do de Aprendizagem

Variavel Média
25.1 As informages que adquiro via meios de comunicagdo FORMAIS (ex.

portais de noticias na Web, Jornais digitais, entre outros) sao relevantes e

influenciam positivamente na minha aprendizagem na escola. 5,7
25.2 As informacdes que adquiro via meios de comunicacdo FORMALIS (ex.

portais de noticias na Web, Jornais digitais, entre outros) sdo MAIS

RELEVANTES do que aquelas que recebo na ESCOLA. 54
26.1. As informagdes que adquiro via meios de comunicagao

ALTERNATIVOS (ex. web pages, blogs de noticias, podcasts, entre outros)

séo relevantes e influenciam positivamente na minha aprendizagem na escola. 6,2
26.2. As informac@es que adquiro via meios de comunicacao

ALTERNATIVOS ex. web pages, blogs de noticias, podcasts, entre outros)

sdo MAIS RELEVANTES do que aquelas que recebo na ESCOLA. 54
27.1. As informag0es que adquiro via Rede Social Facebook s&o relevantes e

influenciam positivamente na minha aprendizagem na escola. 5,7
27.2. As informag0es que adquiro via Youtube séo relevantes e influenciam

positivamente na minha aprendizagem na escola. 5,8
27.3. As informagdes que adquiro via Whatsapp séo relevantes e influenciam

positivamente na minha aprendizagem na escola. 54
27.4. As informag0es que adquiro via Instagram séo relevantes e influenciam

positivamente na minha aprendizagem na escola. 55
27.5. As informagdes que adquiro via Rede Social TikTok séo relevantes e

influenciam positivamente na minha aprendizagem na escola. 5,3
27.6. As informacg0des que adquiro via Rede Social Facebook séo MAIS

RELEVANTES do que aquelas que recebo na ESCOLA. 5,0
27.7. As informagdes que adquiro via Youtube s&éo MAIS RELEVANTES do

que aquelas que recebo na ESCOLA. 54
27.8. As informagdes que adquiro via Whatsapp séo MAIS RELEVANTES do

que aquelas que recebo na ESCOLA. 51
27.9. As informagdes que adquiro via Instagram séo MAIS RELEVANTES do

que aquelas que recebo na ESCOLA. 5,0
27.10, As informagdes que adquiro via TikTok sdo MAIS RELEVANTES do

que aquelas que recebo na ESCOLA. 5,0
Total: 5,4

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

A maior média observada estd associada a uma variavel de meios de comunicagdo

alternativos “26.1. As informagdes que adquiro via meios de comunicacdo ALTERNATIVOS

(ex. web pages, blogs de noticias, podcasts, entre outros) sdo relevantes e influenciam

positivamente na minha aprendizagem na escola.” (6,2). Acredita-Se que essa maior media

esteja associada a um maior uso de fontes de informacdo disponiveis na rede mundial de

computadores por parte dos respondentes. A facilidade para se encontrar informagdes em

ferramentas de busca e o rapido acesso podem ser elementos que levam os respondentes a

considerar esse meio relevante e que influencia positivamente na sua aprendizagem na escola.
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Contudo, sugere-se estudos mais aprofundados a respeito desse fenbmeno por nao ser possivel
aprofunda-lo em uma Gtica quantitativa.

As menores médias observadas estdo associadas a rede social Facebook (5,0), Instagram
(5,0) e TikTok (5,0), sugerindo que sdo ambientes em que 0s respondentes interagem e usam
com frequéncia (dados ja apresentados anteriormente), mas que as informacdes disponiveis ndo
séo consideradas mais relevantes do que aquelas recebidas em um ambiente educacional formal
(escola). O SRS Youtube obteve a maior media (5,4), entre 0os SRS analisados, sugerindo que
¢ um ambiente que, na opinido dos respondentes, pode possuir informacdes mais relevantes do
que aquelas que sdo repassadas a eles na escola.

Neste momento € valido destacar que as analises anteriores se basearam na interpretacéo
do resultado simples da média aritmética, o que ndo permite validar estatisticamente relacdes
de causalidade ou mesmo relacdes de forca das varidveis sobre a unidade de analise. Na
sequéncia sdo apresentadas andlises estatisticas mais robustas que podem complementar as

discussoes.

4.5 Analise Fatorial Exploratoria (AFE) e validacdo das unidades de analise

Hair Jr et al. (2010) sugerem que as unidades de analise de um modelo, mesmo que ja
validado na literatura, seja analisado com correlacdo as suas cargas fatoriais. A fatoracdo é
semelhante a uma correlacdo de forca em que se observa a associacdo da variavel com o
fator/unidade de analise. A Analise Fatorial Exploratoria (AFE) permite verificar se as variaveis
que fazem parte de uma unidade de analise realmente ajudam a explicar ou compor aquela
unidade de anélise (HAIR JR et al., 2010).

De forma a organizar a unidade de analise Meios de Comunicacdo, segmentou-se a
unidade de analise por tipo de meios de comunicacéo e se estabeleceu um identificador para

cada variavel, conforme Quadro 12, a seguir.

Quadro 12. Organizagdo da unidade de andlise Meios de Comunicagdo para AFE

Unidade de Unidade de Id
Perguntas analise analise unidade de
geral segmentada analise
variavel
Meios de comunicac¢do — Formais
16.1.1: Acesso diariamente Portais de noticias na Meios de Meios clMCvl
internet. Comunicagédo Formais
16.1.2: Acesso e leio diariamente jornais em formato | Meios de Meios c1MCv2
Digital (ex. Estaddo, Folha de S. Paulo, entre outros). | Comunicacao Formais
16.1.3: Ouco diariamente Podcasts de jornalistas Meios de Meios c1MCv3
reconhecidos nacionalmente. Comunicagdo Formais
Continua
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Meios de comunicagéo — Alternativos

16.2.1: Acesso diariamente paginas web de Meios de Meios c2MCvl

jornalistas independentes (ndo vinculados a jornais Comunicacéo Alternativos

ou portais de noticias).

16.2.2: Acesso diariamente Blogs de noticias na Meios de Meios c2MCv2

internet de jornalistas independentes (ndo vinculados | Comunicag&o Alternativos

a jornais ou portais de noticias).

16.2.3: Ouco diariamente Podcasts de jornalistas Meios de Meios c2MCv3

independentes (ndo vinculados a jornais ou portais de | Comunicagdo Alternativos

noticias).

Meios de comunicagéo - Redes Sociais

16.3.1: Utilizo o site de rede social Facebook Meios de Redes c3MCvl

diariamente. Comunicagéo Sociais

16.3.2: Acesso diariamente canais no Youtube. Meios de Redes c3MCv2
Comunicagéo Sociais

16.3.3: Utilizo 0o mensageiro instantaneo Whatsapp Meios de Redes c3MCv3

diariamente. Comunicagéo Sociais

16.3.4: Utilizo a rede social Instagram diariamente. Meios de Redes c3MCv4
Comunicagéo Sociais

16.4.5: Utilizo a rede social TikTok diariamente. Meios de Redes c3MCv5
Comunicagdo Sociais

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).

De acordo com o Quadro 12, realizou-se a AFE para a unidade de analise segmentado

Meios de Comunica¢do Formais, conforme a Tabela 30, a seguir.

Tabela 30. AFE da unidade de anélise segmentado Meios de Comunicagdo Formais

Fator
1 Uniqueness
clMCv2 0,817 0,333
c1MCv3 0,630 0,603
clMCv1l 0,464 0,785

Nota. O método de extracdo 'residual minimo' foi usado em combinagdo com uma rotagao ‘oblimin'.
Fonte: Dados da pesquisa (2021).

A literatura sugere que variaveis com pouco peso (abaixo de 0,30) sejam excluidas do
fator (HAIR JR et al., 2010). A Tabela 30 apresenta cargas fatoriais acima de 0,3, com destaque
para a variavel cIMCv2, associada a pergunta “16.1.2: Acesso e leio diariamente jornais em
formato Digital (ex. Estaddo, Folha de S. Paulo, entre outros).” que apresentou uma alta carga
fatorial (0,817), sugerindo maior poder explicativo dessa variavel para a unidade de analise

segmentada Meios de Comunicacao Formais.
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Para complementar a AFE, realizou-se a verificacdo de suposi¢do por meio da anélise
do valor de KMO (Tabela 31). A estatistica Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) pode variardeOale
indica o grau em que cada variavel de um conjunto € prevista sem erro pelas outras variaveis.
O valor de KMO acima de 0,70 sugere uma amostra adequada para a realizacdo da AFE, mas

valores acima de 0,6 sdo aceitaveis (HAIR JR et al., 2010).

Tabela 31. Medida de Adequacdo de Amostragem KMO da unidade de analise Meios de Comunicacdo Formais
MSA

Overall 0,621
cIMCvl 0,712
clMCv2 0,588
clMCv3 0,611

Fonte: Dados cE pesquisa (2021).

Os dados da Tabela 31 sugerem valores aceitaveis para a estatistica KMO, em que o
valor de MSA (Measure of Sampling Adequacy — Adequabilidade da Amostra Medida) é igual
a 0,621, aceitando-se a suposicao de que a amostra é adequada para a realizacdo da AFE.

Por fim, sugere-se a Analise de Confiabilidade por meio do alfa de Cronbach. O alfa de
Cronbach é uma medida de consisténcia interna usada para avaliar 0 quanto um conjunto de
itens esta intimamente relacionado como um grupo. E considerado como uma medida de
confiabilidade em escala (HAIR JR et al., 2010).

O Alfa (o) de Cronbach da unidade de analise Meios de Comunicagdo Formais
apresentou um valor de 0,662. O valor do Alpha de Cronbach acima de 0,6 € considerado
aceitavel, mas valores acima de 0,70 sdo considerados 6timos (FIELD, 2009). Destarte, aceita-
se a confiabilidade das variaveis cLMCv1, c1IMCv2 e c1MCv3 a unidade de analise.

Na sequéncia, realizou-se 0s mesmos estudos para as demais unidades de andlise
segmentadas nos Meios de Comunicacao. As Tabelas 32 e 33, a seguir, apresentam os dados da

unidade de anélise segmentado Meios de Comunicagdo Alternativos.
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Tabela 32. AFE da unidade de analise segmentado Meios de Comunicagdo Alternativos

Fator
1 Uniqueness
c2MCv3 0,721 0,480
c2MCv1l 0,714 0,491
c2MCv2 0,658 0,568

Nota. O método de extragdo 'residual minimo' foi usado em combinagéo com uma rotagéo ‘oblimin’,
Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Tabela 33. Medida de Adequacdo de Amostragem KMO da unidade de anélise Meios de Comunicacéo
Alternativos

MSA

Overall 0,686
c2MCvl 0,678
c2MCv2 0,708
c2MCv3 0,675

Fonte: Dados (ﬁ pesquisa (2021).

De forma semelhante a andlise anterior, os dados das Tabelas 32 e 33 sugerem
adequacdo aos pressupostos da literatura. Ademais, o Alfa (o) de Cronbach da unidade de
analise Meios de Comunicacdo Alternativos apresentou um valor de 0,739, sugerindo alta
confiabilidade entre as varidveis e a unidade de analise.

Na sequéncia é apresentado o estudo para a unidade de analise segmentada Meios de

Comunicacdo — Redes Sociais (Tabela 34 e Tabela 35).

Tabela 34. AFE da unidade de analise segmentado Meios de Comunicacgdo — Redes Sociais

Fator
1 Uniqueness
c3MCv1l -
c3MCv5 -
c3MCv3 0,628 0,605
c3MCv4 0,530 0,719
c3MCv2 0,507 0,743

Nota. O método de extracdo 'residual minimo' foi usado em combinacdo com uma rotacao ‘oblimin'.
Fonte: Dados da pesquisa (2021).
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Tabela 35. Medida de Adequagdo de Amostragem KMO da unidade de analise Meios de Comunicacdo Redes

Sociais
MSA
Overall 0,626
c3MCv3 0,642
c3MCv4 0,608
c3MCv2 0,632

Fonte: Dados (E pesquisa (2021).

As andlises sugerem a exclusdo das variaveis c3MCv1 (associada a pergunta “16.3.1:
Utilizo o site de rede social Facebook diariamente.”) e c3MCv5 (“16.4.5: Utilizo a rede social
TikTok diariamente.”). O alpha de Cronbach da unidade de analise segmentado Meios de
Comunicacdo — Redes Sociais apresentou um valor de 0,570, sugerindo baixa confiabilidade
das variaveis como uma unidade de analise. Nesse caso, as varidveis devem ser analisadas
individualmente.

Na sequéncia sdo realizados os estudos para a unidade de analise Relevancia da

Informacdo. O Quadro 13 destaca a estrutura de unidades de analise e varidveis, assim como o

codigo definido para cada uma das variaveis.

Quadro 13. Organizacdo da unidade de andlise Relevancia da Informacdo para AFE

portais de noticias) como
relevantes/importantes para mim.

Perguntas Unidade de Unidade de Id unidade de analise
andlise andlise variavel
geral
Relevancia da Informacéo - Fonte formal
18.1: Considero as informagdes que consumo | Relevancia | Fonte Formal c4RIv1
de Portais de noticias na internet como da
relevantes/importantes para mim. informagdo
18.2:Considero as informagfes que consumo Relevancia | Fonte Formal c4RIv2
de Jornais em formato Digital (ex. Estaddo, da
Folha de S. Paulo, entre outros) como informacdo
relevantes/importantes para mim.
18.3: Considero as informagdes que consumo | Relevancia | Fonte Formal c4RIv3
de Podcast de jornalistas reconhecidos na da
midia nacional como relevantes/importantes informacdo
para mim.
Relevancia da Informacéo - Fonte alternativa
19.1: Considero as informagdes que consumo | Relevancia | Fonte Informal c5RIv1
de paginas web de jornalistas independentes da
(ndo vinculados a jornais ou portais de informacao
noticias) como relevantes/importantes para
mim.
19.2: Considero as informagdes que consumo | Relevancia | Fonte Informal c5RIv2
de Blogs de noticias na internet de jornalistas | da
independentes (ndo vinculados a jornais ou informacéo

Continua
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19.3: Considero as informagdes que consumo | Relevancia | Fonte Informal c5RIv3
via Podcasts de jornalistas independentes (ndo | da
vinculados a jornais ou portais de noticias) informacédo
como relevantes/importantes para mim.

Relevancia da Informacao - Redes Sociais
20,1: Considero as informacgdes que consumo | Relevancia | Redes Sociais C6RIV1
no site de rede social Facebook como da
relevantes/importantes para mim. informag&o
20,2: Considero as informagdes que consumo | Relevancia | Redes Sociais C6RIV2
via canais do Youtube como da
relevantes/importantes para mim. informag8o
20,3: Considero as informagdes que consumo | Relevancia | Redes Sociais C6RIV3
da rede social Whatsapp como da
relevantes/importantes para mim. informagdo
20,4: Considero as informagdes que consumo | Relevancia | Redes Sociais C6RIV4
da rede social Instagram como da
relevantes/importantes para mim. informacdo
20,5: Considero as informacdes que consumo | Relevancia | Redes Sociais C6RIV5
da rede social TikTok como da
relevantes/importantes para mim. informacdo

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).

A Tabela 36 e a Tabela 37 apresentam as analises para a unidade de analise segmentada
Relevancia da Informacdo — Fonte Formal.

Tabela 36. AFE da unidade de analise segmentado Relevancia da Informagdo — Fonte formal

Fator
1 Uniqueness
c4RIv2 0,686 0,529
c4RIv3 0,654 0,572
c4RIv1 0,584 0,659

Nota. O método de extracdo 'residual minimo' foi usado em combinagdo com uma rotagéo ‘oblimin'.

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Tabela 37. Medida de Adequacdo de Amostragem KMO da unidade de analise Relevancia da Informagéo —
Fonte formal

MSA
Overall 0,661
c4RIvl 0,690
c4RIv2 0,645
c4RIv3 0,655

Fonte: Dados_da pesquisa (2021).
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Os dados das analises sugerem adequacdo das varidveis e da amostra, ndo havendo a
necessidade de excluséo de variaveis. O alpha de Cronbach da unidade de anélise Relevancia
da Informacéo — Fonte formal apresentou um valor de 0,676, podendo ser considerado valido
de acordo com a literatura (FIELD, 2009; HAIR JR et al., 2010).

A Tabela 38 e a Tabela 39 apresentam as andlises para a unidade de anélise segmentado

Relevéncia da Informagéo — Fonte alternativa.

Tabela 38. AFE da unidade de analise segmentada Relevancia da Informacéo — Fonte alternativa

Fator
1 Uniqueness
C5RIv2 0,782 0,388
c5RIv1 0,656 0,570
c5RIv3 0,643 0,587

Nota. O método de extragéo 'residual minimo' foi usado em combinagéo com uma rotagao ‘oblimin'.

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Tabela 39. Medida de Adequacao de Amostragem KMO da unidade de analise Relevancia da Informacéo —
Fonte alternativa

MSA
Overall 0,677
c5RIvl 0,692
c5RIv2 0,646
c¢5RIv3 0,700

Fonte: Dados_da pesquisa (2021).

De forma semelhante as analises anteriores, os dados das analises sugerem adequagéo
das variaveis e da amostra, ndo havendo a necessidade de exclusdo de variaveis. Para a unidade
de anélise Relevancia da Informagéo — Fonte alternativa, o alpha de Cronbach apresentou um
valor 6timo de 0,733, sugerindo validacao das variaveis em relacdo a unidade de analise.

Por fim, foi realizado o estudo da unidade de analise segmentada Relevancia da

Informagéo — Redes Sociais, conforme Tabela 40 e a Tabela 41, a seguir.
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Tabela 40. AFE da unidade de analise segmentado Relevancia da Informagdo — Redes Sociais

Fator
1 Uniqueness
C6RIV4 0,661 0,564
C6RIV5 0,657 0,569
C6RIV3 0,631 0,602
C6RIV1 0,452 0,796
C6RIV2 0,391 0,848

Nota. O método de extracéo 'residual minimo' foi usado em combinagdo com uma rotagéo ‘oblimin'.
Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Tabela 41. Medida de Adequacdo de Amostragem KMO da unidade de analise Relevancia da Informacéo —
Redes Sociais

MSA
Overall 0,740
C6RIV1 0,763
C6RIV2 0,709
C6RIV3 0,773
C6RIv4 0,730
C6RIV5 0,723

F_oae: Dados da pesquisa (2021).

Apesar do menor peso da variavel c6RIv2 — 0,391 (20,2: Considero as informacdes que
consumo via canais do Youtube como relevantes/importantes para mim.), as analises sugerem
que a variavel seja mantida pela sua significancia na analise do KMO (0,709). A unidade de
analise Relevancia da Informacdo — Redes Sociais foi validada por meio do valor do alpha de
Cronbach de 0,686.

A proxima analise esta associada a unidade de anélise Cristalizacdo, conforme Quadro

14, a sequir.

Quadro 14. Organizagdo da unidade de analise Cristalizacdo para AFE

Perguntas Unidade de Unidade de Id
analise analise unidade de
geral segmentada analise
variavel
Caracteristica da Rede de Contatos
21.1: Nas minhas redes sociais “sigo” apenas pessoas que Cristalizacdo | Carac. Rede c7CRISvV1
sdo do meu convivio (ex. amigos, conhecidos e familiares). de Contatos

Continua
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21.2: Considero que a minha rede de contatos nas redes Cristalizacdo C7CRISV2
sociais é limitada se comparada com a rede de contatos de Carac. Rede

outros colegas da minha idade e convivio didrio. de Contatos

21.3: “Sigo” poucas pessoas nas redes sociais (ex. Cristalizacéo c7CRISV3
Facebook, Instagram) se comparado com outros colegas da Carac. Rede

minha idade e convivio diério. de Contatos

21.4: Sou inscrito em poucos canais no Youtube se Cristalizacdo c7CRISV4
comparado com outros colegas da minha idade e convivio Carac. Rede

dirio. de Contatos

21.5: Tenho poucos contatos no mensageiro eletrénico Cristalizacdo c7CRISV5
Whatsapp se comparado com outros colegas da minha idade Carac. Rede

e convivio diario. de Contatos

Diversidade dos assuntos/temas

21.6: Os tipos de informagdes que consumo nos sites de Cristalizacdo c7CRISV6
redes sociais sdo POUCO diversificados (busco com Diversidade

frequéncia 0s mesmos assuntos). tema/assuntos

21.7: A minha rede de contatos nas redes sociais raramente Cristalizacdo | Diversidade c7CRISV7
discute temas diversificados (diferentes). tema/assuntos

21.8: As pessoas que “sigo” (ex. Facebook, Instagram) nas Cristalizacdo | Diversidade c7CRISV8
redes sociais raramente discutem diferentes assuntos/temas. tema/assuntos

21.9: Os contetidos dos canais que assisto no Youtube sdo Cristalizacéo c7CRISV9
sempre de temas que tenho maior interesse e raramente Diversidade

diversifico. tema/assuntos

21.10: Os contetdos que recebo em mensageiros eletrdnicos | Cristalizagdo | Diversidade c7CRISV10
(ex. Whatsapp) s@o sempre de temas semelhantes. tema/assuntos

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).

A seguir, na Tabela 42 e Tabela 43 sdo apresentadas os estudos para a unidade de

analise segmentada Cristalizagdo — Caracteristicas da Rede de Contatos.

Tabela 42. AFE da unidade de analise segmentado Cristalizagdo — Caracteristicas da Rede de Contatos

Fator
1 Uniqueness
c7CRISv3 0,644 0,585
c7CRISv2 0,584 0,659
c7CRISV4 0,542 0,707
c7CRISV5 0,539 0,710
c7CRISv1 0,368 0,865

Nota. O método de extracdo 'residual minimo' foi usado em combinagdo com uma rotagao ‘oblimin'.
Fonte: Dados da pesquisa (2021).
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Tabela 43. Medida de Adequacdo de Amostragem KMO da unidade de analise Cristalizacdo — Caracteristicas da

L Rede de Contatos
MSA

Overall 0,741
c/CRISV1 0,726
c/CRISV2 0,764
c/CRISvV3 0,728
c7/CRISV4 0,774
c7CRISV5 0,709

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Os estudos sugerem que nenhuma varidvel seja excluida da unidade de analise
Cristalizacdo — Redes Sociais - Caracteristicas da Rede de Contatos. Ademais, a unidade de
andlise é valida com um alpha de Cronbach de 0,659.

Na sequéncia € apresentado o estudo para a unidade de analise segmentada Cristalizacdo
— Diversidade de Temas/Assuntos (Tabela 44 e Tabela 45).

Tabela 44. AFE da unidade de anélise segmentada Cristalizacdo — Diversidade de Temas/Assuntos

Fator
1 Uniqueness
c7CRISv8 0,649 0,578
C7CRISV7 0,630 0,604
c7CRISV6 0,619 0,616
c7CRISvV10 0,550 0,697
C7CRISV9 0,444 0,803

Nota. O método de extragéo 'residual minimo' foi usado em combinagdo com uma rotacgéo ‘oblimin'.
Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Tabela 45. Medida de Adequacao de Amostragem KMO da unidade de andlise Cristalizagdo — Diversidade de

L Temas/Assuntos
MSA

Overall 0,787
c7CRISv6 0,781
c7CRISV7 0,774
c7CRISV8 0,778
c7CRISV9 0,821
c7CRISV10 0,797

Fonte: Dados da pesquisa (2021).
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Os estudos sugerem que nenhuma variavel seja excluida da unidade de anélise

Cristalizacdo — Redes Sociais — Diversidade Temas/Assuntos. Ademais, a unidade de analise é

valida com um alpha de Cronbach de 0,715.

Na sequéncia, no Quadro 15, é apresentada a organizacdo da unidade de analise

Construcéo da Realidade.

Quadro 15. Organizacdo da unidade de analise Construcdo da Realidade para AFE

que julgo verdadeiras e que me permitem discutir/argumentar
sobre aquele assunto).

Perguntas Unidade Unidade de Id
de anélise anélise unidade
geral segmentada | de analise
variavel
Construcéo da Realidade - Meios formais/alternativos
22.1: Meios de comunicagdo FORMAIS (ex. portais de noticias Construcdo | Formais c8CRv1
na Web, Jornais digitais, entre outros) contribuem para a minha da
compreensao do que é real/verdadeiro dos fatos da sociedade. (ex. | Realidade
por meio de um jornal digital tenho informagdes que julgo
verdadeiras e que me permitem discutir/argumentar sobre aquele
assunto).
23.1: Meios de comunicacdo ALTERNATIVOS (ex. blogs de Construgdo | Alternativos | cBCRv2
noticias, podcasts, etc.) contribuem para a minha compreensdo do | da
que é real/verdadeiro dos fatos da sociedade (ex. por meio de um | Realidade
blog ou canal consigo informacdes que julgo verdadeiras e que
me permitem discutir/argumentar sobre aquele assunto).
Construcdo da Realidade - Redes Sociais
24.1: As informacdes que consumo da rede social Facebook Construcdo | Redes c9CRv1
contribuem para a minha compreenséao do que € real/verdadeiro da Sociais
dos fatos da sociedade (ex. por meio das Redes Sociais consigo Realidade
informacdes que julgo verdadeiras e que me permitem
discutir/argumentar sobre aquele assunto).
24.2: As informagdes que consumo de canais no Youtube Construcdo | Redes C9CRvV2
contribuem para a minha compreensao do que é real/verdadeiro da Sociais
dos fatos da sociedade (ex. por meio das Redes Sociais consigo Realidade
informagdes que julgo verdadeiras e que me permitem
discutir/argumentar sobre aquele assunto).
24.3: As informacdes que consumo do Whatsapp contribuem para | Construgdo | Redes c9CRvV3
a minha compreensao do que é real/verdadeiro dos fatos da da Sociais
sociedade (ex. por meio das Redes Sociais consigo informagdes Realidade
que julgo verdadeiras e que me permitem discutir/argumentar
sobre aquele assunto).
24.4: As informacdes que consumo do Instagram contribuem para | Construgdo | Redes c9CRv4
a minha compreensdo do que é real/verdadeiro dos fatos da da Sociais
sociedade (ex. por meio das Redes Sociais consigo informagdes Realidade
que julgo verdadeiras e que me permitem discutir/argumentar
sobre aquele assunto).
24.5: As informacdes que consumo do TikTok contribuem paraa | Construgdo | Redes c9CRvV5
minha compreenséo do que € real/verdadeiro dos fatos da da Sociais
sociedade (ex. por meio das Redes Sociais consigo informacGes Realidade

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).

A seguir, nas Tabelas 46 e 47, séo realizados os estudos para a unidade de andlise

segmentada Construcdo da Realidade — Meios de comunicagdo Formais e alternativos.
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Tabela 46. AFE da unidade de analise segmentada Construcdo da Realidade — Meios de comunicacdo Formais e
alternativos

Fator
1 Uniqueness
c8CRv1 0,595 0,646
c8CRv2 0,595 0,646

Nota. O método de extragdo 'residual minimo' foi usado em combinagéo com uma rotagéo ‘oblimin’,
Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Tabela 47. Medida de Adequacao de Amostragem KMO da unidade de andlise Construgdo da Realidade — Meios
de comunicacdo Formais e alternativos

MSA
Overall 0,500
c8CRv1 0,500
c8CRv2 0,500

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

As analises sugerem que as varidveis c8CRvl “(22.1: Meios de comunicagdo
FORMAIS (ex. portais de noticias na Web, Jornais digitais, entre outros) contribuem para a
minha compreensdo do que é real/verdadeiro dos fatos da sociedade. (ex. por meio de um jornal
digital tenho informac6es que julgo verdadeiras e que me permitem discutir/argumentar sobre
aquele assunto)” e c8CRv2 “(23.1: Meios de comunicagio ALTERNATIVOS (ex. blogs de
noticias, podcasts, etc.) contribuem para a minha compreensdo do que é real/verdadeiro dos
fatos da sociedade (ex. por meio de um blog ou canal consigo informacdes que julgo verdadeiras
e que me permitem discutir/argumentar sobre aquele assunto)” ndo sdo adequadas para serem
tratadas como uma unidade de analise, devendo ser analisadas individualmente como uma
variavel. O valor MSA igual a 0,500 para ambas as variaveis sugere essa abordagem.

Na sequéncia (Tabela 48 e Tabela 49), realizou-se o estudo da unidade de analise

segmentada Construcdo da Realidade — Redes Sociais.
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Tabela 48. AFE da unidade de analise segmentada Construcéo da Realidade — Redes Sociais

Fator
1 Uniqueness
CI9CRV5 0,683 0,534
C9CRv3 0,648 0,580
CI9CRv4 0,600 0,640
C9CRv1 0,593 0,649
CI9CRv2 0,408 0,834

Nota. O método de extracéo 'residual minimo' foi usado em combinagdo com uma rotagéo ‘oblimin'.

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Tabela 49. Medida de Adequacdo de Amostragem KMO da unidade de analise Construcdo da Realidade — Redes

o Sociais
MSA

Overall 0,761
c9CRv1 0,777
C9CRv2 0,772
c9CRv3 0,765
c9CRv4 0,751
c9CRv5 0,750

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

As andlises sugerem que a unidade de andlise se mantenha com todas as variaveis,

considerando as cargas fatoriais e a analise KMO. Ademais, a unidade de anélise Construcéo

da Realidade — Redes Sociais é valido com um alpha de Cronbach de 0,723.

Por fim, realizou-se a AFE para o estudo da unidade de analise Percepcdo de

Aprendizagem. A seguir, no Quadro 16, é apresentada a organizacdo da unidade de analise.

Quadro 16. Organizacdo da unidade de analise Percepcdo de Aprendizagem para AFE

FORMAIS (ex. portais de noticias na Web, Jornais digitais,
entre outros) sdo MAIS RELEVANTES do que aquelas que
recebo na ESCOLA.

aprendizagem

Perguntas Unidade de Unidade de | Id Unidade
anélise geral anélise de anélise
segmentado variavel

Meios de comunicagdo Formais e Alternativos
25.1 As informagdes que adquiro via meios de comunicacdo | Percepgdo de Formais c10PAvV1
FORMAIS (ex. portais de noticias na Web, Jornais digitais, | aprendizagem
entre outros) sdo relevantes e influenciam positivamente na
minha aprendizagem na escola.
25.2 As informagdes que adquiro via meios de comunicacdo | Percepgdo de Formais c10PAV2

Continua
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Concluséo

26.1. As informacGes que adquiro via meios de comunicagdo | Percepgdo de | Alternativos | c11PAvl
ALTERNATIVOS (ex. web pages, blogs de noticias, aprendizagem

podcasts, entre outros) sdo relevantes e influenciam

positivamente na minha aprendizagem na escola.

26.2. As informacGes que adquiro via meios de comunicacdo | Percepgdo de | Alternativos | c11PAv2
ALTERNATIVOS ex. web pages, blogs de noticias, aprendizagem

podcasts, entre outros) séo MAIS RELEVANTES do que

aquelas que recebo na ESCOLA.

Influéncia Aprendizagem

27.1. As informac@es que adquiro via Rede Social Facebook | Percepgdo de Redes c12PAv1
sdo relevantes e influenciam positivamente na minha aprendizagem | Sociais

aprendizagem na escola.

27.2. As informacGes que adquiro via Youtube séo Percepcéo de Redes c12PAV2
relevantes e influenciam positivamente na minha aprendizagem | Sociais

aprendizagem na escola.

27.3. As informacGes que adquiro via Whatsapp séo Percepcéo de Redes c12PAvV3
relevantes e influenciam positivamente na minha aprendizagem | Sociais

aprendizagem na escola.

27.4. As informac@es que adquiro via Instagram séo Percepcéo de Redes c12PAvV4
relevantes e influenciam positivamente na minha aprendizagem | Sociais

aprendizagem na escola.

27.5. As informacdes que adquiro via Rede Social TikTok Percepcéo de Redes Cc12PAvV5
sdo relevantes e influenciam positivamente na minha aprendizagem | Sociais

aprendizagem na escola.

Maior relevancia do que a Escola

27.6. As informac@es que adquiro via Rede Social Facebook | Percepg¢do de Redes c12PAvV6
sdo MAIS RELEVANTES do que aquelas que recebo na aprendizagem | Sociais

ESCOLA.

27.7. As informacGes que adquiro via Youtube sdo MAIS Percepcéo de Redes cl2PAvV7
RELEVANTES do que aguelas que recebo na ESCOLA. aprendizagem | Sociais

27.8. As informaces que adquiro via Whatsapp sdo MAIS Percepcéo de Redes c12PAvV8
RELEVANTES do que aquelas que recebo na ESCOLA. aprendizagem | Sociais

27.9. As informac@es que adquiro via Instagram sdo MAIS Percepcéo de Redes c12PAV9
RELEVANTES do que aquelas que recebo na ESCOLA. aprendizagem | Sociais

27.10, As informacdes que adquiro via TikTok sdo MAIS Percepcéo de Redes c12PAvV10
RELEVANTES do que aquelas que recebo na ESCOLA. aprendizagem | Sociais

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).

As analises iniciais para a unidade de analise segmentado Percepc¢do de aprendizagem
—Meios de Comunicagédo Formais e Alternativos ndo apresentaram adequacéo e, assim, sugere-
se que sejam observados individualmente como variaveis e ndo unidade de analise.

Na sequéncia sdo apresentados os estudos para a unidade de analise Percepcdo de

Aprendizagem — Rede Social - Influéncia na Aprendizagem, conforme Tabela 50 e Tabela 51.
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Tabela 50. AFE da unidade de analise segmentada Percep¢do de Aprendizagem — Rede Social - Influéncia na
Aprendizagem

Fator
1 Uniqueness
c12PAV5 0,711 0,494
c12PAv4 0,686 0,530
c12PAv3 0,669 0,552
c12PAv1 0,636 0,596
C12PAV2 0,303 0,908

Nota. O método de extracdo 'residual minimo' foi usado em combinagdo com uma rotagao ‘oblimin'.
Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Tabela 51. Medida de Adequacio de Amostragem KMO da unidade de andlise Percep¢do de Aprendizagem —
Rede Social - Influéncia na Aprendizagem

MSA
Overall 0,772
c12PAv1 0,799
c12PAvV2 0,708
c12PAv3 0,794
c12PAV4 0,769
c12PAvV5 0,752

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Os estudos apresentados nas Tabelas 50 e 51 sugerem que a unidade de analise se
mantenha com todas as variaveis, considerando as cargas fatoriais e a analise KMO. Ademais,
a unidade de analise Percepc¢do de Aprendizagem — Rede Social - Influéncia na Aprendizagem
é valido com um alpha de Cronbach de 0,736.

Finalmente, a sequir — Tabela 52 e Tabela 53, sdo apresentados os estudos para a unidade
de anélise segmentado Percepcdo de Aprendizado — Redes Sociais — Maior Relevancia que a

Escola.
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Tabela 52. AFE da unidade de analise segmentado Percepcao de Aprendizado — Redes Sociais — Maior
Relevancia que a Escola

Fator
1 Uniqueness
c12PAv8 0,830 0,311
c12PAV6 0,786 0,382
c12PAv10 0,761 0,421
c12PAV9 0,717 0,486
c12PAvV7 0,602 0,638

Nota. O método de extracdo 'residual minimo' foi usado em combinagdo com uma rotagéo ‘oblimin'.
Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Tabela 53. Medida de Adequacio de Amostragem KMO da unidade de anélise Percepgdo de Aprendizado —
Redes Sociais — Maior Relevancia que a Escola

MSA
Overall 0,857
c12PAvV6 0,839
cl12PAvV7 0,915
c12PAv8 0,827
c12PAV9 0,871
c12PAv10 0,862

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Os estudos apresentados nas Tabelas 52 e 53 sugerem que a unidade de analise se
mantenha com todas as variaveis, considerando as cargas fatoriais e a analise KMO. Ademais,
a unidade de analise Percepc¢do de Aprendizagem — Rede Social - Influéncia na Aprendizagem
é valido com um alpha de Cronbach de 0,858.

Realizadas as devidas validacOes das varidveis em relacdo as unidades de analise, as

consideracOes associadas aos grupos da amostra poderao ser realizadas.

4.6 Andlise de Variancia

A Anaélise de Variancia pode ser aplicada para verificar a significancia de uma variavel
dependente continua (métrica) com uma varidvel nominal — é uma andlise utilizada para
verificar a diferenga entre grupos. A analise One-Way ANOVA permite testar se ha diferenca
significativa entre pelo menos trés grupos, caso a variavel categorica possua apenas dois grupos
(ex. Masculino e Feminino), a comparagdo pode ser realizada por meio do teste t (FIELD,
2009).
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Destarte, por meio da anélise One-Way ANOVA, foi observado se existem diferencas
significativas entre os grupos da amostra em relacdo as médias das variaveis das unidades de
analises previamente testados e validados. O primeiro estudo considera como variavel

categorica a renda familiar (ver Tabela 54).

Tabela 54. One-Way ANOVA (Welch's) para a variavel categérica renda familiar

F dfl df2 p
meanCl vl 3 0,532 7 102 0,808
mean_C2 vl 3 0,664 7 102 0,702
mean_C4vl 3 1411 7 104 0,209
mean_C5v1 3 0,710 7 102 0,663
mean_C6v1l 5 0,603 7 104 0,753
mean_C7vl 5 0,693 7 102 0,678
mean_C7_v6_10 2.254 7 102 0,036
mean_C9v1 5 1.249 7 103 0,283
mean_C12v1 5 1.172 7 101 0,326
mean_C12v6 12 1.936 7 103 0,071
c2MCvl 0,389 7 102 0,907
c2MCv2 1.894 7 102 0,078
c2MCv3 1.015 7 102 0,425
c8CRv1 2.717 7 104 0,013
c8CRv2 1.147 7 103 0,340

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Os estudos apresentados na Tabela 54 sugerem que apenas para a variavel c8CRv1,
associada a pergunta “22.1: Meios de comunicacdo FORMALIS (ex. portais de noticias na Web,
Jornais digitais, entre outros) contribuem para a minha compreensao do que é real/verdadeiro
dos fatos da sociedade. (ex. por meio de um jornal digital tenho informagdes que julgo
verdadeiras e que me permitem discutir/argumentar sobre aquele assunto).” ha uma
significancia no nivel < .05, indicando que a renda familiar tem influéncia distinta na forma
como o0s meios de comunicacdo formais influenciam na compreenséo do que é real/verdadeiro
dos fatos da sociedade. Para todos as demais unidades de andlise e varidveis ndo houve
significancia valida, sugerindo que o fendmeno em analise e, em especial, as unidades de
analise e variaveis do modelo da pesquisa ndo sao influenciadas pela variavel categdrica renda

familiar.
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Na sequéncia, realizou-se novo estudo One-Way ANOVA, mas agora considerando o
género assinalado pelo respondente (Tabela 55).

Tabela 55. One-Way ANOVA (Welch's) para a variavel categorica género

F dfl df2 p
meanCl vl 3 8.10438 1 1199 0,004
mean_C2_v1_3 9.73811 1 1200 0,002
mean_C4vl 3 0,37174 1 1187 0,542
mean_C5vl 3 249211 1 1189 0,115
mean_C6vl 5 2.04328 1 1186 0,153
mean_C7vl 5 1.48948 1 1179 0,223
mean_C7_v6_10 2.01753 1 1178 0,156
mean_C9v1 5 0,00825 1 1188 0,928
mean_C12v1l 5 0,21973 1 1180 0,639
mean_C12v6_12 7.11273 1 1189 0,008
c2MCv1l 5.55056 1 1208 0,019
c2MCv2 0,79135 1 1204 0,374
c2MCv3 17.14537 1 1207 <.001
c8CRv1 0,12030 1 1192 0,729
c8CRvV2 2.64191 1 1191 0,104

obs. As respostas assinaladas como ndo quero informar ou ndo quero responder foram desconsideradas nesta
anélise.
Fonte: Dados da pesquisa (2021).

A analise por meio do género do respondente sugere que a unidade de analise
“meanCl_vl 3”7 (Meios de Comunicacdo Formais), “mean C2 vl 3” (Meios de
Comunicagdo Alternativos) e “mean C12v6 12” (Percep¢do de Aprendizagem — Maior
relevancia do SRS do que a Escola) séo significativamente diferentes entre esses grupos. Esses
resultados sugerem que para essas unidades de analise/variaveis o género do respondente pode
ser uma variavel moderadora.

Ademais, observou-se que ha diferencas significativas entre as variaveis c2MCv1l
“16.2.1: Acesso diariamente paginas web de jornalistas independentes (ndo vinculados a jornais
ou portais de noticias” e c2MCv3 “16.2.3: Ougo diariamente Podcasts de jornalistas
independentes (ndo vinculados a jornais ou portais de noticias)”, ambas as variaveis eStdo
associadas a meios de comunicacao alternativos como fonte de informacao. Os estudos sugerem

que adolescentes do género masculino e feminino possuem preferéncias distintas quando se
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considera o consumo de informagdes via Podcasts ou paginas web que ndo sdo de meios de
comunicacéo tradicionais.
Na sequéncia, realizou-se a andlise One-Way ANOVA para a varidvel “possui

computador pessoal” — Tabela 56.

Tabela 56. One-Way ANOVA (Welch's) para a variavel categorica “possui computador pessoal”

F dfl df2 p
meanCl vl 3 0,478 2 21.4 0,627
mean_C2 vl 3 0,504 2 21.5 0,611
mean_C4vl 3 1.141 2 22.1 0,338
mean_C5v1 3 0,845 2 22.3 0,443
mean_C6v1l 5 0,591 2 215 0,563
mean_C7vl 5 0,315 2 18.9 0,733
mean_C7 _v6 10 1.395 2 19.9 0,271
mean_C9v1 5 1.337 2 19.2 0,286
mean_C12v1 5 1.036 2 23.4 0,371
mean_C12v6_12 6.252 2 20,6 0,008
c2MCvl 0,608 2 21.7 0,554
c2MCv2 0,911 2 215 0,417
c2MCv3 0,106 2 215 0,900
c8CRv1 4.508 2 21.6 0,023
c8CRv2 0,601 2 21.8 0,557

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Apenas a unidade de analise mean_C12v6_12 (Percepc¢do de Aprendizagem — Maior
relevancia das Redes Sociais do que a Escola) e a variavel c8CRvl “22.1: Meios de
comunicacdo FORMAIS (ex. portais de noticias na Web, Jornais digitais, entre outros)
contribuem para a minha compreenséo do que é real/verdadeiro dos fatos da sociedade. (ex. por
meio de um jornal digital tenho informagdes que julgo verdadeiras e que me permitem
discutir/argumentar sobre aquele assunto).” apresentou diferenca significante com relagdo a
variavel categorica “possui computador pessoal”. Esses resultados podem sugerir que o fato do
aluno possuir um computador em casa viabiliza a obtencdo de informacGes que, para ele, séo
mais relevantes do que aquelas que recebe em sala de aula. De forma semelhante, a variavel
c8CRv1 avaliava se os meios de comunicacdo formais influenciam na construcao da realidade
do respondente. Assim, acredita-se que o equipamento “computador pessoal” pode ser uma

ferramenta que viabiliza um maior contato do adolescente com os meios de comunicagédo
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formais, talvez pela replicacdo de conteudos que os meios de comunicacdo formais realizam
nos SRS.

Observou-se ainda, por meio da analise One-Way ANOVA para a variavel categorica
“possui conexao com a internet em banda larga (ex. 3g, 4g ou superior) em casa” que a variavel
c8CRv1 apresentou diferenga significativa, mas ndo se observou o mesmo ocorrendo para a
unidade de analise mean_C12v6_12. Assim, sugere-se que a conectividade do aluno por meio
de um equipamento como um computador pessoal e a prépria conexdo com a rede mundial de
computadores em alta velocidade pode ser um fator que influencia na forma como meios de
comunicacdo formais podem contribuir para a compreensdo desse aluno do que é
real/verdadeiro dos fatos da sociedade. Contudo, acredita-se que analises em profundidade séo
necessarias para a real compreensao desse fenémeno.

Analisou-se ainda se 0s resultados anteriores seriam 0s mesmos quando fosse
considerada a variavel categérica “possui celular pessoal”, mas, nesta analise, ndo se observou
nenhuma discrepancia entre 0s grupos, até porque a grande maioria (95,9% - 1203) afirmou
possuir um celular pessoal.

Por fim, analisou-se a variavel categorica “tempo médio diario nas redes sociais” em

relacdo as unidades de analise e variaveis do estudo, conforme Tabela 57.

Tabela 57. One-Way ANOVA (Welch's) para a variavel categérica “tempo médio diario nas redes sociais”

F dfl df2 p
meanC1l vl 3 0,479 5 334 0,792
mean_C2 v1 3 0,393 5 335 0,853
mean_C4vl 3 0,818 5 334 0,538
mean_C5v1 3 1.811 5 336 0,110
mean_C6vl 5 1.704 5 332 0,133
mean_C7vl 5 0,637 5 331 0,672
mean_C7_v6_10 0,565 5 338 0,727
mean_C9v1 5 2.107 5 340 0,064
mean_C12v1_5 2.980 5 336 0,012
mean_C12v6_12 2.887 5 346 0,014
c2MCv1l 0,221 5 335 0,953
c2MCv2 0,479 5 338 0,792
c2MCv3 1.048 5 340 0,389
c8CRv1 3.107 5 340 0,009
c8CRv2 1.265 5 342 0,278

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

88



Os estudos sugerem que a unidade de andlise mean_C12v1 5 (Influéncia das Redes
Sociais na Aprendizagem) e a unidade de anélise mean_C12v6_12 (As Redes Sociais fornecem
informacBes mais relevantes do que na escola) apresentam significante diferenca quando
considerado o tempo médio diario que o respondente passa nas redes sociais. Para aprofundar
nessa analise, realizou-se o Teste de Post-HocTukey para que fosse possivel observar,
exatamente, quais grupos apresentam diferencas. A Tabela 58 e a Tabela 59 apresentam os
dados para a unidade de andlise “mean CI2vl 57 e “mean C12v6 127, respectivamente.
Optou-se por estudar as duas unidades de analise em conjunto porque ambas fazem parte da

unidade de analise geral “Percepc¢do de Aprendizagem”.

Tabela 58. Teste de Post-HocTukey para a variavel categorica “tempo médio diario nas redes sociais” em relagdo
a unidade de analise mean_C12v1 5

Acima de Entrele Entre4e Entre 6 e l\/cljenos N&o sei ou
el ~
9 horas 3 horas 6 horas 9 horas h nao quero
S e, . e, . e, . ora
diarias. diarias. diarias. diarias. diari responder.
laria.
Acimade9 — Mean _ 0,427 0,248 0,105 0675 0,2944
horas diarias. difference
p-value — 0,133 0,707 0,994 0,021 0,849
Entre 1 e 3 Mean — 0479  -0322 0248 -0,1328
horas diarias. difference
p-value — 0,675 0,257 0,719 0,990
Entre 4 e 6 Mean 0143 0427 0,0466
horas diarias. difference
p-value — 0,931 0,146 1.000
Entre6e9 Mean
horas diérias. difference T 0,570 0,1895
p-value — 0,043 0,966
Menos de 1 Mean
hora diaria. difference _ -0,3808
p-value — 0,660
oy, Ve .
g difference
responder.
p-value —

Fonte: Dados daﬂesquisa (20?1).
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Tabela 59. Teste de Post-HocTukey para a variavel categorica “tempo médio diario nas redes sociais” em relagdo
a unidade de analise mean_C12v6_12

Acima de Entrele Entrede Entre6e Menos de Na&o sei ou
9 horas 3 horas 6 horas 9 horas 1 hora ndo quero
didrias. didrias. diérias. diérias. diaria. responder.
Acimaded — Mean — 0,548 0,4597 0,257 0,46738 0,2092
horas diéarias. difference
p-value — 0,069 0,198 0,860 0,419 0,981
Entre 13 Mean _ -0,0883 0291 -0,08056 -0,3387
horas diarias. difference
p-value — 0,989 0,535 0,999 0,776
Entre 4 ¢ 6 Mean _ -0,202 0,00771 10,2504
horas diéarias. difference
p-value — 0,847 1.000 0,927
Entre6 e 9 Mean _ 0,21020 10,0480
horas diarias. difference
p-value — 0,940 1.000
Menos de 1 Mean
hora diéria. difference - -0,2582
p-value — 0,954
Moy e .
q difference
responder.
p-value —

F_onte: Dados Epesquisa (2_021).

As analises da Tabela 59 evidenciam um fendmeno interessante e bastante alinhado com
as discussdes iniciais deste estudo. Observa-se uma diferenca significativa entre o grupo que
informou passar menos de uma hora 1 hora nas redes sociais e 0s grupos que informaram passar
de 6 a 9 horas e acima de 9 horas diérias nas Redes Sociais. Considerando que a variavel
“mean_C12v1 5” representa a média dos valores informados na unidade de analise Percepgao
de Aprendizagem — Redes Sociais, em que se avaliou se as Redes Sociais influenciavam
positivamente na aprendizagem na escola, denota-se que o tempo em que 0s respondentes
passam nas redes sociais parece ter influéncia na forma como essas criancas/adolescentes
percebem a relevancia das informacdes dessas redes para o seu proprio aprendizado.

Contudo, o resultado anterior ndo seria “preocupante” se a mesma observagdo pudesse
ser extrapolada para a segunda unidade de analise (mean_C12v6 12) que observa se as
informacdes originadas dos SRS sdo mais relevantes do que aqueles passados em sala de aula.
Na Tabela 58 é possivel observar que hd uma diferenca significativa entre o grupo que informou
passar de 1 a 3 horas nos SRS e o grupo que informou passar mais de 9 horas. Esses dados

sugerem que o tempo em que o estudante passa nos SRS tem uma influéncia no seu aprendizado
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na escola e na propria percepg¢do de que as informacdes originadas dos SRS sdo mais relevantes
do que aquelas informacdes que sdo passadas (apresentadas) em sala de aula.

Apesar da analise ndo permitir avaliar uma relacdo de forca, sendo necessario analises
mais elaboradas, os resultados, por si so, ja& denotam alinhamento com principios de bolha
informacional (PARISER, 2011) e mesmo da Cristalizagdo (WOHN; BOWE, 2014). Os alunos
que passam um longo periodo nos SRS estdo sujeitos a uma maior atuacdo dos filtros de
personalizacdo (PARISER, 2011) que poderdo criar uma realidade baseada apenas naquilo que
0 algoritmo da rede considera que é relevante para a pessoa (BERGER; LUCKMANN, 1966).
Num contexto educacional isso pode ser nocivo para o estudante porque ira isola-lo de oticas
distintas daquelas que ele recebe dos SRS (PARISER, 2011). Ademais, individuos “moldados”
pelos algoritmos de personalizacdo poderdo desenvolver um senso critico somente
fundamentado nos temas e assuntos que recebe da sua bolha informacional (BARZILAI-
NAHON, 2008; BISHOP, 2019; PARISER, 2011), levando-o a ignorar ou questionar outras
fontes de informacdes contrérias aquelas que ja internalizou (BERGER; LUCKMANN, 1966).

Considerando as discussfes de Wohn e Bowe (2014) sobre o conceito de Cristalizacdo,
deve-se observar nesse cenario a relevancia da informacéo, as caracteristicas da rede de contatos
e a diversidade de temas/assuntos que esse individuo consome nos SRS. Até 0 momento desta
pesquisa e pelas analises estatisticas realizadas ainda ndo é possivel considerar uma analise que
envolva, em conjunto, todos essas unidades de analise. Assim, nas proximas secoes
apresentaremos analises estatisticas que permitem observar relagdes de forcas entre variaveis

independentes e dependentes.

4.7 Analises de correlacéo

Antes de iniciar as analises de regressdes, sugere-se que as matrizes de correlagdes entre
as variaveis das unidades de analise sejam apresentadas e analisadas (FIELD, 2009). A primeira
matriz de correlacdo a ser apresentada é a unidade de andlise - Meios de Comunicacédo (Tabela
60).
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Tabela 60. Matriz de correlacdo das variaveis da unidade de analise Meios de Comunicacao

c1MCvl c1MCv2 c1MCv3 c2MCv1l c2MCv2 c2MCv3 c3MCvl c3MCv2 c3MCv3 c3MCv4 c3MCv5

c1MCvl Pearson's r —

p-value —

clMCv2 Pearson's r 0,380 *** —
p-value <.001 —

c1MCv3 Pearson's r 0,293 *** 0,514 *** —
p-value <.001 <.001 —

c2MCv1l Pearson's r 0,303 *** 0,549 *** 0,382 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 —

c2MCv2 Pearson's r 0,340 *** 0,455 *** 0,502 *** 0,470 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 —

c2MCv3 Pearson's r 0,264 *** 0,527 *** 0,601 *** 0,515 *** 0,473 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —

c3MCvl Pearson's r 0,154 *** 0,210 *** 0,254 *** 0,194 *** 0,236 *** 0,234 *** —

p-value <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —
c3MCv2 Pearson's r 0,038 -0,013 -0,037 0,013 0,011 0,001 0,014 —
p-value 0,185 0,661 0,190 0,640 0,713 0,964 0,612 —
c3MCv3 Pearson's r 0,043 -0,106 ***  -0,185 ***  -0,064 * -0,038 -0,188 ***  -0,016 0,319 *** —
p-value 0,131 <.001 <.001 0,025 0,183 <.001 0,571 <.001 —
c3MCv4 Pearson's r 0,109 *** 0,021 -0,033 0,032 0,071 * -0,035 0,066 * 0,271 *** 0,333 *** —
p-value <.001 0,465 0,245 0,270 0,013 0,220 0,020 <.001 <.001 —

c3MCv5 Pearson's r 0,111 *** 0,234 *** 0,160 *** 0,199 *** 0,188 *** 0,143 *** 0,082 ** 0,075 ** 0,148 *** 0,254 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 0,004 0,008 <.001 <.001 —

Nota. * p < .05, ** p <.01, *** p <.001. obs: realizou-se a analise de correlagdo de Spearman em conjunto com a de Pearson, mas ndo foram encontradas diferencas significativas.
Fonte: Dados da pesquisa (2021).
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Considerando os dados da Tabela 60, observa-se que poucas variaveis da unidade de
anélise Meios de Comunicacao nao apresentam correlagdo significativa no nivel de p <.001. A
variavel c3MCv2, associada a afirmagao “16.3.2: Acesso diariamente canais no Youtube.” nao
apresentou significancia com nenhuma das demais varidveis da unidade de anélise, sugerindo-
se que o uso do SRS Youtube pode ter uma dindmica de acesso distinta dos demais SRS
observados e mesmo dos meios de comunicacdo formais e alternativos. A dinamica de acesso
aos SRS parece ser um tema relevante para ser observado em estudos futuros pelo fato dos
resultados sugerirem que esses ambientes (SRS) sdo acessados e utilizados de forma distinta
entre os adolescentes.

A variavel c3MCv3, associada a afirmacdo “16.3.3: Utilizo o mensageiro instantineo
Whatsapp diariamente.”, apresentou poucas correlagdes significativas e trés delas negativas, a
saber: cLMCv2 — associada a afirmagao “16.1.2: Acesso ¢ leio diariamente jornais em formato
Digital (ex. Estaddo, Folha de S. Paulo, entre outros,)”’; cIMCv3 associada a afirmagao “16.1.3:
Ouco diariamente Podcasts de jornalistas reconhecidos nacionalmente.”; ¢ ¢2MCv3 associada
a afirmacdo “16.2.3: Ougo diariamente Podcasts de jornalistas independentes (ndo vinculados
a jornais ou portais de noticias).”. Essa correlagdo negativa sugere que a medida que ha um
maior uso do mensageiro Whatsapp ha uma redugdo no acesso a meios formais de informacéo
(ex. Estaddo, Folha de S. Paulo, entre outros) e mesmo alternativos (ex. podcasts de jornalistas
independentes). Observa-se uma dinamica distinta no uso dos meios de comunicacdo
contemporaneos em relacdo aos SRS. O Whatsapp, apesar de ndo possuir todas as
caracteristicas de um SRS (o0 Whatsapp é um mensageiro instantaneo), acabou se tornando o
meio de comunicacdo ponto a ponto e ponto-grupos mais utilizado em todo o mundo e, em
especial, no Brasil. Muitas relagdes sociais dos SRS como Facebook e Instagram migram para
0 Whatsapp como uma forma de estreitar lacos e facilitar a comunicacdo. Ademais, as analises
sugerem que o Whatsapp pode ser uma fonte de informacé&o que substituiu fontes de informagéo
formais e informais, com especial destaque para o Podcast, na percepcdo dos adolescentes.
Contudo, novamente, sugere-se estudos mais profundos sobre esse fendmeno em especifico.

A variavel ¢c3MCv4, associada a afirmagdo “16.3.4: Utilizo a rede social Instagram
diariamente.)” apresentou auséncia de correlagdo com quatro varidveis, a saber: c1MCv2
associada a afirmagdo “16.1.2: Acesso e leio diariamente jornais em formato Digital (ex.
Estadao, Folha de S. Paulo, entre outros,”; cIMCv3 associada a afirmagdo “16.1.3: Ougo
diariamente Podcasts de jornalistas reconhecidos nacionalmente.”; c2MCv1 (16.2.1: Acesso
diariamente paginas web de jornalistas independentes (ndo vinculados a jornais ou portais de

noticias); e c2MCva3 associado a afirmagéo “16.2.3: Ougo diariamente Podcasts de jornalistas
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independentes (ndo vinculados a jornais ou portais de noticias).”. A auséncia de correlagio entre
variaveis associadas aos meios de comunicacdo formais / alternativos e as varidveis associadas
aos meios de comunicacao — Redes Sociais pode estar associada ao fato de que a grande maioria
dos respondentes respondeu ndo utilizar os meios de comunicacdo formais (ver Tabela 20) e
alternativos (ver Tabela 21) como meio principal para se manterem informado. O principal
meio de comunicacdo para que os respondentes se mantenham informado sédo os SRS (ver
Tabela 22).

A seguir, na Tabela 61, é apresentada a matriz de correlacdo para as variaveis da unidade

de anélise Relevéancia da Informagéo.
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Tabela 61. Matriz de correlacdo das variaveis da unidade de analise Relevancia da Informacéo

c4RIv1 c4RIv2 c4RIv3 c5RIv1 c5RIv2 Cc5RIv3 Cc6RIV1 c6RIV2 Cc6RIV3 c6RIV4 C6RIV5
c4RIvl Pearson's r —
p-value —
c4RIv2 Pearson's r 0,396 *** —
p-value <.001 —
c4RIv3 Pearson's r 0,379 *** 0,452 *** —
p-value <.001 <.001 —
c5RIvV1 Pearson's r 0,258 *** 0,319 *** 0,390 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 —
c5RIv2 Pearson's r 0,269 *** 0,376 *** 0,446 *** 0,512 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 —
c5RIv3 Pearson's r 0,269 *** 0,339 *** 0,527 *** 0,419 *** 0,506 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —
c6RIV1 Pearson's r 0,121 *** 0,170 *** 0,287 *** 0,232 *** 0,236 *** 0,219 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —
c6RIV2 Pearson's r 0,220 *** 0,172 *** 0,130 *** 0,094 ** 0,183 *** 0,129 *** 0,095 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 0,001 <.001 <.001 <.001 —
c6RIV3 Pearson's r 0,169 *** 0,178 *** 0,195 *** 0,087 ** 0,185 *** 0,166 *** 0,305 *** 0,287 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 0,003 <.001 <.001 <.001 <.001 —
c6RIV4 Pearson's r 0,127 *** 0,208 *** 0,203 *** 0,165 *** 0,230 *** 0,179 *** 0,254 *** 0,358 *** 0,394 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —
c6RIV5 Pearson's r 0,090 ** 0,217 *** 0,250 *** 0,296 *** 0,315 *** 0,297 *** 0,370 *** 0,183 *** 0,413 *** 0,438 *** —
p-value 0,002 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —

Nota. * p < .05, ** p < .01, *** p < .001

Fonte: Dados da pesquisa (2021).
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Considerando os dados da Tabela 61, observa-se que todas as variaveis da unidade de
analise Relevancia da Informacéo possuem correlag&o significativa positiva no nivel de p <.01
ou p <.001, sugerindo que as variaveis da unidade de analise, como um todo, ndo apresentam
algum tipo de anomalia (correlacdo negativa ou auséncia de correlacdo) que pudesse
comprometer a sua analise em conjunto. Ademais, essa analise pode dar suporte ao cenério de
migracdo das fontes de informacdo tradicionais (ex. jornais) para 0s SRS como forma de
ampliar o seu alcance. A correlacdo positiva entre a relevancia das informacdes originadas dos
meios de comunicacdo formais, alternativos e SRS podem sugerir esse alinhamento. Apesar da
populagéo da pesquisa consumir, em sua grande maioria, apenas informac6es originadas dos
SRS e considerarem essas informacgdes relevantes, algumas fontes formais e alternativas
também foram observadas como relevantes pelos adolescentes (ex. portais de noticias de
grandes veiculos de comunicacdo), mas em menor propor¢do se comparado com 0s SRS.
Contudo, ndo é possivel observar que tipo de informacdo é consumida por esses adolescentes
nos SRS, observa-se apenas se a fonte € relevante ou ndo. Nesse sentido, acredita-se que estudos
direcionados especificamente para esse fenémeno podem ser realizados.

A seguir, na Tabela 62 ¢é apresentada a matriz de correlacdo para a unidade de anélise
Cristalizacdo. Observa-se pelos dados apresentados que todas as variaveis da unidade de analise
possuem uma correlacdo no nivel de p <.01 ou p <.001. Observa-se que a Caracterizacao da
Rede de Contatos do individuo em conjunto com a Diversidade de Temas/Assuntos consumidos
pelos adolescentes nos SRS possuem integracdo e estdo de acordo com a literatura (WOHN;
BOWE, 2014, 2016).
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Tabela 62. Matriz de correlacdo das variaveis da unidade de analise Cristalizacdo

c7CRISvl c7CRISv2 c7CRISVv3 c7CRISv4 c7CRISVS c7CRISv6 c7CRISv7  c7CRISv8 c7CRISV9  c7CRISv10

c7CRISvV1 Pearson's r —
p-value —

c7CRISV2 Pearson's r 0,229 *** —
p-value <.001 —

c7CRISvV3 Pearson's r 0,261 *** 0,347 *** —
p-value <.001 <.001 —

C7CRISV4 Pearson's r 0,252 *** 0,329 *** 0,324 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 —

c7CRISV5 Pearson's r 0,108 *** (0,333 *** (0,398 ***  (,277 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 —

c7CRISV6 Pearson's r 0,201 *** 0,235 *** (0,248 *** 0,344 *** 0,184 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —

c7CRISV7 Pearson's r 0,256 *** 0,188 *** 0,179 *** 0,294 *** 0,228 *** 0,392 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —

c7CRISv8 Pearson's r 0,275 *** 0,196 *** 0,214 *** 0,242 *** 0,108 *** 0,395 *** 0,407 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —

c7CRISV9 Pearson's r 0,113 *** 0,119 *** 0,078 ** 0,167 *** 0,210 *** 0,249 *** 0,311 *** 0,288 *** —
p-value <.001 <.001 0,006 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —

c7CRISvV10 Pearson's r 0,216 *** 0,098 *** 0,210 *** 0,201 *** 0,191 *** 0,354 *** 0,301 *** 0,357 *** 0,220 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —

Nota. * p < .05, ** p < .01, ***p <.001
Fonte: Dados da pesquisa (2021).
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A préxima analise de correlacdo foi realizada para a unidade de analise Construcéo da

Realidade. Os dados da andlise sdo apresentados na Tabela 63.

Tabela 63. Matriz de correlacdo das variaveis da unidade de analise Construcéo da Realidade
c8CRv1 c8CRv2 c9CRv1 C9CRv2 c9CRv3 c9CRv4 c9CRvV5

c8CRv1 Pearson's r —

p-value —

c8CRV2 Pearson's r 0,354 *** —

p-value <.001 —

c9CRv1 Pearson's r 0,078 ** 0,211 *** —
p-value 0,006 <.001 —

c9CRv2 Pearson's r 0,215 *** 0,376 *** 0,202 *** —

p-value <.001 <.001 <.001 —
c9CRv3 Pearson's r 0,064 * 0,208 *** 0,453 *** 0,258 *** —
p-value 0,027 <.001 <.001 <.001 —

c9CRv4 Pearson's r 0,124 *** 0,299 *** 0,310 *** 0,347 *** 0,340 *** —

p-value <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —
c9CRV5 Pearson's r 0,050 0,271 *** 0,412 *** 0,225 *** 0,446 *** 0,449 *** —
p-value 0,085 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —

Nota. * p < .05, ** p < .01, *** p < .001
Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Observa-se na Tabela 63 que apenas as variaveis c8CRv1, associada a afirmagdo “22.1:
Meios de comunicacdo FORMAIS (ex. portais de noticias na Web, Jornais digitais, entre
outros) contribuem para a minha compreensdo do que é real/verdadeiro dos fatos da sociedade.
(ex. por meio de um jornal digital tenho informacdes que julgo verdadeiras e que me permitem
discutir/argumentar sobre aquele assunto).” e c9CRvVS5, associada a afirmagdo “24.5: As
informacgdes que consumo do TikTok contribuem para a minha compreensdo do que €
real/verdadeiro dos fatos da sociedade (ex. por meio das Redes Sociais consigo informagdes
que julgo verdadeiras e que me permitem discutir/argumentar sobre aquele assunto).” nao
apresentaram correlacdo significativa.

Acredita-se que essa auséncia de correlacdo entre as variaveis possa estar associada ao
fato de que o SRS TikTok apresenta conteidos mais humoristicos e com menor nivel de
formalidade se comparado aos meios de comunicacao formais como portais de noticias na Web.
Nesse sentido, o contetido originado do SRS TikTok, mesmo que consumido pelos participantes
da pesquisa, ndo e considerado pelos respondentes como informagdes que contribuem para a
compreensdo do individuo do que € real/verdadeiro dos fatos da sociedade. Na sequéncia, a
matriz de correlagdo da unidade de analise Percepcdo de Aprendizagem € apresentada (Tabela
64).
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Tabela 64. Matriz de correlacdo das variaveis da unidade de analise Percepg¢do de Aprendizagem

c10PAvV1 c10PAvV2 cl1PAv1 c11PAvV2 c12PAv1 C12PAvV2 c12PAv3 c12PAv4 c12PAV5 C12PAV6 c12PAV7 c12PAV8 c12PAV9 c12PAvV10

c10PAV1 Pearson's r —
p-value —
c10PAV2 Pearson's r 0,253 *** —
p-value <.001 —
c11PAvV1 Pearson's r 0,221 *** 0,239 *** —
p-value <.001 <.001 —
c11PAV2 Pearson's r 0,066 * 0,509 *** 0,382 *** —
p-value 0,021 <.001 <.001 —
c12PAvV1 Pearson's r 0,016 0,256 *** 0,183 *** 0,312 *** —
p-value 0,576 <.001 <.001 <.001 —
c12PAV2 Pearson's r 0,230 *** 0,244 *** 0,168 *** 0,256 *** 0,139 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —
c12PAv3 Pearson's r 0,045 0,223 *** 0,212 *** 0,302 *** 0,456 *** 0,250 *** —
p-value 0,120 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —
c12PAv4 Pearson's r 0,070 * 0,289 *** 0,227 *** 0,378 *** 0,418 *** 0,288 *** 0,418 *** —
p-value 0,015 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —
c12PAV5 Pearson's r 0,069 * 0,333 *** 0,280 *** 0,397 *** 0,474 *** 0,142 *** 0,473 *** 0,501 *** —
p-value 0,016 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —
c12PAV6 Pearson's r -0,047 0,353 *** 0,206 *** 0,467 *** 0,520 *** 0,102 *** 0,415 *** 0,437 *** 0,550 *** —
p-value 0,105 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —
c12PAV7 Pearson's r 0,001 0,326 *** 0,184 *** 0,435 *** 0,305 *** 0,230 *** 0,309 *** 0,317 *** 0,423 *** 0,483 *** —
p-value 0,975 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —
c12PAv8 Pearson's r -0,050 0,345 *** 0,206 *** 0,467 *** 0,482 *** 0,095 *** 0,442 *** 0,444 *** 0,518 *** 0,682 *** 0,503 *** —
p-value 0,080 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —
c12PAV9 Pearson's r -0,027 0,339 *** 0,196 *** 0,438 *** 0,428 *** 0,104 *** 0,376 *** 0,424 *** 0,462 *** 0,530 *** 0,428 *** 0,581 *** —
p-value 0,345 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —
c12PAV10 Pearson's r -0,050 0,336 *** 0,199 *** 0,431 *** 0,433 *** 0,047 0,393 *** 0,434 *** 0,604 *** 0,589 *** 0,445 *** 0,608 *** 0,594 *** —
p-value 0,079 <.001 <.001 <.001 <.001 0,102 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —

Nota. *p < .0;** p<.01, **§ <.001
Fonte: Dados da pesquisa (2021).
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Os dados da Tabela 64 permitem denotar que a varidvel “clOPAv1”, associada a
afirmagdo “25.1 As informagdes que adquiro via meios de comunicacdo FORMALIS (ex. portais
de noticias na Web, Jornais digitais, entre outros) sdo relevantes e influenciam positivamente
na minha aprendizagem na escola.”, tem poucas correlagdes significativas (p < .001) com as
variaveis da unidade de andlise. As correlagdes significativas estdo mais associadas as variaveis
dos proprios meios de comunicacgao formais (CLOPAV2 - “25.2 As informagdes que adquiro via
meios de comunicacdo FORMAIS (ex. portais de noticias na Web, Jornais digitais, entre outros)
sdo MAIS RELEVANTES do que aquelas que recebo na ESCOLA.”), meios alternativos
(C11PAV1 — “26.1. As informagdes que adquiro via meios de comunicagdo ALTERNATIVOS
(ex. web pages, blogs de noticias, podcasts, entre outros) sdo relevantes e influenciam
positivamente na minha aprendizagem na escola.”), e apenas uma variavel associada a
percepcao de aprendizagem por meio de Redes Sociais (C12PAv2 - 27.2. As informaces que
adquiro via Youtube s&o relevantes e influenciam positivamente na minha aprendizagem na
escola.”).

As andlises sugerem que 0s meios de comunicacdo formais sdo observados pelos
respondentes de forma distinta em relacdo aos meios alternativos e, em especial, as Redes
Sociais. Novamente, acredita-se que estes resultados estéo associados a uma predominéncia de
utilizacdo das Redes Sociais como principal meio (ver Tabela 22) para a busca de informacdes
por parte da amostra pesquisada. Ademais, esses resultados sugerem que 0s trés meios de
comunicacdo observados devem ser analisados separadamente por possuirem percepgoes e
influéncias distintas para a amostra do estudo.

Por fim, realizou-se o estudo de correlagdo das unidades de analises da pesquisa. As
varidveis calculadas da Tabela 65 foram organizadas por meio da média das variaveis que
compdem a unidade de anélise e foram validadas via AFE, conforme sugerem Hair Jr. et. al
(2010).
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Tabela 65. Matriz de correlagdo das variaveis da unidade de analise Construcéo da Realidade

meanC1_vl 3 mean_C2_v1_3 mean_C4vl_3 mean_C5v1_3 mean_C6vl_5 mean_C7v1 5 mean_C7_v6_10 mean_C9v1 5 mean_C12vl1 5 mean_C12v6_12
meanC1_vl 3 Pearson's r —
p-value —
mean_C2_v1_3 Pearson's r 0,701 *** —
p-value <.001 —
mean_C4vl_3 Pearson's r 0,455 *** 0,446 *** —
p-value <.001 <.001 —
mean_C5v1_3 Pearson's r 0,485 *** 0,597 *** 0,561 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 —
mean_C6v1l_5 Pearson's r 0,327 *** 0,342 *** 0,351 *** 0,371 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 —
mean_C7vl_5 Pearson's r 0,302 *** 0,270 *** 0,218 *** 0,241 *** 0,267 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —
mean_C7_v6_10 Pearson's r 0,309 *** 0,315 *** 0,177 *** 0,239 *** 0,362 *** 0,454 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —
mean_C9v1_5 Pearson's r 0,352 *** 0,373 *** 0,309 *** 0,415 *** 0,642 *** 0,315 *** 0,404 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —
mean_C12v1_5 Pearson's r 0,368 *** 0,410 *** 0,266 *** 0,425 *** 0,563 *** 0,292 *** 0,384 *** 0,605 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —
mean_C12v6_12 Pearson's r 0,421 *** 0,434 *** 0,132 *** 0,362 *** 0,440 *** 0,301 *** 0,461 *** 0,542 *** 0,676 *** —
p-value <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —

Nota, * p < .05, ** p < .01, *** p < .001

Fonte: Dados da pesquisa (2021).
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Os resultados sugerem uma alta correlacdo (p < .001) entre as varidveis calculadas das
unidades de analises (valor médio das variaveis), sugerindo adequacéo das unidades de analises
como um modelo tedrico, conforme proposto na Figura 3. Destaca-se que as variaveis C3MCv1
(16.3.1: Utilizo o site de rede social Facebook diariamente.), C3MCv2 (16.3.2: Acesso
diariamente canais no Youtube.), C3MCv3 (16.3.3: Utilizo o mensageiro instantaneo Whatsapp
diariamente.), C3MCv4 (16.3.4: Utilizo a rede social Instagram diariamente.), C3MCv5
(16.4.5: Utilizo a rede social TikTok diariamente.), todas associadas ao uso das principais Redes
Sociais ndo foram validadas via AFE como um conjunto/unidade de analise e serdo tratadas
individualmente.

De forma semelhante, tem-se as variaveis C8CRv1 “22.1: Meios de comunicagdo
FORMAIS (ex. portais de noticias na Web, Jornais digitais, entre outros) contribuem para a
minha compreensdo do que é real/verdadeiro dos fatos da sociedade. (ex. por meio de um jornal
digital tenho informagdes que julgo verdadeiras e que me permitem discutir/argumentar sobre
aquele assunto)” e C8CRv2 “23.1: Meios de comunicagdio ALTERNATIVOS (ex. blogs de
noticias, podcasts, etc.) contribuem para a minha compreensao do que é real/verdadeiro dos
fatos da sociedade (ex. por meio de um blog ou canal consigo informacdes que julgo verdadeiras
e que me permitem discutir/argumentar sobre aquele assunto).”, ambas associadas aos meios
formais, como variaveis da unidade de analise Construcao da Realidade que devem ser tratadas

separadamente de acordo com a AFE.

4.8 Anélise de Regressao linear e multipla

A partir deste momento serdo realizadas analises de regressdo simples e mdultipla de
acordo com validacGes e andlises anteriores dos dados do estudo. De acordo com Hair Jr et al.
(2010, p. 154):

“...0 objetivo da analise de regressdo é prever uma Unica variavel dependente a partir
do conhecimento de uma ou mais varidveis independentes. Quando o problema
envolve uma Unica variavel independente, a técnica estatistica é chamada de regresséo
simples. Quando o problema envolve duas ou mais variaveis independentes, chama-
se regressao multipla.

Para organizar as analises retomamos o Quadro 10. Por meio do quadro é possivel
observar as hipoteses da pesquisa e as suas respectivas variaveis independentes e dependentes

- dados que sdo base para a analise por regresséo.
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Instrumento de coleta
Hipdtese de dados
H1: Os meios de comunicacdo sdo fontes
de informacdo passiveis de influenciar no | 13, 14, 15, 16, 17, 18,
processo de cristalizacdo de alunos do | 19,20 e 21.
ensino médio.
H2: O julgamento de um individuo sobre a
importancia/relevancia de uma informacéo
é uma funcéo da quantidade de fonte(s) e da
relacdo do individuo com a(s) fonte(s),
moderando o efeito da fonte de informacéo
no processo de cristalizacdo de alunos do
ensino médio.
H3: individuos com um processo de
cristalizagdo forte (redes de contatos
menores e menor diversidade de
temas/assuntos consumidos) | 21, 22, 23, e 24
desenvolverdo uma realidade com maior
influéncia dos meios de comunicacéo a que
esta sujeito.
H4: A realidade do individuo construida
com base na cristalizacdo influencia VI (Construgéo da Realidade) -> VD
.. . . 25,26 e 27 . .
positivamente na percepcdo de aprendizado (Percepgéo de Aprendizado)
de alunos do ensino médio

Andlise

Variavel Independente (VI) Meios
de Comunicacao -> Variavel
Dependente (Cristalizacdo)

13,14,15,16 (fontes de
informacdo) e 17, 18,19 | VI (relevancia da informacédo)
e 20 (importancia das modera H1

fontes).

VI (Cristalizacéo) -> VD
(Construcédo da Realidade)

Considerando a hipotese 1, sugere-se que 0os Meios de Comunicacdo influenciam na
Cristalizacdo. Vale lembrar que a unidade de analise Cristalizacdo foi subdividida em duas
analises de unidade menores, a primeira associada as Caracteristicas da Rede de Contatos do
respondente, sendo representado neste momento do estudo pela variavel calculada
“mean_C7vl 57, e a segunda unidade pela varidvel calculada “mean C7v6 10” que tem
associacdo a diversidade de temas e assuntos consumidos pelos respondentes nos SRS.

Com relacdo as variaveis independentes, considerou-se inicialmente a variavel
calculada da unidade de andlise associada aos meios de comunicagdo Formais, aqui
representado pela varidvel “mean Clvl 3” e a wvariavel calculada “mean C2vl 37,
representando 0s meios de comunicacao alternativos. Conforme ja discutido e demonstrado por
meio da AFE e analise de correlacdo, as variaveis associadas as Redes Sociais como um meio
de informagé&o ndo foram validadas em conjunto devendo ser observadas individualmente (aqui
representadas pelos codigos C3MCv1 — Facebook, C3MCv2 — Youtube, C3MCv3 — Whatsapp,
C3MCv4 — Instagram, C3MCv5 — TikTok).

Os resultados da analise de regressao multipla, considerando como variavel dependente
da unidade de analise segmentada Cristalizagcdo - Caracteristicas da Rede de Contatos, séo
apresentados na Tabela 66, a seguir.
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Tabela 66. Andlise de Regressdo Multipla — Hipotese H1
Medida de ajuste do modelo

Model R R2

1 0,560 0,313

Modelo de coeficientes — variavel dependente “mean Cé6v1 5”

Preditor Estimado SE t p
Intercept 1.9900 0,1943 10,24 <.001
meanC1l vl 3 0,1040 0,0279 3.72 <.001
mean_C2 vl 3 0,1149 0,0267 4.30 <.001
c3MCv1l 0,0988 0,0140 7.07 <.001
c3MCv2 0,0658 0,0177 3.72 <.001
c3MCv3 0,0427 0,0183 2.33 0,020
c3MCv4 0,0874 0,0170 5.15 <.001
c3MCv5 0,1640 0,0156 10,50 <.001

Fonte: Dados da pe;uisa (2021).

Antes que os resultados da Analise de Regressdo (AR) sejam realizados, faz-se
necessario checar os pressupostos de validacdo. Assim, realizou-se o teste de colinearidade da
AR, conforme Tabela 67.

Tabela 67. Estatisticas de colinearidade da Analise de Regressdo de H1

VIF Tolerance
meanC1l vl 3 1.98 0,505
mean_C2 vl 3 2.00 0,500
c3MCv1l 1.09 0,916
c3MCv2 1.15 0,872
c3MCv3 1.23 0,810
c3MCv4 1.22 0,821
c3MCv5 1.14 0,874

Fonte: dados da pesquisa (2021).

A literatura sugere que um VIF (Variance Inflation Factor — Fator de Inflagdo de
Variacdo) acima de 6 é preocupante e deve ser evitado, outras literaturas sdo mais
conservadoras e consideram um VIF bom até 2,5 (FIELD, 2009; HAIR JR et al., 2010). De
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qualquer forma, os resultados das analises sugerem um VIF maximo de 2, indicando que ndo
ha colinearidade entre as variaveis, ou seja, nenhuma variavel independente influencia na outra
inflando os seus resultados.

Ademais é necessario observar qual seria a melhor estrutura do modelo de regresséo.
Observa-se que o modelo de regressao que melhor se enquadra ao fendmeno, deve realmente
ter todas as varidveis que foram usadas na Tabela 67. Para observar esse fendmeno foi realizada

a comparacao dos modelos de regressdo para a hipotese H1, conforme Tabela 68.

Tabela 68. Comparacdo dos modelos de regresséo para H1

Comparacéao
Modelo Modelo AR? F dfl df2 P
1 - 2 0,0232 315 1 1176 <.001
2 - 3 0,0339 47.9 1 1175 <.001
3 - 4 0,0280 40,9 1 1174 <.001
4 - 5 0,0194 29.0 1 1173 <.001
5 - 6 0,0328 51.2 1 1172 <.001
6 - 7 0,0646 110,3 1 1171 <.001

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

O valor de delta R? igual a 0,0646, superior aos demais, sugere que o melhor modelo é
0 que apresenta sete variaveis independentes, como apresentado em tabela anterior.

Retomando os resultados da regressdo apresentada na Tabela 66, pode-se considerar a
confirmacao da hipdtese H1 (H1: Os meios de comunicacdo sao fontes de informacéo passiveis
de influenciar no processo de cristalizagdo de alunos do ensino médio). O R? do modelo é de
0,313, sugerindo que 31,3% da variacdo na Cristalizacdo decorre da variacdo nos Meios de
Comunicacao utilizados pelos estudantes de ensino médio como fonte de informacéo. Cohen
(1988) sugere alguns parametros Uteis para a avaliagdo do R? nas Ciéncias Sociais aplicadas, a
saber: R? = 2%, considera-se um efeito pequeno; R? = 13%, considera-se um efeito médio e R?
= 26% ou superior um efeito grande. Logo, o valor de R? em 31,3% sugere alta relevancia do
resultado para o fendmeno das Ciéncias Sociais observado neste estudo.

A coluna Estimada na Tabela 67 esta associada a alteracdo em uma unidade da variavel
independente no aumento da variavel dependente; trata-se de um dado associado a magnitude.
Assim, observa-se que a variavel calculada “meanC1_v1 3” pode apresentar um crescimento
na variavel calculada Cristalizagdo “mean C6v1l 5" de 0,1040 ou 104 (0,1040 * 1000) e a
variavel calculada “mean C2 vl 3” de 0,1149 | 114,9 (0,1149 * 1000). A variavel que
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apresenta o maior crescimento na variavel dependente Cristalizacdo ¢ “c3MCv5” (0,1640 |
164), varidvel esta associada ao SRS TikTok. As demais varidveis associadas aos SRS
apresentam poder explicativos distintos, com destaque para 0 menor valor e menor significancia
para a variavel “c3MCv3” (0,0427 | 42,7), associada ao SRS Whatsapp.

As discussdes tedricas sugerem que a socializagdo priméaria do individuo pode ser
construida com base na influéncia das suas relagdes online com suas fontes de informacéo
(BERGER; LUCKMANN, 1966; BISHOP, 2019; ZHAO, 2006). Nesse sentido, a Cristalizacdo
atuara como um “filtro” para a construgao da realidade do individuo. A hipotese H1 sugere que
“os meios de comunicacdo sdo fontes de informagao passiveis de influenciar no processo de
cristalizagdo de alunos do ensino médio”, sendo confirmada pelas analises. Em outras palavras,
as analises sugerem que um maior uso de meios formais de comunicacao, alternativos e, em
especial, 0 SRS TikTok pode ter influéncia sobre as caracteristicas da rede de contatos do aluno
de ensino médio (ex. redes de contatos menores e menor diversidade de temas/assuntos), bem
como sobre a diversidade de temas/assuntos que esse aluno consome nos SRS. As anélises
sugerem que o SRS TikTok pode ter um efeito maior de “bolha informacional” do que os
demais SRS — curiosamente essa analise é contraria a analise realizada quando foi observado
apenas a correlacao entre as variaveis.

Os resultados, apesar de consistentes estatisticamente, carecem de uma analise maior ao
serem consideradas as discussdes tedricas. O modelo da Figura 3 e a hipdtese H2 (“o julgamento
de um individuo sobre a importancia/relevancia de uma informacéo é uma funcdo da quantidade
de fonte(s) e da relacdo do individuo com a(s) fonte(s), moderando o efeito da fonte de
informacdo no processo de cristalizagdo de alunos do ensino médio.”) sugere que o efeito dos
Meios de Comunicacdo na Cristalizacdo é moderado pela importancia/relevancia que o
individuo fornece aquela fonte.

Assim, devido ao fato da andlise de regressdo nao permitir observar o efeito mediador,
conforme sugerido no modelo tedrico Figura 3, acredita-se que é viavel utilizar técnicas
estatisticas mais robustas do que a Analise de Regressdo simples ou multipla, como por

exemplo a analise por MEE do tipo Path Analysis.

4.9 Analise por Modelagem de Equaces Estruturais — Path Analysis

Considerando as andlises anteriores (AFE) e a organizacdo tedrica deste estudo, ha
distintas variaveis independentes (VIs) que serdo representadas no modelo pelos codigos de
identificagdo “meanC1 v1 3” (refere-se a média das varidveis que compdem a unidade de

analise Meios de Comunica¢ao Formais), “mean C2 v1 3” (refere-se a média das variaveis
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que compbdem a unidade de andlise Meios de Comunicacdo Alternativos) e as variaveis
“c3MCv1” (refere-se ao SRS Facebook), “c3MCv2” (refere-se ao SRS Youtube), “c3MCv3”
(refere-se ao SRS Whatsapp), “c3MCv4” (refere-se ao SRS Instagram) ¢ “c3MCv5” (refere-se
ao SRS TikTok).

De acordo com a AFE, pode-se considerar trés unidades de andlise associadas a
Relevancia da Informagdo, a saber: “mean C4vl 3” (refere-se a media das varidveis da
unidade de analise Relevancia Informacéo - Meios Formais de comunicagdo), “mean_C5vl 3”
(refere-se a média das variaveis da unidade de analise Relevancia Informacdo - Meios
Alternativos de comunicagdo) e “mean C6v1 5" (refere-se a média das variaveis da unidade
de anélise Relevancia Informacéo - SRS).

As anélises por Path analysis sugerem no teste do modelo um qui-quadrado (X?) de
1587, grau de liberdade de 24 e p < .001. A seguir (Tabela 69) sdo apresentados os valores e
intervalos inferiores e superiores do coeficiente de determinacio (R?) para as variaveis

independentes do modelo.

Tabela 69. Vs e R?
95% Intervalo de Confianga

Variaveis Dependentes

(VDs) R® Inferior Superior
mean_C4v1 3 0,286 0,242 0,330
mean_C5v1 3 0,379 0,334 0,422
mean_C6v1l 5 0,315 0,271 0,360

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Antes que os resultados da Tabela 69 sejam explicados e discutidos é necessario
observar os caminhos que sdo significantes no modelo. Assim, na sequéncia (Tabela 70), sdo
apresentados os resultados das regressdes por Path analysis (obs. utilizou-se o método
Maximum Likelihood para estimar o0 modelo).

Tabela 70. Pardmetros da Path analysis

Id. hipotese Dependente (VD) Preditora B p
\
H1l mean_C4vl 3 meanClEvl)_B 0,28365 <.001
H2 mean_C4vl 3 mean_C2 vl 3 0,25020 <.001
mean_C4vl_3 c3MCv1 -0,00696 0,789
mean_C4vl 3 c3MCv2 0,04360 0,101
H3 mean_C4vl 3 c3MCv3 0,12767 <.001
H4 mean_C4vl 3 c3MCv4 0,08887 0,001
mean_C4vl 3 c3MCv5 0,04507 0,090
H5 mean_C5v1 3 meanCl vl 3 0,11957 <.001
Continua
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Concluséo

H6 mean_C5vl 3 mean_C2 vl 3 0,46108 <.001
mean_C5vl 3 c3MCvl 0,03105 0,200
mean_Cb5vl_3 c3MCv2 0,00697 0,778
mean_Cb5vl_3 c3MCv3 -0,04306 0,095
mean_C5vl 3 c3MCv4 0,06513 0,011
H7 mean_C5v1_3 c3MCv5 0,12161 <.001
H8 mean_C6vl 5 meanCl vl 3 0,11902 <.001
H9 mean_C6vl 5 mean_C2 vl 3 0,15011 <.001
H10 mean_C6v1l_5 c3MCv1 0,17982 <.001
Hi11l mean_C6v1l_5 c3MCv2 0,08690 <.001
mean_C6évl 5 c3MCv3 0,05633 0,038
H12 mean_C6vl 5 c3MCv4 0,14897 <.001
H13 mean_C6vl 5 c3MCvh 0,27300 <.001

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Apenas os caminhos que apresentaram significancia (p < .001) foram considerados
como validos para 0 modelo (KLEM, 1995). A Figura 7 apresenta os resultados da Path analysis

bem como os valores do B (beta) para cada um dos caminhos do modelo.
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Figura 7. Resultado grafico da Path analysis
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Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Retomando os resultados da Tabela 69, observa-se que o valor de R? igual a 0,286 para
a VD “mean_C4vl 3 — Relevancia da Informagdo — Meios Formais” sugere que 28,6% da
variacao na relevancia dada pelos adolescentes/estudantes das informagdes originadas de fontes
de comunicacdo formais é explicada pela variacdo do uso de meios de comunicagdo formais,
alternativos e do SRS Instagram como fonte de informacg&o diéria do estudante/adolescente.
Contudo, observa-se pelos dados da Figura 7 que a maior influéncia esta associada a unidade
de analise Meio de Comunicag¢do Formal (H1, = 0,283), seguido pelos meios alternativos (H2,
B = 0,250). O SRS social Instagram, apesar de ter uma influéncia significativa (p < .001),
apresentou um valor de = 0,088 (H4) muito baixo, sugerindo que tem pouca influéncia na
variagdo da VD “mean_C4v1 3”.

A segunda analise observa a VD “mean_C5v1 37, associada a unidade de anélise Meios
de Comunicagio Alternativos com um R? igual a 0,379, sugerindo que 37,9% da variagdo desta
variavel ¢ explicada pela variagdo das VIs “mean C1 vl 3” — HS5, “mean C2 vl 3” — H6,

“c3MCv3 - Whatsapp” — H3 e “c3MCv5 - TikTok” — H7. A VI com a maior influéncia na
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variavel dependente “mean C5vl 3” ¢éa “mean C2 vl 3” -3 =0,461 que se refere ao uso de
meios de comunicagdo alternativos para se manter informado. Destarte, as analises sugerem
gue um maior consumo de informacdes originadas de paginas web de jornalistas independentes
(ndo vinculados a jornais ou portais de noticias) ou Blogs de noticias na internet de jornalistas
independentes (n&o vinculados a jornais ou portais de noticias) influenciam na relevancia dessas
informacdes para os estudantes/adolescentes. Apesar das analises sugerirem que as fontes de
informacao originadas dos SRS como Whatsapp (H3 - B = 0,139) ¢ TikTok (H7 - p = 0,121)
influenciarem na relevancia dos conteudos de fontes de informacéo alternativas, observou-se
que esta influéncia ocorre em menor propor¢do se comparado as préprias fontes alternativas de
informacdo. Até o0 momento as andlises sugerem que a medida que o individuo tem um maior
contato com determinada fonte de informacdo, esta tende também a ser considerada como uma
fonte de informacéo relevante para esse mesmo individuo — fato este explicado pela literatura
de comunicacdo em massa (LEWIN, 1951; WHITE, 1950).

Por fim, as anélises da VD “mean_C6v1_5” - associada aos SRS, apresentou um R? de
0,315. Acredita-se que ¢ importante destacar que a VD “mean_C6vl 5” foi a Unica que
apresentou caminhos significantes de todas as VIs do modelo, destacando-se as variaveis
“c3MCvVS5 - TikTok” — H13 e “c3MCvl - Facebook” — H10, As analises desses resultados
podem ter diferentes interpretagdes, mas que convergem para um ponto Gnico. O fato do SRS
TikTok ter apresentado o maior B = 0,273 (H13) pode sugerir que, apesar desse SRS ainda ser
usado em menor proporcdo pelos estudantes/adolescentes (402 respostas — 32%), as
informagdes que séo consumidas dessa fonte tendem a ter maior relevancia/importancia para o
usuario dessa plataforma. Essa analise esta de acordo com os argumentos de Wohn e Bowe
(2014) ao sugerirem que a importancia ou a relevancia de uma informacéo para um individuo
esta associada com a quantidade de fontes e a relacdo que o individuo tem com essas fontes de
informacao.

Para aprofundar nas analises associadas as fontes de informacéo e a relevancia dessas
fontes de acordo com cada um dos SRS, a unidade de analise “mean C6v1 5" foi desmembrado

em relacdo as suas cinco variaveis e a Path Analysis foi refeita, conforme Figura 8.
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Figura 8. Path Analysis com as variveis da unidade de analise mean_C6v1_5.
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Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Nesta nova analise, pode-se destacar dois caminhos que apresentaram valores bastante
destoantes dos demais. O primeiro caminho ¢ o H4 (B = 0,410) entre a varidvel independente
c3MCvl, associada a fonte de informacdo Facebook e a variavel dependente c6RIV1,
referenciando a relevancia das informacbes do Facebook para o respondente. O segundo
caminho de destaque é o H17 (B = 0,418) - variavel independente c3AMCv5 que representa a
fonte de informagéo TikTok e a variavel dependente c6RIV5, referenciando a relevancia das
informacgdes do TikTok.

No Brasil, o Facebook é a terceira plataforma (62%) mais utilizada por
adolescentes/estudantes e o TikTok é a plataforma que mais cresceu entre a faixa etaria de 10 a
17 anos no pais - 46% dos adolescentes brasileiros possuem um perfil no SRS TikTok
(CETIC.br, 2020).

A plataforma Facebook, apesar da evasdo de muitos adolescentes e uma migracédo para
0 SRS TikTok (RACH; PETER, 2021), ainda é um espaco de socializacdo priméaria para a
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interagdo com amigos e familiares (DENNEN; BURNER, 2017) e, de acordo com os resultados,
as informagGes consumidas pelos adolescentes no SRS Facebook sdo consideradas relevantes
e importantes para eles. De forma semelhante ao Facebook, mas com maior intensidade, o SRS
TikTok se apresentou como uma plataforma capaz de “entregar” conteudos relevantes e
importantes na opinido dos adolescentes.

Os resultados apresentados na Figura 8 fornecem um maior suporte aos achados das
analises anteriores (Figura 7) em que ndo necessariamente um maior uso dos SRS pode levar a
uma maior relevancia das informacdes consumidas naquela plataforma para o usuério.
Observamos que os SRS mais utilizados pelos adolescentes (Instagram e Whatsapp) néo séo,
necessariamente, aqueles que mais influenciam na relevancia/importancia da informagéo
consumida por eles. A explicacdo para esse fendmeno pode estar associada aos algoritmos que
sdo aplicados nessas duas plataformas. O SRS Facebook ja é objeto de estudos ha anos na
academia pela sua capacidade de inserir 0s seus usuarios em bolhas informacionais capazes de
segregar o sujeito da realidade e estabelecer um “mundo” moldado pelos seus algoritmos
(BAKSHY; MESSING; ADAMIC, 2015; PARISER, 2011). Contudo, o SRS TikTok tem sido
destague na academia nos Gltimos anos devido a sua capacidade de compreender, rapidamente,
as preferéncias pessoais de cada usuario (ANDERSON, 2021; BARTA; ANDALIBI, 2021;
THE WALL STREET JOURNAL, 2021; WIRED, 2022) e entregar conteldos de forma
simples, divertida, de rapido acesso (WRIGHT, 2021) e despertar sentimentos de vicio
(SCHELLEWALD, 2021; ZHANG; LIU, 2021) e ansiedade (KLUG et al., 2021) nos seus
usuarios — capacidades essas superiores as do SRS Facebook (RACH; PETER, 2021).

4.9.1 Path Analysis com variavel mediadora (MC -> RI -> Cristalizacdo)

Na sequéncia (Tabela 71) é analisado um modelo que considera como variavel
mediadora a média das variaveis da unidade de andlise Relevancia da Informacéo (RI). As
variaveis independentes sdo os tipos de SRS e a variavel dependente a Cristalizacdo que esta
subdividida em duas variaveis: caracteristicas da rede de contatos do individuo (mean_C7v1_5)

e diversidade de Temas/Assuntos (mean_C7v6_10).
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Tabela 71. Teste do modelo e indices de ajuste
Testes do modelo

Label Xz Df P
User
Model 357 10 <.001
Baseline
Model 835.1 18 <.001

indices de ajuste

RMSEA 95% CI
AIC BIC adj. BIC SRMR RMSEA  Lower Upper RMSEA p
12099 12170 12125 0,027 0,047 0,031 0,064 0,575

Fonte: Dado? da pesquisa (2021).

Os testes do modelo sugerem significancia no nivel de p < .001. O indice de ajuste
RMSEA (Root Mean Square Error of Approximation - Erro de Aproximacdo da Raiz Média
Quadrada) é sugerido pela literatura (HAIR JR, HULT, RINGLE, & SARSTEDT, 2014) que
esteja entre 0,05 e 0,08, no modelo apresentado o valor é de 0,047, sendo considerado um 6timo
indice de ajuste. A seguir sdo apresentados os valores do R? para cada uma das variaveis

dependentes (enddgenas) do modelo na Tabela 72.

Tabela 72. Valores estimados do R?

95% Confidence Intervals

Variavel R? Lower Upper
mean_C7vl 5 0,0735 0,047 0,105
mean_C7_v6_10 0,1318 0,097 0,170
mean_C6vl 5 0,2572 0,214 0,301

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Os resultados na Tabela 72, sugerem que 25,72% (0,2572) da variagdo na VD
“mean_C6v1_5 — Relevancia da Informacdo — SRS” ¢é explicada pela varia¢dao no uso de meios
de comunicagdo do tipo SRS, sendo considerado um efeito relevante (COHEN, 1988). A
variavel da unidade de anélise Cristalizacdo “mean C7v1_5”, que se refere as caracteristicas
da rede de contatos do individuo, € explicada numa proporcéo de 7,35% da variagdo na sua

variavel preditora “mean C6v1 5”, sendo considerado um efeito médio para fenbmenos no
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campo das Ciéncias Sociais (COHEN, 1988). De forma semelhante, mas com um maior efeito,
a variavel “mean_C7 v6 107, que se refere a diversidade de temas/assuntos consumidos pelo
individuo em seus SRS, sugere que 13,18% na variacdo dessa variavel é explicada pela sua
preditora “mean_C6v1 5" — Relevancia da informacéo originada de SRS (efeito médio).

Para aprofundar nas anélises s&o apresentados os caminhos do modelo e seus respectivos
valores de 3 (beta) — Tabela 73.

Tabela 73. Parametros estimados do modelo

95% Confidence
Intervals
Dep Pred Estimate SE Lower Upper B z p
mean_C7vl 5 mean_C6vl 5 0,2763  0,0289 0,2197 0,3330  0,2711 957  <.001
mean_C7_v6_10 mean_C6v1l 5 0,3670 0,0277 0,3126 0,4213 0,3630 1324  <.001
mean_C6vl_5 c3MCvl 0,1356 0,0142 0,1077 0,1635 0,2432 9.52 <.001
mean_C6v1l_5 c3MCv2 0,0813 0,0187 0,0447 0,1179 0,1183 436  <.001
mean_C6vl 5 c3MCv3 0,0251 0,0191 -0,0123 0,0625 0,0364 1.31 0,189
mean_C6v1l_5 c3MCv4 0,0811 0,0180 0,0457 0,1164 0,1259 449  <.001
mean_C6v1l 5 c3MCv5 0,1972 0,0161 0,1658 0,2287 0,3233 1229  <.001

Fonte:Bados da ;;squisa (202_1).

Os dados da Tabela 73 apresentam apenas um caminho ndo significante (p = 0,189 —
destacado em vermelho) e todos os demais com um p < 0,001 (alta significancia). O caminho
ndo significante ja havia sido observado em analises anteriores e se refere a variavel preditora
“c3MCv3 - Whatsapp” e a dependente Relevancia da Informagdo — SRS. Como destaque nesta
nova analise, observa-se a preditora “mean_C6v1 5" e a dependente “mean_C7 v6_10” com
um B = 0,3630, o maior valor entre todos os caminhos do modelo.

Esses resultados sdo especialmente importantes para o estudo porque permitem validar
a hipdtese H2 (“O julgamento de um individuo sobre a importancia/relevancia de uma
informacdo é uma funcdo da quantidade de fonte(s) e da relagéo do individuo com a(s) fonte(s),
moderando o efeito da fonte de informagéo no processo de cristalizagdo de alunos do ensino
médio”). Como ja observado em analises anteriores, os adolescentes participantes da pesquisa
utilizam como principais fontes de informagdo os SRS, mas isso ndo significa que todos os
conteddos nesses SRS sdo considerados relevantes por esses individuos. As analises
demonstraram que os SRS Facebook e TikTok sdo aquelas fontes que mais fornecem
informagdes que, na opinido dos adolescentes, sdo relevantes para eles.

Assim, pode-se considerar que a relevancia dos conteddos originados dos SRS esta

associada a uma menor diversidade de temas/assuntos consumidos pelo individuo em seus SRS,
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conclusédo esté alinhada com Wohn e Bowe (2014) ao sugerirem que a diversidade (ou falta
dela) da rede de uma pessoa terd impacto no quédo forte é a “cristalizacdo". As discussdes
ganham mais forca ao se observar o valor do B = 0,2711 entre a variavel preditora
“mean_C6vl 5” e a dependente “mean C7v1 5” — associada as caracteristicas da rede de
contatos do individuo (ex. “sigo” apenas pessoas que sdo do meu convivio - amigos, conhecidos
e familiares, sigo poucas pessoas nas redes sociais - ex. Facebook, Instagram - se comparado
com outros colegas da minha idade e convivio diario, ou sou inscrito em poucos canais no
Youtube se comparado com outros colegas da minha idade e convivio diario). Apesar de ter
sido identificado um R? = 0,0735, para a variavel dependente “mean C7v1_5” (caracteristica
da rede de contatos) inferior ao valor de 0,1318 da variavel “mean C7 v6 10” (diversidade de
temas consumidos nos SRS), pode-se considerar que tanto uma rede de contatos menor quanto
uma menor diversidade de temas consumidos nos SRS sdo fatores que influenciam na definicao
da relevancia de uma informacdo originada de um SRS para o individuo.

Nesse sentido, deve-se considerar que os algoritmos dos SRS tendem a criar para 0s
seus usuarios um “mundo” restrito, mas de acordo com as preferéncias que aquele individuo
demonstrou no ciberespaco (PARISER, 2011). Cliques, curtidas, mensagens e interacdes em
geral sdo fontes de dados para que os algoritmos entreguem contetidos que estdo de acordo com
modelos matematicos que poderdo amplificar a interacdo e permanéncia dos individuos nas
plataformas dos SRS (RACH; PETER, 2021; RIDOUT; CAMPBELL, 2018;
SCHELLEWALD, 2021). A redug¢ao do nimero de pessoas, canais que sdo “seguidos” pelo
individuo ou a diversidade de conteudos que sdo consumidos por esse mesmo individuo podem
néo ser reflexo do que a pessoa filtrou (Cristalizagédo) para a sua realidade, mas sim um efeito
dos algoritmos de filtros de personalizacéo (efeito de Bolha Informacional) que acabam atuando
pré-ativamente sobre o conteldo e interagfes sociais que o usuario do SRS terd a sua
disposigéo. Destaca-se, de acordo com andlises anteriores, que 0s SRS Facebook e TikTok sdo
aqueles com a maior capacidade de atuar com o efeito de bolha informacional.

Para finalizar as analises acerca do efeito mediador da Relevancia da Informacéo entre

a Fonte de Informagéo e a Cristalizagdo, apresenta-se a Tabela 74, a seguir.
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Tabela 74. Parametros estimados do efeito mediador da Relevancia da Informacéo

959% Confidence

Intervals

Rotulo Descricdo Parametro Estimado SE Lower Upper B z p

Er SMCvl=mean COVI 5= g 0,037 0,006 0027 0048 0066 6748 <.00l
mean_C7vl 5

g2 GSMCvl=mean Covl 5= ap 0050 0,006 0037 0062 0088 7.728 <.001
mean_C7_v6_10

gz SMCv2=mean CoVI 5= hg 0022 0,006 0011 0034 0032 3964 <.001
mean_C7vl 5

g4 SMCv2=mean CoVI 5= p, 0,030 0,007 0016 0044 0043 4138 <.001
mean_C7 _v6 10

g5 SMCvs=mean Covl 5= g 0,007 0,005 0004 0017 0010 1302 0,193
mean_C7v1l 5

g CSMCvs=mean Covl 5= np 0,009 0,007 0005 0023 0013 1308 0,191
mean_C7_v6_10

g7~ SMCva=mean Covl 5= aunq 0,022 0,006 0,012 0033 0034 4068 <.00l
mean_C7vl 5

g GSMCva=mean Covl 5= 0,030 0,007 0016 0043 0046 4256 <.00l
mean_C7_v6_10

gy MCvd=mean CoVI 5= g 0055 0,007 0040 0069 0088 7.548 <.001
mean_C7vl 5

g0 SSMCvS=mean Covl 5= 0072 0,008 0057 0088 0117 9.004 <.001

mean_C7 _v6_10

Fonte: Dados da pesquisa (2021).
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A Tabela 74 permite validar o caminho entre as Fontes de Informag&o associadas aos
SRS, a mediagéo da Relevéancia da Informagédo (mean_C6v1_5) originadas dos SRS e o efeito
de Cristaliza¢do nas duas variaveis dependentes “mean C7v1 5” — Caracteristica da rede de
contatos e “mean C7 v6 10” — Diversidade de temas/assuntos consumidos pelo individuo.
Como j& havia sido observado em andlises anteriores, os caminhos associados a variavel do
SRS WhatsApp (c3MCv3 — IE5 e IE6 — em vermelho) ndo foram validados, sugerindo que as
informacBes originadas do WhatsApp sdo pouco relevantes para os adolescentes. Como
consequéncia ndo se observa que a relevancia das informacdes esteja associada a rede de
contatos do individuo e a diversidade de temas/assuntos consumidos nesse meio. Essa
conclusdo pode ser explicada ao se considerar as caracteristicas do SRS WhatsApp que, a
principio foi criado como um mensageiro eletrbnico ponto a ponto, mas que se tornou o
principal meio de comunicacdo entre as pessoas em todo o mundo (WE ARE SOCIAL, 2021).
O WhatsApp diferentemente dos demais SRS analisados, ndo possui, até 0 momento em que
este estudo € escrito (janeiro, 2022), a influéncia dos algoritmos de personalizacdo. As
interacdes sdo realizadas de forma ponto a ponto ou em grupos sem que 0s conteidos ou as
mensagens sejam automaticamente personalizadas a cada individuo conectado a plataforma.
Mesmo a plataforma sendo amplamente utilizada para fins educacionais e como facilitador no
processo de ensino-aprendizagem (DAHDAL, 2020), especialmente no periodo da pandemia
por COVID-19 (MULYONO; SURYOPUTRO; JAMIL, 2021), os respondentes nao
consideraram como relevantes/importantes as informacdes que sdo originadas dessa fonte de
informagdo (WhatsApp).

Na sequéncia é apresentada a Figura 9 que detalha graficamente as analises anteriores

(obs. o valor apresentado na Figura 9 se refere ao valor do  da Tabela 74).
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Figura 9. Diagrama de caminhos entre a Fonte de Informacdo, Relevancia da Informac&o e Cristalizagio
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Fonte: Dados da pesquisa - gerado pelo software Jamovi (2021).

A Figura 9 permite observar graficamente os caminhos do modelo e evidencia uma
relacdo forte (0,40) entre as duas variaveis associadas a Cristalizacdo, reforcando a adequacéo
unidades de andlise com o conceito. Ademais sdo observadas influéncias mutuas entre as
variaveis independentes (c3MCvX), influéncias essas ja discutidas e analisadas em momentos
anteriores.

Na sequéncia as andlises sdo ampliadas e o modelo analisado considera agora a unidade

de anélise Construcdo da Realidade, conforme modelo tedrico da pesquisa (Figura 3).

4.9.2 Path Analysis com duas variaveis mediadoras (MC -> Rl -> Cristalizacdo —
Construcédo da Realidade)

Conforme AFE ja realizada anteriormente, observou-se que as variaveis associadas aos
SRS (c9CRv1, c9CRv2, c9CRvV3, c9CRv4, c9CRvV5) e unidade de andlise Construcdo da
Realidade podem ser observadas de forma conjunta. Assim, criou-se a variavel calculada
“mean_C9v1_5” para representar a média das variaveis da unidade de analise.

Na sequéncia, na Tabela 75, sdo apresentados os dados de teste do modelo e 0s seus

respectivos indices de ajuste.
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Tabela 75. Teste do modelo mediadoras (MC -> RI -> Cristalizacdo — Construgdo da Realidade) e indices de

ajuste
Testes do modelo
Label X? df P
kj/lstforlel > + =
Viodel =2 .

indices de ajuste

RMSEA 95% CI
AIC BIC S?JC SRMR RMSEA  Lower  Upper RMSEA p
15859 15944 15890 0,096 0,186 0,173 0,200 <.001

_Fonte: Dados da pesquisa (2021).

O teste do modelo apresenta valores significantes (p < 0,001) e indices de ajuste que
necessitam de discussdes. O valor RMSEA de 0,186 é considerado pela literatura bastante alto;
sugere-se valores entre 0,05 e 0,08 para 6timos indices de ajuste (HAIR JR, HULT, RINGLE,
& SARSTEDT, 2014). Contudo, o indice RMSEA penaliza modelos mais complexos (PORTO
NORONHA; PINTO; OTTATI, 2016) como o que foi apresentado. Com apenas uma variavel
moderadora o modelo apresentou um RMSEA étimo de 0,047 (ver Tabela 1), mas quando o
modelo foi modificado para considerar duas variaveis moderadoras (Relevancia da Informacéo
e Construcdo da Realidade), a complexidade aumenta consideravelmente e o RMSEA
modificou para 0,186. Destarte, sugere-se que indices de ajustamento que ndo penalizam
modelos mais complexos seja considerado — nesse caso foi observado o valor de SRMR
(Standardized Root Mean Square Residual - Raiz Padronizada Média Quadrada Residual). O
SRMR reporta a média padronizada dos residuos (discrepancias entre a matriz observada e
modelada), sendo que indices menores que 0,10 sdo indicativos de bom ajuste (PORTO
NORONHA; PINTO; OTTATI, 2016). O SRMR apresentado na Tabela 2 é de 0,096, sugerindo
um Gtimo ajuste entre a matriz observada e a modelada.

Com o modelo validado, a seguir (Tabela 76), sdo apresentados os respectivos valores

de R? para cada uma das variaveis dependentes.
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Tabela 76. Valor do R? para o modelo (MC -> RI -> Cristalizagdo —> Construcédo da Realidade)

95% Confidence Intervals

Variaveis R2 Lower Upper
mean_C6vl 5 0,2517 0,209 0,296
mean_C7vl 5 0,0742 0,047 0,106
mean_C7_v6_10 0,1354 0,100 0,174
mean_C9v1l 5 0,1838 0,145 0,226

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

As trés primeiras varidveis (mean_C6vl 5, mean _C7vl 5 e mean_C7_v6_10) ja
tiveram as suas andlises realizadas anteriormente (ver Tabela 3) e serdo ignoradas. Neste novo
modelo, destaca-se a variavel “mean_C9v1 5 associada a unidade de analise Construgdo da
Realidade — SRS. Nas variaveis desta unidade de anélise, os respondentes deveriam avaliar se
as informagdes consumidas da rede social “Xyz” contribuem para a compreensdo do que ¢
real/verdadeiro dos fatos da sociedade (ex. por meio dos SRS consigo informacg6es que julgo
verdadeiras e que me permitem discutir/argumentar sobre aquele assunto). Nesse sentido,
observa-se um efeito relevante para R? de 0,1838, sugerindo que 18,3% da variagdo na
Construcdo da Realidade dos respondentes é explicada pela variagdo no seu processo de
Cristalizacdo (varidvel preditora). Retomando as discussGes da literatura, a Cristalizacdo
promove a compreensdo de como a realidade é socialmente construida no mundo online e ajuda
o individuo a filtrar o enorme volume de informacbes advindas dos SRS e das conexdes
estabelecidas entre as pessoas (WOHN; BOWE, 2014). Nesse sentido e considerando que 0s
SRS possuem distintas percepcdes dos respondentes, conforme discussdes prévias, deve-se

analisar em detalhes os resultados, sendo apresentada a Tabela 77.

Tabela 77. Parametros estimados para o0 modelo (MC -> RI -> Cristalizagdo —> Construcdo da Realidade)

95% Confidence
Intervals
Dep Pred Estimate SE Lower Upper B z p
mean_C6v1l_5 c3MCvl 0,1302 0,0143 0,1022 0,158 0,235 9.13 <.001
mean_C6v1l_5 c3MCv2 0,0812 0,0183 0,0453 0,117 0,118 4.43 <.001
mean_C6v1l_5 c3MCv4 0,0819 0,0176 0,0473 0,116 0,127 464  <.001
mean_C6vl 5 c3MCv5 0,2025 0,0161 0,1709 0,234 0,334 12.59 <.001
mean_C7v1 5 mean_C6v1l 5 0,2804 0,0293 0,2230 0,338 0,272 9.56 <.001
mean_C7_v6_10 mean_C6v1l 5 0,3739 0,0280 0,3191 0,429 0,368 13.37 <.001
mean_C9v1 5 mean_C7v1_5 0,1510 0,0283 0,0956 0,206 0,161 534  <.001
mean_C9v1 5 mean_C7_v6_10 0,3129 0,0287 0,2568 0,369 0,330 10,92 <.001

- Fonte: Daos da pes_quisa (20217
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Os dados da Tabela 77 permitem validar (p < .001) todos os caminhos do modelo
(preditora versus dependente), destacando-se os caminhos que apresentam as preditoras
associadas a Cristalizacao e a dependente Construgao da Realidade. O valor do 3 igual a 0,161
entre “mean C7vl 5” e “mean C9v1 5” e o intervalo de confianga de 0,0956 e 0,206, sugere
que é um caminho com relevancia, mas as caracteristicas da rede de contatos (ex. seguir apenas
amigos, rede contatos limitada se comparada a de outros colegas, ser inscrito em poucos canais
no YouTube, ou ter poucos contatos no Whatsapp) do individuo tem menor relevancia na
variacdo da Construcdo da Realidade. Ademais, destaca-se que a variagcdo dos valores inferiores
e superiores (0,0956 a 0,206) sdo consideraveis, podendo ser nula.

De outra forma, a variavel “mean C7 v6 107, associada a diversidade de
temas/assuntos (ex. consumo de informacdes pouco diversificadas nos SRS, discussdes na rede
de contatos pouco diversos, pessoas que segue nos SRS raramente discutem temas
diversificados) que o individuo consome nos SRS apresentou um valor de 3 igual a 0,330 e uma
variacdo entre 0,2568 e 0,369. Assim, pode-se concluir que a pouca diversidade de
temas/assuntos consumidos nos SRS tem uma maior influéncia na Construcdo da Realidade do
individuo do que de uma rede de contatos mais limitada e com poucas conexdes dentro dos
SRS. Contudo deve ser considerado que as duas unidades de andlise da Cristalizacdo possuem

um f relevante de 0,41, conforme a Figura 10, a seguir.

Figura 10. Diagrama de caminhos entre a Fonte de Informacdo, Relevancia da Informacgéo, Cristalizacéo e
Construcéo da Realidade
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Fonte: Dados da pesquisa (2021).
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Acredita-se que é valido destacar que a Figura 10, possui uma pequena modificacdo em
relacdo ao modelo tedrico inicialmente apresentado no estudo (Figura 3). A variavel
“mean_C6vl 57, que se refere a Relevancia da Informagdo, apresentou nas analises uma
melhor adequacé@o ao modelo como uma varidvel intermediaria entre as Fontes de Informacéo
e a Cristalizacdo, ao invés de ser modelada como uma mediadora no caminho Fonte de
Informacé&o -> Cristalizagéo (ver Anexo N).

Por fim, na Tabela 78, sdo apresentados os dados que validam (p < 0,001) e os

respectivos caminhos apresentados no modelo sugerido.
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Tabela 78. Parametros dos caminhos do modelo Fonte de Informacéo, Relevancia da Informacdo, Cristalizacdo e Construcéo da Realidade

95% Confidence

Intervals

Label Description Parameter Estimate SE Lower Upper B z p

igr  SSMCvl = mean_C6vl 5= mean_C7v1 5= pl*p5*p7 0,006 0,001 0,003 0008 0010 4153 <.001
mean_C9v1 5

g2 CSMCvl=mean_Cbvl 5= mean C7_v6_10= p1*p6*p8 0,015 0,002 0,010 0020 0028 6205 <.001
mean_C9v1 5

g3 ©3MCv2 = mean_Cbvl 5= mean_C7vL5= p2*p5*p7 0,003 0,001 0,001 0,006 0005 3213 0,001
mean_C9v1 5

g4 ¢3MCv2 = mean_COvl 5= mean_C7_v6_10 = p2*p6*p8 0,009 0,002 0,005 0014 0014 3926 <.001
mean_C9v1 5

IEs  ¢3MCv4 = mean_Cbvl 5= mean_C7vL 5= p3*p5*p7 0,003 0,001 0,001 0006 0006 3290 0,001
mean_C9v1 5

g ¢3MCvd = mean_Covl 5= mean_C7_v6_10= p3*p6*p8 0010 0,002 0,005 0014 0015 4070 <.00l
mean_C9v1 5

g7 CSMCVS = mean_Cbvl 5= mean C7vL5 = p4*p5*p7 0,009 0,002 0,005 0012 0015 4373 <.001
mean_C9v1 5

g CSMCvS = mean_Cbvl 5= mean_C7_v6_10 = p4*p6*p8 0,024 0,003 0,017 0030 0041 7.021 <.001
mean_C9v1 5

IE9  mean_C6vl 5= mean_C7vl 5= mean_C9v1 5 p5*p7 0,042 0,009 0,025 0,060 0044 4664 <.001

IE1I0  mean C6vl 5= mean C7 v6 10 = mean C9vl 5 p6*p8 0,117 0,014 0,090 0,144 0,121 8459 <.001

F_onte: Dados da_pesquisa (202_1).
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Considerando a hipotese H3 - “individuos com um processo de cristalizagao forte (redes
de contatos menores e menor diversidade de temas/assuntos consumidos) desenvolverdo uma
realidade com maior influéncia dos meios de comunicagdo a que esta sujeito”, pode-se aceitar
a hipotese com base nas analises. Os respondentes do estudo, em sua grande maioria,
afirmaram fazer uso didrio dos SRS e consideram esse meio como principal para obter
informacdes do cotidiano. Ademais, observou-se que as informagdes originadas dos SRS, em
especial os SRS TikTok e Facebook, séo consideradas como relevantes para o individuo. Assim,
diante do enorme volume de informacGes que os adolescentes participantes da pesquisa estao
sujeitos diariamente nos SRS, observa-se uma forte Cristalizacdo. Isso pode ser resultado do
efeito de bolha informacional aplicado pelos algoritmos dos SRS. O principio basico desses
algoritmos é entregar aos seus usuarios temas/assuntos que podem despertar interesse e manté-
los conectados na rede. De outra forma, os algoritmos “escondem” dos usudrios do SRS aqueles
temas que por ventura possam ser divergentes ou que ndo sejam geograficamente vinculados a
localidade daquele usuario (PARISER, 2011) — diminuindo a diversidade de assuntos/temas a
gue o usudrio esta sujeito. Se por um lado os algoritmos atuam praticando uma Cristalizacéo
forte para o individuo, filtrando o enorme volume de informacdes dos ambientes online; por
outro lado insere esse mesmo individuo numa bolha de conexdes sociais e temas de acordo com
0 que algoritmo previamente calculou. A realidade do individuo passa a ser aquela baseada nos
conteudos pré-selecionados pelos algoritmos dos SRS e ndo com base em preferéncias e acoes
proativas da propria pessoa.

Observa-se, nesse sentido, uma consideravel nocividade dos SRS que podem ser
capazes de “moldar” ou enviesar opinides das pessoas (ex. BAIL et al., 2018; NIELSEN;
FLETCHER, 2020) imersas nesses ambientes sem que elas mesmas percebam. Isso pode
ocorrer porque o meio que fornece informacdes para a compreensdo do que é real/verdadeiro
dos fatos da sociedade sdo os SRS e estes estdo sujeitos a uma “Cristalizagdo automatizada”.
De forma semelhante, a construcao da realidade fundamentada pelas informagdes dos SRS esta
sujeita a desinformacdo e informacg6es manipuladas para que pontos de vista ou perspectivas de
temas diversos sejam repensados (ex. GUESS; LYONS, 2020; WITTENBERG; BERINSKY,

2020). Os individuos podem criar uma realidade baseada em informacdes falsas ou distorcidas.
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4.9.3 Path Analysis — Percepcédo de Aprendizagem (MC -> Rl -> Cristalizacdo —>

Construcéo da Realidade -> Percepcéo de Aprendizagem)

Por fim, considerando as discussdes anteriores, buscou-se observar se essa realidade
construida com base nas informacdes dos SRS pode levar os adolescentes a uma percepcao de
que as informacdes desses meios influenciam positivamente no aprendizado formal (em escolas
formais) e se essas informagdes dos SRS séo consideradas por eles como mais relevantes do
que aquelas apresentadas em sala de aula por um docente numa instituicdo de ensino formal.

A Tabela 79 apresenta o teste do modelo teorico que considera as unidades de anélises
na Influéncia na Aprendizagem, que observou se as informacdes que os adolescentes consomem
dos SRS séo relevantes e influenciam positivamente na aprendizagem na escola, e Maior
Relevéncia do que a Escola, que observou se as informacgdes consumidas via SRS s&o mais

relevantes do que aquelas que sdo passadas na escola.

Tabela 79. Teste do modelo (MC -> RI -> Cristalizacdo —> Construcdo da Realidade -> Percepc¢éo de
Aprendizagem) e indices de ajuste

Label X2 df p
User Model 804 27 <.001
Baseline Model 3043 39 <.001

Indices de ajuste

RMSEA 95% ClI

AIC BIC adj. BIC SRMR RMSEA  Lower Upper RMSEAp

22964 23085 23009 0,129 0,161 0,151 0,171 <.001

Font? Dados da pesquisa (2021).

Os resultados da Tabela 79 sugerem que o modelo tem significancia no nivel de p <
0,001, o valor de RMSEA igual a 0,161 é alto, mas ja esperado devido a sua complexidade. O
valor SRMR igual a 0,129 estd um pouco acima do valor sugerido (PORTO NORONHA;
PINTO; OTTATI, 2016) que deveria ser abaixo de 0,1, sugerindo que adequacOes podem ser
realizadas. Contudo, neste momento, é oportuno destacar os caminhos, valores de R? e f entre
a variavel calculada que representa a unidade de andlise Construcdo da Realidade
(mean C9vl 5) e as subunidades de andlise da “Influéncia na Aprendizagem”
(mean C12v1_5) e “Maior Relevancia do que na Escola” (mean_C12v6 12) da unidade de
andlise Percepcdo de Aprendizagem. Na sequéncia, Tabela 80, sdo apresentados os valores de
R? do modelo.
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Tabela 80. Valor do R? para 0 modelo (MC -> RI -> Cristalizagdo —> Construcéo da Realidade -> Percepcéo de
Aprendizagem)

95% Confidence Intervals

Variable R? Lower Upper
mean_C6vl 5 0,2497 0,206 0,294
mean_C7vl_5 0,0758 0,048 0,108
mean_C7_v6_10 0,1409 0,105 0,180
mean_C9vl 5 0,1930 0,153 0,236
mean_C12v1 5 0,3546 0,309 0,400
mean_C12v6_12 0,2878 0,243 0,333

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Os dados da Tabela 80 permitem observar um valor relevante de R? (0,3546) para a
variavel dependente mean_C12v1 5 (Influéncia na Aprendizagem), sugerindo que a variagdo
na unidade de andlise Construcdo da Realidade influencia positivamente no nivel de 35,4% na
percepcao de que os SRS sdo relevantes para a aprendizagem na escola. Esse resultado esta de
acordo com a literatura que tem observado uma contribui¢do positiva dos SRS na aprendizagem
(ASKARI et al., 2018; DAHDAL, 2020; GRUZD; PAULIN; HAYTHORNTHWAITE, 2016)
e destaca que os SRS podem ser elementos influenciadores na Construcdo da Realidade dos
jovens. As afirmacGes do questionario associadas a Construcdo da Realidade afirmavam que os
SRS contribuem para a compreensdo do que é real/verdadeiro dos fatos da sociedade (ex. por
meio das Redes Sociais consigo informacGes que julgo verdadeiras e que me permitem
discutir/argumentar sobre aquele assunto).

Continuando as analises da Tabela 80, observa-se um R? de 0,2878 para a variavel
dependente mean_C12v6_12 (Maior relevancia do que na escola), sugerindo que a varia¢do na
unidade de analise Construcdo da Realidade influencia positivamente no nivel de 28,7% na
percepcao de que as informagdes originadas dos SRS sdo mais relevantes do que as informacoes
que os estudantes recebem no ambiente escolar formal. Este parece ser um dos resultados mais
relevantes do estudo por demonstrar “a forca” que os SRS podem ter sobre a Construg¢do da
Realidade dos individuos e, por consequéncia, sobre a percepcdo de aprendizagem dos
adolescentes. Os SRS, apesar de serem fontes de informacéo para o aprendizado e influenciar
positivamente nesse processo (ASKARI et al., 2018; DAHDAL, 2020; GRUZD; PAULIN;
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HAYTHORNTHWAITE, 2016), parecem estar sendo usados como um meio de “substitui¢do”
ao ambiente formal de ensino. A Construcdo da Realidade do individuo com base em suas
interacdes nos SRS e uma maior valorizacdo das informacgdes obtidas dessas fontes do que no
ambiente formal de aprendizado, parece seguir os principios do Conectivismo. Os elementos
centrais do Conectivismo sdo o individuo, as relacfes em rede e as tecnologias (SIEMENS,
2005). A aprendizagem ocorre por meio de conexdes das pessoas com 0s equipamentos e se
consolida por meio de redes sociais e ambientes digitais (SIEMENS, 2005). Nesse sentido, a
atualizacdo dos curriculos escolares para acompanhar as mudangas tecnoldgicas (STIRGHEA,
2020) e integracdo do processo de ensino-aprendizado as novas tecnologias, em especial aos
ambientes dos SRS (DAHDAL, 2020), podem ser caminhos para minimizar a influéncia direta
dos SRS na percepcdo de aprendizagem dos estudantes.

As analises anteriores fornecem um recorte no modelo tedrico utilizado nesta pesquisa
e observou apenas a varidvel independente Construcdo da Realidade e as dependentes
associadas a percepcdo de aprendizagem. Na sequéncia sdo apresentadas as analises do modelo
tedrico completo. A Figura 11 apresenta o diagrama de caminhos entre as unidade de analise
Fonte de Informacédo, Relevancia da Informacéo, Cristalizacdo, Construcdo da Realidade e

Percepcéo de Aprendizagem.

Figura 11. Diagrama de caminhos entre a Fonte de Informacdo, Relevancia da Informagdo, Cristalizagéo,
Construcdo da Realidade e Percepgdo de Aprendizagem

A 0.33
0.06 | c3MCv4
AN 0.14 0.38 \0.34 0.5%

0:10 Q\Z? mean_C6v1_5 040 mean_C9v1_5 Cifs
N 0.11 0.28 /016 0.6Q
b . 06 c3MCv2 mean_C7v1_5 mean_C12vi_5

c3MCwv1

Fonte: Dados da pesquisa (2021).
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Os valores da Figura 11 representam os [3 entre 0s caminhos do modelo tedrico (Figura
3). Observa-se que 0s maiores valores estdo entre a unidade de analise Construcéo da Realidade
(mean_C9v1_5), Influéncia na Aprendizagem (mean_C12v1 5) — = 0,60 ¢ Maior relevancia
do que naescola (mean_C12v6_12) - B = 0,54, ratificando as discussdes anteriores e destacando
esse caminho no modelo como o mais forte.

Na sequéncia, Tabela 81, sdo apresentados os parametros dos caminhos do modelo da

Figura 11.
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Tabela 81. Pardmetros dos caminhos do modelo Fonte de Informacéo, Relevéncia da Informagdo, Cristalizagéo, Construcdo da Realidade e Percepcéo de Aprendizagem

95% Intervalo de confianca

Id. Descricao Parametro Estimate SE Lower Upper B z p
IE1 c3MCv1l = mean_C6vl_5 = mean_C7vl_5 = mean_C9v1l 5 = mean_C12vl 5 p1*p5*p7*p9 0,004 0,001 0,002 0,006 0,006 4.122 <.001
1E2 c3MCv1l = mean_C6vl 5= mean_C7vl 5 = mean_C9vl 5 = mean_C12v6_12 p1l*p5*p7*pl0 0,004 0,001 0,002 0,006 0,006 4101 <.001
IE3 c3MCv1l = mean_C6v1l_5 = mean_C7_v6_10 = mean_C9v1_5 = mean_C12v1_5 p1*p6*p8*p9 0,011 0,002 0,007 0,014 0,018 6.033 <.001
IE4 c3MCv1l = mean_C6v1l_5 = mean_C7_v6_10 = mean_C9v1_5 = mean_C12v6_12 p1*p6*p8*p10 0,011 0,002 0,007 0,015 0,016 5.969 <.001
IE5 c3MCv2 = mean_C6v1l_5 = mean_C7vl_5 = mean_C9v1l 5 = mean_C12vl 5 p2*p5*p7*p9 0,002 0,001 0,001 0,004 0,003 3.064 0,002
IE6 c3MCv2 = mean_C6v1l_5 = mean_C7vl_5 = mean_C9v1_5 = mean_C12v6_12 p2*p5*p7*p10 0,002 0,001 0,001 0,004 0,003 3.055 0,002
IE7 c3MCv2 = mean_C6v1l_5 = mean_C7_v6_10 = mean_C9v1_5 = mean_C12v1_5 p2*p6*p8*p9 0,006 0,002 0,003 0,009 0,008 3.648 <.001
IE8 c3MCv2 = mean_C6v1l_5 = mean_C7_v6_10 = mean_C9v1_5 = mean_C12v6_12 p2*p6*p8*p10 0,006 0,002 0,003 0,010 0,008 3.634 <.001
1E9 c3MCv4 = mean_C6v1l_5 = mean_C7vl_5 = mean_C9v1l_5 = mean_C12vl 5 p3*p5*p7*p9 0,002 0,001 0,001 0,004 0,004 3.353 <.001
IE10 c3MCv4 = mean_C6v1l 5= mean_C7vl 5 = mean_C9vl 5 = mean_C12v6_12 p3*p5*p7*p10 0,003 0,001 0,001 0,004 0,003 3.342 <.001
IE11 c3MCv4 = mean_C6v1l_5 = mean_C7_v6_10 = mean_C9v1_5 = mean_C12v1_5 p3*p6*p8*p9 0,007 0,002 0,004 0,010 0,010 4.168 <.001
IE12 c3MCv4 = mean_C6v1l_5 = mean_C7_v6_10 = mean_C9v1_5 = mean_C12v6_12 p3*p6*p8*p10 0,007 0,002 0,004 0,011 0,009 4.147 <.001
IE13 c3MCV5 = mean_C6v1_5 = mean_C7v1_5 = mean_C9v1 5= mean_C12vl 5 pa*p5*p7*p9 0,006 0,001 0,003 0,008 0,009 4331 <.001
IE14 ¢3MCv5 = mean_C6vl 5= mean_C7vl 5 = mean_C9vl 5 = mean_C12v6_12 p4*p5*p7*p10 0,006 0,001 0,003 0,009 0,008 4.308 <.001
IE15 c3MCv5 = mean_C6v1l_5 = mean_C7_v6_10 = mean_C9v1_5 = mean_C12vl_5 p4*p6*p8*p9 0,016 0,002 0,011 0,021 0,025 6.754 <.001
IE16 c3MCv5 = mean_C6v1l_5 = mean_C7_v6_10 = mean_C9v1_5 = mean_C12v6_12 p4*p6*p8*p10 0,017 0,003 0,012 0,022 0,022 6.665 <.001
IE17 mean_C6vl 5= mean_C7v1 5= mean_C9v1l 5= mean_C12vl 5 p5*p7*p9 0,029 0,006 0,017 0,041 0,027 4.636 <.001
IE18 mean_C6vl_5 = mean_C7v1 5= mean_C9v1l 5= mean_C12v6 12 p5*p7*p10 0,030 0,007 0,017 0,043 0,024 4.607 <.001
IE19 mean_C6vl 5= mean_C7_v6_10 = mean_C9v1 5= mean_C12vl1 5 p6*p8*p9 0,081 0,010 0,061 0,100 0,076 8.125 <.001
1E20 mean_C6vl_5 = mean_C7_v6_10 = mean_C9v1_5 = mean_C12v6_12 p6*p8*p10 0,085 0,011 0,064 0,106 0,068 7.972 <.001
IE21 mean_C7v1_5 = mean_C9v1l 5= mean_C12vl 5 p7*p9 0,101 0,019 0,064 0,138 0,098 5.303 <.001
IE22 mean_C7v1_5 = mean_C9v1 5= mean_C12v6_12 p7*p10 0,106 0,020 0,067 0,146 0,088 5.260 <.001
1E23 mean_C7_v6_10 = mean_C9v1_5 = mean_C12v1_5 p8*p9 0,210 0,021 0,170 0,250 0,202 10,176 <.001
1E24 mean_C7_v6_10 = mean_C9v1_5 = mean_C12v6_12 p8*p10 0,221 0,022 0,177 0,265 0,182 9.879 <.001

Fonte:TDados da pesquEa (2021)._

129



Destaca-se na Tabela 81 que todos os caminhos apresentaram significancia no nivel de
p < 0,001 e néo se observou valores negativos nos intervalos de confianga, sugerindo que nao
ha efeito inverso nos caminhos do modelo. Apenas a variavel associada ao SRS WhatsApp
(c3MCv3) da unidade de analise Meio de Comunicacéo foi desconsiderada no modelo por néo
ter apresentado significAncia nas analises iniciais. Dessa forma, pode-se considerar as variaveis,
unidades de analise e suas relagdes como validas para um modelo tedrico.

Apesar do 6timo ajuste do modelo tedrico com as unidades de analises, deve-se
considerar que a analise por Path Analysis observa as unidades de analise como variaveis
calculadas por meio das suas médias, 0 que ndo permite analises individuais por variavel da
unidade de analise e uma ou outra variavel pode “inflar” ou “diminuir” o seu efeito da unidade
de anélise no modelo (KLEM, 1995; STREINER, 2005). Assim, para que 0 modelo pudesse
ser observado com relacdo a cada uma das varidveis que compdem as unidades de analises,

realizou-se como complemento as analises anteriores, a Modelagem por Equacfes Estruturais.

4.10 Analise por Modelagem de Equaces Estruturais (analise do modelo tedrico)

Para a analise por MEE, um total de sete unidades de analises foram utilizadas. A
primeira unidade de analise se refere aos Sites de Redes Sociais como Meios de Comunicacdo
(MCSRS), esta unidade de analise é composta pelas variaveis c3MCv1 (Facebook), c3MCv2
(YouTube), c3MCv3 WhatsApp (excluida), c3MCv4 (Instagram) e c3MCv5 (TikTok). A
variavel c3MCv3, referente ao SRS WhatsApp, foi excluida devido a sua inadequacdo ao
modelo, inadequacéo esta observada em analises anteriores.

A segunda unidade de andlise esté associada a Relevancia da Informacao (RI) originada
dos Sites de Redes Sociais e é composta pelas variaveis c6RIvl (Facebook), c6RIv2
(YouTube), c6RIV3 (WhatsApp), c6RIv4 (Instagram), c6RIV5 (TikTok). A terceira e a quarta
unidade de andlise se referem ao processo de Cristalizacdo — a Cristalizacao foi dividida em
duas subunidades de analise: Caracterizacdo da Rede de Contatos (CriCRC) e Diversidade de
temas/assuntos (CriDTA) consumidos pelo individuo nos SRS. A unidade de analise CriCRC
tem como variaveis: c7CRISv1, c7CRISv2, c7CRISv3, c7CRISv4 e c7CRISV5. A unidade de
analise CriDTA tem como Vvariaveis: c7CRISv6, c7CRISv7, c7CRISv8, c7CRISVI e
c7CRISv10, sendo que cada variavel se refere a um SRS.

A quinta unidade de analise se refere a Construcdo da Realidade (CReal) por parte do
individuo com base nos SRS. As variaveis associadas a essa unidade de analise sdo as seguintes:
C9CRv1, c9CRV2, c9CRvV3, c9CRv4 e c9CRvV5. Por fim, a unidade de analise Percepcdo de
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Aprendizagem (PA) foi dividida em duas subunidades: Influéncia na Aprendizagem (PA_IA)
e Maior Relevancia do que na Escola (PA_MRE).
A seguir, na Tabela 82, sdo apresentados os valores referentes ao teste do modelo e os

indices de ajuste.

Tabela 82. Teste do Modelo e indices de ajuste

Label Xz df p
User Model 4100 519 <.001
Baseline Model 13689 561 <.001

RMSEA 95% ClI

SRMR RMSEA Lower Upper RMSEA p

0,079 0,079 0,077 0,081 <.001

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

O RMSEA sugerido pela literatura é de 0,05 e 0,08 (HAIR JR, HULT, RINGLE, &
SARSTEDT, 2014), e se observa um valor de 0,079, sugerindo um 6timo ajuste. O SRMR no
valor de 0,079, abaixo de 0,10 (PORTO NORONHA; PINTO; OTTATI, 2016), é um outro
indicativo de 6timo ajuste do modelo. Ademais, observa-se um valor de p < 0,001, o que sugere
uma alta significancia do resultado para RMSEA.

Na sequéncia, Tabela 83, é apresentada a tabela de parametros estimados para o0 modelo
de acordo com as unidades de andlise preditores (Pred) e dependentes (Dep).

Tabela 83. Parametros estimados do modelo
95% Confidence

Intervals
Dep Pred Estimate SE Lower Upper B z p
RI MCSRS 1.4012 0,1883 1.0322 1.770 0,9215 7.441  <.001
CriDTA RI 0,6806  0,0526 0,5775 0,784 0,8541 12942 <.001
CriCRC RI 0,3356  0,0412 0,2549 0,416 0,4742 8.151  <.001
CReal CriDTA 0,9496  0,0750 0,8027 1.097 0,8660 12.665 <.001
CReal CriCRC 0,0292 0,0432 -0,0556 0,114 0,0236 0,674 0,500
PA_IA CReal 1.0750  0,0700 0,9378 1.212 0,8521 15.350 <.001
PA_MRE  CReal 1.1511 0,0700 1.0138 1.288 0,7608  16.434  <.001

*Detalhes desses parémeﬁos podem ser consultados no Anexo O.
Fonte: Dados da pesquisa (2021).
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Os dados da Tabela 83 sugerem que apenas a relacdo entre a unidade de analise preditora
- Caracteristicas da Rede de Contatos (CriCRC), associada ao processo de Cristalizacdo, ndo
possui significancia valida (p = 0,500) como preditora da unidade de analise - Construcédo da
Realidade (CReal). Esse resultado sugere que o fato do estudante ter uma menor diversidade na
suarede de contatos nos SRS como “seguir” poucas pessoas, acessar poucos canais no YouTube
ou ter poucos contatos no mensageiro eletrénico Whatsapp, quando comparado com outros
colegas, ndo influencia na construcéo da realidade desse individuo. Destaca-se que essa analise
pode ter explicacdo ao se observar as unidades de analise anteriores, Meios de Comunicacéo
originados dos SRS e Relevancia da Informacdo dos SRS; as informacdes dos SRS sdo
consideradas como relevantes pelos respondentes e esses adolescentes/estudantes tendem a
possuir redes de contatos nos SRS amplas, originadas dos muitos SRS que sdo utilizados
diariamente por eles. Nesse sentido, a hipdtese da Cristalizacao de que se um individuo nédo se
envolver com diversas fontes ou individuos em uma rede social, ele ou ela terd crencas mais
fortes sobre o que é importante (WOHN; BOWE, 2014, 2016) ndo se valida pelos resultados
observados. Contudo, ao serem observadas as caracteristicas da Cristalizacdo como: (i) 0 acesso
dos individuos a informacdo sera determinado pelos padrdes de comunicacao dos individuos
com as fontes; e (ii) a cristalizagdo serd moderada por atributos da rede social e do individuo;
pode-se considerar que a forma como os adolescentes se relaciona com os SRS sera
determinante na influéncia que essas fontes de informacéo terdo na construcdo da sua realidade.

Destaca-se que a outra unidade de analise da Cristalizacdo (Diversidade de
temas/assuntos — CriDTA), apresentou valores relevantes que influenciam na construcdo da
realidade dos individuos, sugerindo que os adolescentes possuem redes de contatos amplas nos
seus SRS, mas consomem temas pouco diversos. Essas observacbes fazem sentido quando a
Otica de Bolha Informacional é associada a esse processo de Cristalizacdo. Os algoritmos dos
SRS influenciam no conteddo que sera disponibilizado para 0s seus usuérios, diminuindo a
possibilidade de que o individuo consuma conteddos mais diversos e, em especial, com o6ticas
distintas daquelas que ele estd acostumado a consumir (PARISER, 2011). De outra forma, as
relagfes do individuo em ciclos sociais fora do ambiente online (ex. escola) amplia a sua rede
de contatos que pode minimizar a auséncia de diversidade das informacGes consumidas dos
SRS. Nesse sentido, os resultados sugerem que a Construcdo da Realidade dos adolescentes
devem ser equalizadas entre o ambiente online e as relagfes sociais fora desse ambiente.
Acredita-se que adolescentes que priorizam a convivéncia no mundo online terdo um

cerceamento de informacoes (efeito de Bolha Informacional) que tenderé a se estender para 0s
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seus ciclos sociais que, majoritariamente, serdo formados por pessoas também do ambiente
online e com realidades semelhantes.

Continuando as andlises da Tabela 83, assim como observado nos resultados por Path
Analysis, a Construcdo da Realidade (CRel) tem uma forte influéncia sobre as unidades de
andlises associadas a Percepgdo de Aprendizagem (PA_IA e PA_MRE), destacando a
necessidade de que o processo de Cristalizacdo ocorra de forma a minimizar os seus efeitos
nocivos aos individuos que impactardo no seu aprendizado formal (ex. considerar que o
conteudo online é mais relevante do que aquele passado em sala de aula— PA_MRE). Contudo,
ndo deve ser ignorado os efeitos positivos dos SRS no auxilio ao aprendizado.

Na sequéncia, Tabela 84, sdo observados os efeitos indiretos no modelo. Os efeitos
indiretos permitem observar se todas as relagdes do modelo possuem significancia, validando

aquela relacédo de influéncias entre as unidades de analise.
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Tabela 84. Efeitos indiretos no modelo via analise por MEE

95% Confidence Intervals

Label Description Parameter Estimate SE Lower Upper B z p

IE1 MCSRS = RI = CriDTA = CReal = PA_IA p35*p36*p37*p39 0,974 0,136 0,706 1.241 0,581 7.133  <.001
IE2 MCSRS = RI = CriDTA = CReal = PA_MRE  p35*p36*p37*p40 1.042 0,144 0,760 1.325 0,519 7.234  <.001
IE3 MCSRS = RI = CriCRC = CReal = PA_IA p35*p41*p38*p39 0,015 0,022 -0,028 0,057 0,009 0,677 0,499
IE4 MCSRS = RI = CriCRC = CReal = PA_MRE  p35*p41*p38*p40 0,016 0,023 -0,030 0,061 0,008 0,677 0,499
IE5 Rl = CriDTA = CReal = PA_IA p36*p37*p39 0,695 0,055 0,588 0,802 0,630 12.716  <.001
IE6 Rl = CriDTA = CReal = PA_MRE p36*p37*p40 0,744 0,056 0,634 0,853 0,563 13311 <.001
IE7 Rl = CriCRC = CReal = PA_IA p41*p38*p39 0,011 0,015 -0,020 0,041 0,010 0,680 0,497
IE8 Rl = CriCRC = CReal = PA_MRE p41*p38*p40 0,011 0,017 -0,021 0,044 0,009 0,680 0,497
IE9 CriDTA = CReal = PA_IA p37*p39 1.021 0,081 0,863 1.179 0,738  12.637 <.001
IEI0  CriDTA = CReal = PA_MRE p37*p40 1.093 0,083 0,931 1.255 0,659 13.222  <.001
IE11  CriCRC = CReal = PA_IA p38*p39 0,031 0,046 -0,060 0,122 0,020 0,674 0,500
IE12  CriCRC = CReal = PA_MRE p38*p40 0,034 0,050 -0,064 0,131 0,018 0,675 0,500

Fonte: Dado_s da pesquig (2021)._
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Como observado em analises anteriores, a relacdo entre a unidade de anélise CriCRC e
CReal ndo € vélida, o que impacta no estudo do efeito indireto, invalidando todos os caminhos
que passam por CriCRC (p > 0,1).

Contudo, dois caminhos completos podem ser considerados como validos para 0 modelo
(IE1 e IE2 — ver Tabela 78). Os demais caminhos validos consideram apenas partes do modelo
tedrico observado e j& foram discutidos em momentos anteriores. Para observar o modelo
graficamente e os valores correspondentes a cada uma das relagdes entre as unidades de anélise

e os respectivos pesos (valor do ) das variaveis, foi gerada a Figura 12.

Figura 12. Diagrama do modelo teérico por MEE
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*A linha tracejada indica que a relacdo ndo possui significancia valida.
Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Considerando a Figura 12, a unidade de anélise Meios de Comunicacdo SRS (MCSRS),
possui como variaveis com maior peso c3MCL1 (refere-se ao Facebook — 0,36) e c3MC4
(Instagram — 0,30), sugerindo que os SRS Facebook e Instagram sdo os mais utilizados pelos
respondentes. A unidade de analise MCSRS como preditor da unidade de anélise Relevancia
da Informagao (RI) se apresentou como bastante relevante (§ = 0,92), sugerindo que um maior
uso dos SRS leva a uma maior percepgédo de que essas fontes de informacao sdo relevantes para
o0 individuo. A unidade de analise RI apresentou um certo equilibrio no peso das variaveis:
c6RI5 (0,72), c6RI1 (0,59), c6RI4 (0,57), c6RI3 (0,53) e c6RI2 (0,31). O menor valor é
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observado para a variavel referente ao YouTube (c6R12), seguido pelo WhatsApp (c6RI13), mas
ja com um valor proximo do Instagram (c6R14) e Facebook (c6RI1). O SRS TikTok (c6RI5)
apresentou um valor bastante superior aos demais SRS (0,72), sugerindo que as informacdes
originadas do SRS TikTok sdo mais relevantes, na opinido dos respondentes, do que aquelas
originadas dos demais SRS.

Dando continuidade as analises do modelo, a Relevancia da Informacao originada dos
SRS influencia positivamente na Cristalizacéo, tanto na Caracterizacdo da Rede de Contatos do
individuo (CrCRC - 0,47) quanto na Diversidade de Temas/Assuntos (CrDTA — 0,85). Os
valores das variaveis da Cristalizagdo sdo importantes por permitirem observar como 0s
individuos percebem as suas relagdes dentro dos SRS. O resultado da varidvel c7Crisl — 0,40
(Assertiva: “Nas minhas redes sociais “sigo” apenas pessoas que sdo do meu convivio - ex.
amigos, conhecidos e familiares™) sugerem que os respondentes possuem redes de contatos nos
SRS que vao além dos contatos que possuem no seu convivio do cotidiano. A variavel c7Cris5
(Assertiva: “Tenho poucos contatos no mensageiro eletronico Whatsapp se comparado com
outros colegas da minha idade e convivio diario”) apresentou um valor mediano de 0,52, o que
pode indicar que o0 SRS WhatsApp é uma fonte de contatos, mas ndo ha tantos contatos nesse
SRS.

A variavel c7Cris2 — 0,57 (Assertiva: “Considero que a minha rede de contatos nas redes
sociais € limitada se comparada com a rede de contatos de outros colegas da minha idade e
convivio didrio”) apresentou um valor um pouco superior a variavel anterior e sugere que os
adolescentes consideram que as suas redes de contatos nos SRS néo sdo tdo amplas quanto de
outros colegas. Um valor proximo a varidvel c7Cris2 foi observado para c7Cris4 - 0,60
(Assertiva: “Sou inscrito em poucos canais no Youtube se comparado com outros colegas da
minha idade e convivio diario”’), em que se observa uma tendéncia na caracterizacao da rede de
contatos dos individuos a serem mais amplas dentro dos SRS do que no convivio fisico diario
(obs: o resultado do mensageiro eletronico WhatsApp fornece suporte a essa observacgao), mas
essa rede de contatos no mundo digital tende a ndo ser tdo ampla em termos de contetidos ou
ambientes online que o individuo acessa diariamente (ex. seguir pessoas ou ser inscrito em
canais). O resultado da variavel com o maior valor na unidade de anéalise cCris3 — 0,63
(Assertiva: “ ‘Sigo’ poucas pessoas nas redes sociais (ex. Facebook, Instagram) se comparado
com outros colegas da minha idade e convivio didrio”) ratifica as analises anteriores.

A unidade de andlise CrDTA estd associada & diversidade de temas/assuntos
consumidos pelos adolescentes nos SRS. Com excecdo de cCris9 (Assertiva: “Os contetdos

dos canais que assisto no Youtube sdo sempre de temas que tenho maior interesse e raramente
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diversifico”) que apresentou o menor valor (0,35), todas as demais variaveis apresentaram um
certo equilibrio para a unidade de analise. O menor valor para o SRS YouTube pode indicar
gue nesse ambiente, os adolescentes consomem contetdos mais diversificados do que nos
demais SRS. Os maiores valores estdo associados a variavel cCris8 — 0,55 (Assertiva: “As
pessoas que ‘sigo’ (ex. Facebook, Instagram) nas redes sociais raramente discutem diferentes
assuntos/temas.”) e a assertiva “A minha rede de contatos nas redes sociais raramente discute
temas diversificados (diferentes)” — cCris7 (0,54), variaveis estas que possuem estreito
alinhamento e denotam a auséncia de diversidade de assuntos/temas consumidos pelos
adolescentes.

Os resultados parecem sugerir que a medida que 0s SRS se tornam fontes de informacéo
relevantes para os adolescentes/estudante do ensino médio, essas fontes passam a “moldar” as
relacBes sociais do individuo no mundo online, podendo até substituir as relacbes sociais do
mundo fisico, e, mesmo que mais amplas, as redes de contatos no mundo digital tendem a ser
restritas por grupos que compartilham de interesses comuns. Assim, acredita-se que a imerséo
dos individuos em bolhas de contatos e contetdos digitais sdo potencializados pelos algoritmos
dos SRS.

Observa-se um processo que se inicia quando o individuo passa a fazer uso de diferentes
SRS e, uma vez nesses ambientes, as informagdes dos SRS passam a ser consideradas como
mais relevantes do que aquelas originadas de fontes formais ou informais de comunicacdo. A
Cristalizacdo ou, o processo de selecdo das informacdes originadas dos diferentes meios de
comunicacdo, passa a ser filtrado (gatekeeping) nao pelo individuo, mas pelos algoritmos dos
SRS que tendem a imergir o individuo em redes de contatos e assuntos/temas pouco
diversificados (efeito de Bolha Informacional). A Cristalizacao, influenciada pelos algoritmos
dos SRS, ird influenciar na construcdo de uma realidade fundamentada pelos conteddos
previamente definidos por esses ambientes dotados de algoritmos que tomam decisbes pelos
seus usuarios (PARISER, 2011).

O fato do caminho do modelo teorico que passa pela unidade de analise Caracterizagao
da Rede de Contatos do individuo (CrCRC) néo ter sido validado como influente na Construgao
da Realidade faz sentido para as discussdes. A rede de contatos dos usuarios dos SRS parecem
ser amplas devido a capilaridade do mundo digital (CASTELLS, 2016) e possibilidades de
conexdes independentes da localizacdo geografica (RECUERO, 2009). Contudo, essas redes
de contatos séo restritas em termos de diversidade de temas e assuntos que sdo discutidos entre
0s seus membros — validando a unidade de andlise Diversidade de Temas/Assuntos (CrDTA)

como bastante influente na Construcdo da Realidade do individuo.
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A unidade de analise Construcdo da Realidade (CReal) apresentou um equilibrio nos
pesos das variaveis, destacando-se com o menor valor (0,37) a variavel c9CR2 (Assertiva: “As
informacdes que consumo de canais no Youtube contribuem para a minha compreensao do que
é real/verdadeiro dos fatos da sociedade - ex. por meio das Redes Sociais consigo informacdes
que julgo verdadeiras e que me permitem discutir/argumentar sobre aquele assunto”). De forma
a corroborar com as analises anteriores, 0 SRS YouTube, que foi observado como aquele SRS
em que os individuos mais consomem contetdos diversificados, foi o que apresentou a menor
contribuicdo para a composicdo da unidade de analise Construcdo da Realidade. De forma
oposta, 0 SRS TikTok, observado em andlises anteriores como o que fornece as informacbes
mais relevantes para o individuo, apresentou um valor bastante superior aos demais SRS (0,73)
para a unidade de analise CReal. Com relacéo a relevancia das informaces originadas do SRS
YouTube, observou-se que ele teve o menor valor (c6RIv2 — 0,31) na unidade de analise RI.

Os resultados sugerem que a relevancia dada pelos adolescentes/estudantes as
informacdes originadas dos SRS tera forte influéncia na construgdo da sua realidade, mas essa
influéncia serd mediada pelo processo de Cristalizacdo. Os individuos que possuem uma maior
diversidade nos conteudos consumidos dentro dos SRS tendem a considerar esses conteddos
menos relevantes e, por consequéncia, influenciam menos na construcdo da sua realidade (ex.
YouTube). Contudo, os SRS que sdo considerados como uma fonte de informacéo relevante
para o individuo sdo altamente influenciadores na construcao da realidade desse individuo (ex.
TikTok).

Por fim, observou-se se 0 processo de construcao da realidade do individuo baseada nos
SRS tem influéncia na percepcédo de aprendizagem dos estudantes de ensino médio do Sul de
Minas Gerais. As unidades de andlise Percepcdo de Aprendizagem — Influéncia na
Aprendizagem (PA_IA) e Percepcdo de Aprendizagem — Maior Relevancia que na Escola
(PA_MR) apresentaram resultados bastante relevantes com relagdo a predicdo da Construcéo
da Realidade.

O valor de 0,85 entre a unidade de analise preditora CReal e 0 dependente PA 1A é 0
segundo maior do modelo, sugerindo que & medida que os SRS influenciam na construcéo da
realidade dos individuos, isso leva a percepcdo de que esses ambientes sdo relevantes e
influenciam positivamente na aprendizagem na escola. A contribuigdo dos SRS como um
mecanismo que auxilia no aprendizado formal ja foi observado na literatura (ASKARI et al.,
2018; GREENHOW, 2011a, b; GREENHOW, LEWIN, 2016) e era esperado.

Com relacdo aos SRS com maior peso na unidade de analise, observou-se que 0 SRS

TikTok (c12PAb5) apresentou o maior valor entre as variaveis do modelo (0,77), seguido por
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Instagram (c12PAS5 - 0,65), Facebook (c12PAL - 0,64) e WhatsApp (c12PA3 - 0,62). O menor
valor foi observado para o SRS YouTube (c12PA2 - 0,26). Esses resultados ratificam as analises
anteriores associadas a construgéo da realidade do individuo baseada nos SRS que se replica na
percepcao que os SRS sdo relevantes e influenciam positivamente na aprendizagem na escola.

Os resultados da segunda unidade de analise (PA_MR) da Percepcéo de Aprendizagem,
associado a percep¢do de que os contetidos originados dos SRS sdo mais relevantes do que
aqueles recebidos na escola, apresentou também um alto valor (0,76). Assim, a hipdtese H4 (A
realidade do individuo construida com base na cristalizacdo influencia positivamente na
percepcao de aprendizado de alunos do ensino médio) foi confirmada.

Contudo, curiosamente, na unidade de analise PA_MR, o SRS WhatsApp apresentou o
maior valor (0,82), seguido por Facebook (0,80), TikTok (0,78), Instagram (0,71) e YouTube
(0,61). Esse resultado parece contraditorio porque o WhatsApp foi observado na regresséo entre
a unidade de anélise Meio de Comunicacdo e Relevancia da Informagdo como invélido em
andlises anteriores. Ou seja, ndo se observou que um maior uso do Whatsapp leva a percepcao
de que as informacdes originadas dessa fonte sejam relevantes para o individuo. O fato das
informac@es originadas do WhatsApp terem sido consideradas mais relevantes do que aquelas
recebidas na escola, carece de um maior aprofundamento e estudos qualitativos séo sugeridos.
Ademais, pode-se especular que o WhatsApp tem sido fonte de comunicacéo entre alunos,
professores e pessoas que podem auxiliar direta ou diretamente com os estudos, especialmente
durante a pandemia por COVID-19 (MULYONO; SURYOPUTRO; JAMIL, 2021). O SRS
WhatsApp esta sendo bastante utilizado pelos estudantes que estdo em ensino remoto e tem
facilitado a troca de informacbes entre os atores envolvidos no processo de ensino-
aprendizagem (DAHDAL, 2020). Assim, pode-se refletir que, apesar do Whatsapp ndo ser um
SRS que é considerado como fonte de informacdes relevantes, no cenario em que os estudantes
responderam a pesquisa e quando observado no contexto educacional, esse SRS (Whatsapp)
passa a ser uma fonte de informacgédo relevante podendo até fornecer informacgdes mais
relevantes do que aquelas passadas em sala de aula.

Independente da forma como os SRS estdo sendo utilizados pelos estudantes e pelas
proprias instituicdes de ensino, os altos valores apresentados na unidade de analise PA_MR
para todos 0s SRS chama a atencéo e deve ser fonte de estudos que observam esse fendmeno
com maior profundidade.

Para finalizar as andlises, destaca-se que as unidades de analise PA_IA e PA MR
apresentaram uma alta relacdo bidirecional (0,67), sugerindo que a percep¢éo de que os SRS

influenciam positivamente na aprendizagem terdo influéncia na percepc¢édo de que essas fontes
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também irdo apresentar informacGes mais relevantes do que aquelas passadas em sala de aula -

de forma contréria a afirmativa também é valida.
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CONCLUSOES

Neste momento é oportuno retomar a pergunta que norteou o estudo - qual a influéncia
dos SRS na percepcao de aprendizado de estudantes do ensino médio das escolas do Sul de
Minas Gerais? Os resultados sugerem que os SRS sdo relevantes e influenciam positivamente
na aprendizagem no ambiente escolar, em especial nas escolas do ensino médio — publico que
foi pesquisado neste estudo. Ademais, observou-se que o0s estudantes do ensino médio do sul
de Minas Gerais consideram as informacGes que adquirem dos SRS como mais relevantes do
que aquelas informacdes recebidas pela escola.

A explicagéo para essa percepcao pode estar associada a um processo que se inicia com
uma maior utilizacdo dos SRS como principal meio de comunica¢do para se manterem
informados. O uso de SRS como principal meio de obter informacdes leva a percepcao de que
as informacOes dessas fontes sdo mais relevantes do que aquelas originadas de meios de
comunicacdo formais ou alternativos disponiveis. Nesse sentido, a Cristalizacdo (processo que
enfatiza a importancia das pessoas nas redes de comunicacdo do individuo, promove a
compreensdo de como a realidade é socialmente construida no mundo online e ajuda o individuo
a filtrar o enorme volume de informacGes advindas das midias alternativas e das conexdes
estabelecidas entre as pessoas) ocorre por meio da influéncia dos filtros invisiveis existentes
nos SRS que tendem a formar bolhas sociais e de contetdos digitais. A homogeneidade das
redes de contatos e dos temas/assuntos discutidos pelos grupos de individuos que se relacionam
online terdo um menor grau de sobreposi¢do da sociedade em geral, criando realidades préprias
daquela “bolha”.

A construcéo da realidade acontece ap0s o processo de gatekeeping (Cristalizacdo) que,
conforme discutido, configura-se com base na forte influéncia exercida pelos filtros de
conteudos online. Assim, os SRS podem tanto atuar de forma positiva e “entregar” informagdes
relevantes para o individuo que irdo auxilid-lo na sua aprendizagem quanto apresentar
informacdes que pertencem apenas a realidade que o proprio individuo formou com base em
suas interagdes sociais e dentro dos SRS.

Acredita-se que as discussdes que precisam ocorrer nas escolas do ensino médio sdo no

sentido de como aproveitar os recursos de filtragem invisivel dos SRS em favor da
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aprendizagem; de forma que esses filtros ndo influenciem numa construcdo de realidade
paralela ou distante daquilo que € observado pela sociedade em geral.

A conscientizacdo dos estudantes sobre a existéncia dessa dindmica no mundo online
pode ser um caminho importante para minimizar a influéncia dos SRS, ndo no sentido de evitar
0 seu uso, mas de forma que haja um senso critico por parte dos adolescentes sobre os conteiidos
consumidos e a consciéncia de que as interacdes online ajudam os filtros de personalizacdo dos
SRS na criacdo da sua propria bolha informacional e também de bolhas sociais que podem se
tornar nocivas e mesmo influenciar na aprendizagem em ambiente formal.

Como elementos norteadores do estudo quatro hipdteses foram estabelecidas, a saber:
H1: Os sites de redes sociais sdo fontes de informacédo passiveis de influenciar no processo de
cristalizacdo de alunos do ensino medio. A hipotese H1 foi confirmada pelas analises por
sugerir que um maior uso de meios formais de comunicacdo, alternativos e, em especial, 0 SRS
TikTok pode ter influéncia sobre as caracteristicas da rede de contatos do aluno de ensino médio
(ex. redes de contatos menores), bem como sobre a diversidade de temas/assuntos que esse
aluno consome nos SRS. O SRS TikTok pode ter um efeito maior de “bolha informacional” do
que os demais SRS.

A hipotese 2 considera que “o julgamento de um individuo sobre a
importancia/relevancia de uma informacao é uma funcdo da quantidade de fonte(s) e da relagédo
do individuo com a(s) fonte(s), moderando o efeito da fonte de informacéo no processo de
cristalizacdo de alunos do ensino médio” e também foi confirmada pelas andlises. Os
adolescentes participantes da pesquisa utilizam como principais fontes de informagéo os SRS,
mas isso ndo significa que todos 0s contetdos nesses SRS sao considerados relevantes por esses
individuos. As analises demonstraram que 0s SRS Facebook e TikTok sdo aquelas fontes que
mais fornecem informacdes que, na opinido dos adolescentes, sdo relevantes para eles.

A hipdtese H3 sugere que “individuos com um processo de cristalizagdo forte (redes de
contatos menores e menor diversidade de temas/assuntos consumidos) desenvolverdo uma
realidade com maior influéncia dos meios de comunicagao a que esta sujeito” e foi confirmada
pelas analises. Diante do enorme volume de informac6es que os adolescentes participantes da
pesquisa estdo sujeitos diariamente nos SRS, manter uma Cristalizagéo forte pode ser resultado
do efeito de bolha informacional aplicado pelos algoritmos dos SRS. O principio basico desses
algoritmos é entregar aos seus usuarios temas/assuntos que podem despertar interesse e manté-
los conectados na rede. De outra forma, os algoritmos “escondem’ dos usudrios do SRS aqueles
temas que por ventura possam ser divergentes ou que ndo sejam geograficamente vinculados a

localidade daquele usuario (PARISER, 2011) — diminuindo a diversidade de assuntos/temas a
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que 0 usuério esta sujeito. Se por um lado os algoritmos atuam praticando uma Cristalizacdo
forte para o individuo, filtrando o enorme volume de informagdes dos ambientes online; por
outro lado insere esse mesmo individuo numa bolha de conexdes sociais e temas de acordo com
0 que algoritmo previamente calculou. A realidade do individuo passa a ser aquela baseada nos
contetdos pré-selecionados pelos algoritmos dos SRS e ndo com base em preferéncias e aces
proativas da propria pessoa.

Por fim, a hipotese quatro sugere que “a realidade do individuo construida com base na
cristalizacao influencia positivamente na percepgao de aprendizado de alunos do ensino médio”
e também foi confirmada. O SRS TikTok apresentou o maior valor entre as variaveis que
envolvem a influéncia dos SRS para a aprendizagem, seguido pelo Instagram, Facebook e
WhatsApp. O menor valor foi observado para o0 SRS YouTube. Com relacdo a percepc¢édo de
que as informacd@es originadas dos SRS sdo mais relevantes do que aquelas passadas em sala
de aula, 0 SRS WhatsApp apresentou o maior valor, seguido por Facebook, TikTok, Instagram
e YouTube.

Por meio da validacdo das hipoteses sugeridas, 0 modelo inicial do estudo (Figura 3) foi
adequado ap0s os estudos e validado por meio de analises estatisticas robustas. Acredita-se que
os resultados do estudo apresentam contribuicdes relevantes para as discussdes tedricas ao
validar um modelo complexo que envolve diferentes teorias e &reas do conhecimento
(tecnologia, comunicacdo, ciéncia da informacéo e educacao).

Ademais, os achados do estudo permitiram identificar uma dinamica social que vem
ocorrendo no mundo online, mas que impacta no cotidiano académico dos adolescentes de
formas distintas. Por um lado, os SRS podem contribuir para o desenvolvimento escolar dos
adolescentes facilitando o acesso a informacdes e por meio de troca de conhecimentos, mas por
outro lado pode ter efeitos nocivos se esses adolescentes ndo tiverem consciéncia dos efeitos
dos algoritmos de personalizacdo dos SRS. Contudo, acredita-se que somente a conscientizagéo
do efeito de bolha informacional pode n&o ser suficiente (ex. Burback et. al., 2019) para garantir
que a realidade desses individuos ndo seja construida com base nas suas interacdes nos SRS
(ex. WOHN; BOWE, 2014, 2016). Nesse sentido, sugere-se uma estreita relacdo entre o efeito
de bolha informacional e Cristalizacdo. O primeiro evidencia o controle automatico das
informacdes que serdo exibidas aos usuarios dos SRS e a Cristalizacdo destaca como as
informagdes produzidas e retransmitidas pelos membros das redes sociais dos individuos
podem definir a sua propria realidade. Trata-se de uma estrutura informacional que se
retroalimenta — 0s usuarios dos SRS estdo sujeitos aos efeitos de bolha informacional que por

sua vez irdo alimentar outros usuarios que fazem parte da sua rede de contatos, ratificando e
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retroalimentando 6ticas e conteddos que tenderdo, cada vez mais, cercear o individuo do acesso
a informacOes destoantes daquelas que ele recebe constantemente - loops de feedback —
(COSTA-NETTO; MAGCADA, 2019).

Assim, acredita-se que a conscientizacdo dos individuos acerca do efeito de bolha
informacional é um passo inicial, mas de igual importancia deve ser discutido entre 0s
adolescentes aspectos associados a identificacdo de informacdes de qualidade, vieses em
discursos e formas para validacdo da grande quantidade de informac6es que esses individuos
estdo sujeitos no seu convivio diario nos SRS (aprimorar o processo de gatekeeping). O simples
fato do individuo pesquisar nos SRS ou nas ferramentas de busca pela validacao de informacdes
pode alterar o efeito dos algoritmos de personalizacdo, ampliando o0 acesso ao contetdo que até
entdo o individuo ndo tinha acesso. Ac¢des coletivas de conscientizacao e treinamento em grupos
de adolescentes com redes de contatos proximas pode estabelecer uma Cristalizacao forte entre

€sSe grupo.

5.1 Limitac6es do estudo

Em relacdo as limitacdes do estudo, poder-se-ia ter considerado a variavel tipo de plano
de celular do aluno “pré ou pos-pago”, como uma varidvel que pode influenciar o estudante no
tipo de contelldo que consome online, uma vez que é comum que muitos planos de celular
possuem pacotes de dados ilimitados para determinadas aplicacdes (ex. Whatsapp) ou
plataformas (ex. Facebook). Nesse sentido, pode-se especular que o tipo de plano que o
estudante dispde influenciaria nos contetdos que consome online por uma questao de falta de
acesso a outros conteudos e ndo necessariamente por acdo dos algoritmos de personalizagdo
dos SRS.

O estudo também ndo observou o tipo de informacdo que os adolescentes consomem
nos SRS. N4o é possivel avaliar o tipo e a qualidade da informacdo consumida nos SRS por
parte dos adolescentes. Deve-se levar em consideracdo que 0os SRS ndo possuem somente
conteudos nocivos ou de méa qualidade. O consumo de conteudos dos SRS de fontes confiaveis
e informagdes consideradas como de qualidade podem potencializar a compreensdao do
individuo acerca dos fatos da sociedade e desenvolver um senso critico baseado em
fundamentagdes concretas, criando um efeito de “bolha informacional — positiva”.

Por fim, considerou-se que o extrato da populacéo alcangado foi um fator limitador pela
auséncia de diversidade de classes sociais - predominando classes sociais dos extratos C e D —

inviabilizando anélises entre os extremos das classes sociais.
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5.2 Sugestdes para estudos futuros

Acredita-se que a partir do modelo apresentado e validado, novos estudos podem ser
realizados, sejam eles qualitativos ou quantitativos. A dindmica de uso dos SRS parece ser um
tema relevante para ser observado em estudos futuros pelo fato dos resultados sugerirem que
esses ambientes (SRS) sdo acessados e utilizados de forma distinta entre os adolescentes.
Ademais, o tipo de informacdo e a qualidade das informagdes que sdo consumidas nesses
ambientes parece ser um fator relevante de observacdo para a construcdo da realidade dos
individuos que, por consequéncia, pode influenciar na percepcdo de aprendizagem. Talvez,
estudos que envolvam grupos focais que passaram por um processo de conscientizagéo do efeito
de bolha informacional, treinamento para identificacdo de informacdes de qualidade e
aprimoramento do seu processo gatekeeping podem validar ou ndo as discussdes e sugestdes
apresentadas neste estudo.

Sugere-se também aprofundar nas analises sobre o tempo de tela despendido nos SRS,
renda familiar e o tipo de contetdo consumido pelos adolescentes nos SRS. Algumas analises
apresentadas neste estudo sugerem que o género do adolescente pode apresentar resultados
destoantes, podendo ser foco de novos estudos.

Por fim, poder-se-ia refletir até que ponto uma regulacdo nas redes sociais poderia
auxiliar no fendbmeno estudado; e como as escolas podem aproveitar 0s SRS ao mesmo tempo

gue esses ambientes podem ser nocivos aos jovens estudantes.
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Apéndice A - Relacdo entre os objetivos especificos e as unidades de analise

Objetivo especifico

Unidade de analise

Referéncia

OEZ1- Identificar e analisar 0s
principais meios de comunicagéo
formais utilizados por estudantes do
ensino médio para se manterem
informados.

Grau de relevancia/importancia dos
meios de comunicacdo formais para
estudantes do ensino médio.

(CASTELLS, 1999;
RECUERO, 2009;
SANTAELLA, 2013)

OE2 - Identificar e analisar os
principais meios de comunicacédo
alternativos utilizados por estudantes
do ensino médio para se manterem
informados.

Grau de relevancia/importancia dos
meios de comunicacao
alternativos/informais para
estudantes do ensino médio.

(BOYD; ELLYSSON, 2007;
TELLAROLLI, 2010;
MASSUCHIN,;
CARVALHO, 2016)

OES3 - Identificar e analisar os sites
de redes sociais utilizados por
estudantes do ensino médio;

Grau de relevancia/importancia dos
Sites de Redes Sociais para
estudantes do ensino médio.

(RECUERO, 2009; REIS,
ZUCCO; DAMBROS,2009;
KERBAUY; SANTOS, 2011)

OE4 - Analisar a influéncia dos
contetidos on-line consumidos por
estudantes do ensino médio na
construgdo da sua realidade.

Grau em que os estudantes utilizam
meios de comunicacao digitais para
se manterem informados.

(SIEMENS, 2005; BROWN,;
ADLER, 2008; DOWNES,
2012; BARBOSA, 2010;
EVANS, 2012)

OES5- Analisar a influéncia dos
conteudos on-line consumidos por
estudantes do ensino médio na sua
percepcao de aprendizado.

Grau em que as informagdes
consumidas via meios de
comunicagdo formais, alternativos ou
de SRS influenciam na percepcao de
aprendizado dos alunos do ensino
médio.

(SIEMENS, 2005; AROYO;
DICHEVA; 2004; EVANS,
2012; MORAN; MASETTO;
BEHRENS, 2013; WOHN;
BOWE, 2014)

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).
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Apéndice B - Relacdo entre as Unidades de Analise, Perguntas de Pesquisa e Variaveis

Unidade de - Perguntas do instrumento de coleta | Total de
. Descricao : .
Andlise de dados associadas variaveis
Refere-se a jornais ou midias Web, como portais de noticias,
oficialmente declarados como fonte de informagéo), meios
Meios de alternativos (como canais no Youtube) ou redes sociais (ex. Q16.1(16.1.1,16.1.2, 16.1.3); 16.2
Comunicacio Facebook, Instagram, Twitter, TikTok, Whatsapp, entre outros) (16.2.1, 16.2.3, 16.2.3); 16.3 (16.3.1, 11
¢ (WOHN; BOWE, 2014). Nesta unidade de analise, observa-se a 16.3.2, 16.3.3, 16.3.4, 16.3.5)
relacdo dos individuos (padrbes de comunicacdo) com as suas
principais fontes de informagédo (WOHN; BOWE, 2014).
Relevancia da E formado pela quantidade de fontes de informagc&o e da relagio do | Q17, 18.1, 18.2, 18.3, 19.1, 19.2, 11
informacao individuo com essas fontes. 19.3, 20,1, 20,2, 20,3, 20,4, 20,5)
Refere-se ao processo que destaca a importancia das pessoas nas
redes de comunicacéo de um individuo (WOHN; BOWE, 2014). A
cristalizacdo viabiliza a compreensdo de como a realidade é
Cristalizacéo socialmente construida no mundo on-line e ajuda o individuo a Q21,21.1,21.2,21.3,21.4, 21.5, 10

filtrar o enorme volume de informaces advindas das midias
alternativas e das conexdes estabelecidas entre as pessoas (WOHN;
BOWE, 2014).

21.6,21.7,21.8,21.9, 21.10
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Unidade de
Andlise

Descricéo

Perguntas do instrumento de coleta
de dados associadas

Total de
variaveis

Construcéo da
Realidade

A Internet como um novo dominio social ameaca a socializacao
primaria que, para Berger e Luckmann (1966, p. 167, tradugdo
nossa), é "a fase de socializacdo que prossegue na infancia, através
da qual um individuo adquire uma viséo de si mesmo e do mundo".
A ameaca a socializacdo primaria é conceituada por Berger e
Luckmann (1966, p. 167, traducdo nossa) como uma
"heterogeneidade no pessoal socializante™. Assim, o impacto
negativo na socializagdo priméria afeta a construcdo social ao
mudar a forma como os usuarios percebem a realidade de sua vida
cotidiana (BISHOP, 2019).

Q22,22.1, Q23, 23.1, Q24, 24.1,
24.2,24.3,24.4 ¢ 24.5

Percepcdo de
aprendizagem

Refere-se ao produto de trocas entre o individuo e o meio de forma
reciproca (VYGOTSKY, 2007), as suas relacdes em rede que
podem proporcionar uma variedade de vivencias e aprendizagens
(DOWNES, 2012), livres de influéncias do impacto negativo dos
ambientes digitais na socializacdo primaria e da superexposi¢édo a
informagdes conflitantes (BARZILAI-NAHON, 2008).

Q25, 25.1, 25.2, Q26, 26.1, 26.2,
Q27,27.1,27.2,27.3, 27.4, 27.5,
27.6,27.7,27.8,27.9

13

Total de variaveis associadas as Unidades de Analises:

52

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).
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Apéndice C - Relacgéo entre as hipoteses e as assertivas do instrumento de coleta de
dados

Hipotese Assertiva do instrumento de
coleta de dados

H1: Os sites de redes sociais séo fontes de | 15, 16, 17,18, 19,20e 21
informacao passiveis de influenciar no processo de
cristalizacdo de alunos do ensino médio.

H2: O julgamento de um individuo sobre a | 13,14,15,16, 17,18, 19 e 20
importancia/relevancia de uma informacéo € uma
funcdo da quantidade de fonte(s) e da relacdo do
individuo com a(s) fonte(s), moderando o efeito da
fonte de informacéo no processo de cristalizagédo de
alunos do ensino médio.

H3: Individuos com um processo de cristalizacdo | 21, 22, 23, e 24
forte (redes de contatos menores e menor
diversidade de temas/assuntos consumidos)
desenvolverdo uma realidade com maior influéncia
dos meios de comunicacao a que esta sujeito.

H4: A realidade do individuo construida com base | 25, 26 e 27
na cristalizacdo influencia positivamente na
percepcdo de aprendizado de alunos do ensino
médio

Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).
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Apéndice D - Instrumento de Coleta de Dados da Pesquisa (Questionério De
Pesquisa)

Link de acesso:
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScXYIAODIdE-
E5RiS0zGde93AXDgKswPiPeHdujLb04BB5cUQ/viewform

PERGUNTAS SOCIODEMOGRAFICAS

1. Género:

() Masculino.
() Feminino.
() Prefiro ndo dizer.

2. Faixa etéria:

() 13 anos.

() 14 anos.

() 15 anos.

() 16 anos

() 17 anos

() 18 anos

() Acima de 18 anos

() N&o sei responder ou ndo quero

3. Selecione a média da renda familiar (considere a renda da sua familia):

() R$1,00 a 500,00,

() R$501,00 a R$1.000,00

() R$1.001,00 a R$2.000,00

() R$2.001,00 a R$3.000,00

() R$3.001,00 a R$4.000,00

() R$4.001,00 a R$5.000,00

() R$5.001,00 a R$10,000,00

() R$10,001,00 a R$20,000,00

() Acima de R$20,000,00

() Na&o sei responder ou ndo quero

4. Selecione a modalidade de ensino que esta cursando:

() Ensino Médio Regular

() Ensino Médio Integral

() Curso de Magistério

() Curso Técnico

() Curso de Educacéo de Jovens e Adultos - EJA/Supletivo
() N&o sei responder ou ndo quero
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5. Selecione o tipo de instituicdo a que voceé esta vinculado:

( ) Escola da Rede Publica Estadual
() Escola da Rede Publica Federal
() Escola da Rede Particular

() Né&o sei responder ou ndo quero

5.1 Selecione a cidade em que a sua escola esta localizada. Caso a sua cidade tenha
apenas uma escola estadual, 0 nome estara a frente do nome da cidade.

Lista dos 28 municipios abaixo discriminados e suas respectivas escolas do ensino
médio:

ESTADUAL
(JALFENAS ()EE DOUTOR EMILIO SILVEIRA

(JALFENAS ()EE JUDITH VIANNA )
(JALFENAS ()EE PREFEITO ISMAEL BRASIL CORREA
(JALFENAS ()EE SAMUEL ENGEL

(JALFENAS ()EE DOUTOR NAPOLEAO SALLES
(JALFENAS ()EE PADRE JOSE GRIMMINCK

()BOA ESPERANCA ()EE CASIMIRO SILVA

()BOA ESPERANCA ()EE DOUTOR JOAQUIM VILELA

()BOA ESPERANCA ()EE PADRE JOAO VIEIRA DA FONSECA
()CAMBUQUIRA ()EE CLOVIS SALGADO

()CAMPANHA ()EE VITAL BRASIL

(YCAMPO DO MEIO( )EE PADRE CHICO

()CAMPOS GERAIS ( )EE PROFESSOR EDUARDO DANIEL FERREIRA DIAS
()CAMPOS GERAIS ()EE PADRE ANTONIO VIEIRA

()CARMO DA CACHOEIRA ()EE PROFESSOR WANDERLEY FERREIRA DE
REZENDE

(YCARVALHOPOLIS ()EE JOAO DE PAULA CAPRONI
()COQUEIRAL ()EE PADRE ANCHIETA

(JCORDISLANDIA ()EE PROFESSORA CELINA DE REZENDE
VILELA

()ELOI MENDES ()EE TARGINO NOGUEIRA

()ELOI MENDES ()EE PROFESSORA NORMA DE BRITO PIEDADE
MARTINS
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()FAMA ()EE PROFESSORA MARIA OLIMPIA OLIVEIRA

()GUAPE ()EE DR LAURO CORREA DO AMARAL
()ILICINEA ()JEE NOSSA SENHORA APARECIDA

()LAMBARI ()EE PROFESSORA MARIA RITA LISBOA PEREIRA
SANTORO

()LUMINARIAS ()EE PROFESSOR FABREGAS

()MACHADO ()EE GABRIEL ODORICO

()MACHADO ()EE IRACEMA RODRIGUES

()MACHADO ()EE PAULINA RIGOTTI DE CASTRO

()MACHADO ()EE DE DOURADINHO

()MONSENHOR PAULO ()EE PADRE ROGERIO ABDALA

(NEPOMUCENO ()EE DOUTOR ERNANE VILELA LIMA
()PARAGUACU ()EE PADRE PICCININI
()POCO FUNDO ()EE SAO MARCOS

()SANTANA DA VARGEM ()EE DONA AUGUSTA

()SAO BENTO ABADE ()EE PROFESSORA ALDA DE MOURA
CARVALHO

()SAO GONCALO DO SAPUCAI ()EE DOUTOR JOAO PINHEIRO
()SAO GONCALO DO SAPUCAI ()EE BARBARA HELIODORA

()TRES CORACOES( )EE AMERICO DIAS PEREIRA
()TRES CORACOES( )EE LUIZA GOMES LEMOS
()TRES CORACOES( )EE OLIMPIA DE BRITO
()TRES CORACOES( )EE GODOFREDO RANGEL
()TRES CORACOES( )EE HERBERT JOSE DE SOUZA

()TRES PONTAS ()EE DEPUTADO TEODOSIO BANDEIRA
()TRES PONTAS ()EE PREFEITO JACY JUNQUEIRA GAZOLA
()TRES PONTAS ()EE PROFESSORA MARIETA CASTRO

()TRES PONTAS ()EE PRESIDENTE TANCREDO NEVES
()TURVOLANDIA ()EE NOSSA SENHORA DA PIEDADE
()VARGINHA ()EE AFONSO PENA

()WARGINHA ( )JEE PROFESSOR FABIO SALLES
()WARGINHA ()EE BRASIL

()VARGINHA ()EE DEPUTADO DOMINGOS DE FIGUEIREDO
()VARGINHA ()EE DOUTOR WLADIMIR DE REZENDE PINTO
()WVARGINHA ()EE PEDRO DE ALCANTARA
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()VARGINHA ()EE PROFESSOR ANTONIO DOMINGUES CHAVES

()VARGINHA ()EE SAO SEBASTIAO

()VARGINHA ()EE CORACAO DE JESUS

()VARGINHA ()EE PROFESSORA ARACY MIRANDA
()VARGINHA ()EE PROFESSOR ANTONIO CORREA CARVALHO
()VARGINHA ()EE PROFESSORA SELMA BASTOS
()VARGINHA ()CONSERVATORIO ESTADUAL DE MUSICA DE
VARGINHA MAESTRO MARCILIANO BRAGA

FEDERAL

()NEPOMUCENO () CEFET

()VARGINHA () CEFET

PRIVADO

()ALFENAS () CRA

()TRES PONTAS () TRAVESSIA

()VARGINHA () ALPHA

6. Possui um computador pessoal (somente seu) como notebook ou desktop (computador
de mesa) em casa?

() Sim.

() Néo.

() Né&o sei responder ou ndo quero.

7. Possui um celular/smartphone (somente seu)?
() Sim.

() Nao.

() Néo sei responder ou ndo quero.

8. Possui conexdo com a internet em casa (banda larga)?
() Sim.

() Néo.

() N&o sei responder ou ndo quero.

9. Possui conexdo com a internet via um celular/smartphone (3G, 4G ou superior)?
() Sim.

() Néo.

() Na&o sei responder ou ndo quero.

10, Possui algum tipo de rede social (considere como rede social o Facebook, Whatsapp,
Youtube, Instagram ou TikTok)?

() Sim.

() Néo.

() Né&o sei responder ou ndo quero.
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11. Qual o tempo médio diario que vocé passa nas Redes Sociais (considere como rede
social o Facebook, Whatsapp, Youtube, Instagram e TikTok)?

() Menos de 1 hora diaria.

() Entre 1 e 3 horas diérias.

() Entre 4 e 6 horas diarias.

() Entre 6 e 9 horas diarias.

() Acima de 9 horas diéarias.

() N&o sei responder ou ndo quero.

12. Considere a seguinte afirmagdo: “NAO possuo um computador e internet em casa.
Utilizo apenas a internet e os computadores da escola”. A afirmacdo anterior ¢
VERDADEIRA para a sua realidade?

() Sim.

() Néo.

() N&o sei ou ndo quero responder.

13 - Grupo de perguntas OE1(ldentificar e analisar os principais meios de comunicagao
formais utilizados por estudantes do ensino médio para se manterem informados)

13.1: A seguir, assinale abaixo os principais meios de comunicacdo FORMALIS que vocé
utiliza para se manter INFORMADO (assinale mais de um caso se aplique).

() Portais de noticias na Web (ex. Portal G1, Portal R1, Portal UOL, entre outros).
() Jornais em formato Digital (ex. Estaddo, Folha de S. Paulo, entre outros).

() Podcast de jornalistas reconhecidos na midia nacional.

() N&o me informo pelos meios de comunicacao apresentados.

() Né&o sei ou ndo quero responder.

14 - Grupo de perguntas OE2 (ldentificar e analisar os principais meios de comunicagao
alternativos utilizados por estudantes do ensino médio para se manterem informados.)

14.1: A sequir, assinale os principais meios de comunicacdo ALTERNATIVOS que vocé
utiliza para se manter INFORMADO (assinale mais de um caso se aplique)

() Péginas web de jornalistas independentes (ndo vinculados a jornais ou portais de
noticias).

() Blog de noticias de jornalistas independentes (ndo vinculados a jornais ou portais de
noticias).

() Podcast de jornalistas independentes (ndo vinculados a jornais ou portais de noticias).
() Nao me informo pelos meios apresentados.

() N&o sei ou ndo quero responder.

15 - Grupo de perguntas OE3 (ldentificar e analisar os sites de redes sociais utilizados
por estudantes do ensino médio.)

15.1: A seguir, assinale as principais REDES SOCIAIS que vocé utiliza para se manter
INFORMADO (assinale mais de um caso se aplique).

() Facebook
() Youtube
() Whatsapp
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) Instagram

) Tik-Tok

) N&o me informo via redes sociais.
) Néo sei ou ndo quero responder.

NN NN

16. - Frequéncia/Quantidade de contetdos ON-LINE consumidos.
Assinale o seu nivel de discordancia ou concordancia para as afirmacdes a seguir, sendo
1 Discordo Totalmente e 10 Concordo Totalmente.

16.1 - Fonte de informacéo formal:

16.1.1: Acesso diariamente Portais de noticias na internet. Caso ndo queira responder
vOCé pode se sentir a vontade para deixar a questdo em branco.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() N&o sei responder ou ndo quero.

16.1.2: Acesso e leio diariamente jornais em formato Digital (ex. Estaddo, Folha de S.
Paulo, entre outros).

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Néo sei responder ou ndo quero.

16.1.3: Ouco diariamente Podcasts de jornalistas reconhecidos nacionalmente.
Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente
() Néo sei responder ou ndo quero.

16.2 - Fontes de informacao alternativas:

16.2.1: Acesso diariamente paginas web de jornalistas independentes (ndo vinculados a
jornais ou portais de noticias).

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() N&o sei responder ou ndo quero.

16.2.2: Acesso diariamente Blogs de noticias na internet de jornalistas independentes (ndo
vinculados a jornais ou portais de noticias).

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Néo sei responder ou ndo quero.

16.2.3: Ouco diariamente Podcasts de jornalistas independentes (ndo vinculados a
jornais ou portais de noticias).

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Né&o sei responder ou ndo quero.

16.3 - Redes sociais

Atencdo: considere a intensidade com que vocé faz uso das redes sociais. Exemplo: se
eu ndo possuo Facebook assinalo 1. Caso vocé fagca um uso diario e intenso do Whatsapp,
assinalo 10; caso seja um uso mediano, aplique outro valor da escala de acordo com a
intensidade de uso que vocé considera adequado.

16.3.1: Utilizo o site de rede social Facebook diariamente.

164



Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente
() Néo sei responder ou ndo quero.

16.3.2: Acesso diariamente canais no Youtube.
Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente
() Néo sei responder ou ndo quero.

16.3.3: Utilizo o mensageiro instantaneo Whatsapp diariamente.
Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente
() N&o sei responder ou ndo quero.

16.3.4: Utilizo a rede social Instagram diariamente.
Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente
() Néo sei responder ou ndo quero.

16.4.5: Utilizo a rede social TikTok diariamente.
Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente
() Néo sei responder ou ndo quero.

17 - Relevancia/lmportancia do meio de comunicacao:

17.1: Entre os meios de comunicagdo FORMAL, ALTERNATIVO e REDES SOCIAIS
qual vocé utiliza com mais frequéncia para se manter informado (assinale apenas um).
() Meios de comunicagéo formais.

() Meios de comunicacao alternativos.

() Redes sociais (Facebook, whatsapp, Instagram, etc..).

() Nenhuma das alternativas informadas utilizo para me manter informado (a).

() Né&o sei ou ndo quero responder.

18 - Fonte de informagéo formal (Importancia/relevancia):

18.1: Considero as informacdes que consumo de Portais de noticias na internet como
relevantes/importantes para mim.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Néo sei responder ou ndo quero.

18.2: Considero as informacdes que consumo de Jornais em formato Digital (ex. Estadao,
Folha de S. Paulo, entre outros) como relevantes/importantes para mim.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() N&o sei responder ou ndo quero.

18.3: Considero as informacdes que consumo de Podcast de jornalistas reconhecidos na
midia nacional como relevantes/importantes para mim.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Na&o sei responder ou ndo quero.

19 - Fontes de informagcdes alternativas(Importéncia/relevancia):
19.1: Considero as informagGes que consumo de paginas web de jornalistas

independentes (ndo vinculados a jornais ou portais de noticias) como
relevantes/importantes para mim.
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Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente
() Néo sei responder ou ndo quero.

19.2: Considero as informacdes que consumo de Blogs de noticias na internet de

jornalistas independentes (ndo vinculados a jornais ou portais de noticias)
relevantes/importantes para mim.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() N&o sei responder ou ndo quero.

como

19.3: Considero as informacdes que consumo via Podcasts de jornalistas independentes
(ndo vinculados a jornais ou portais de noticias) como relevantes/importantes para mim.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente
() N&o sei responder ou ndo quero.

20 - Redes sociais (Importancia/relevancia):

20,1: Considero as informacdes que consumo no site de rede social Facebook
relevantes/importantes para mim.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Néo sei responder ou ndo quero.

20,2: Considero as informacGes que consumo via canais do Youtube
relevantes/importantes para mim .

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Né&o sei responder ou ndo quero.

20,3: Considero as informacdes que consumo da rede social Whatsapp
relevantes/importantes para mim.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Néo sei responder ou ndo quero.

20,4: Considero as informacBes que consumo da rede social Instagram
relevantes/importantes para mim.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Né&o sei responder ou ndo quero.

20,5: Considero as informagdes que consumo da rede social TikTok
relevantes/importantes para mim.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Na&o sei responder ou ndo quero.

como

como

como

como

como

21 - Diversificacdo da rede de comunicacao on-line (Cristalizagdo — diversidade da

rede de um individuo)

21.1: Nas minhas redes sociais “sigo” apenas pessoas que sao do meu convivio (ex.

amigos, conhecidos e familiares).
Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente
() Né&o sei responder ou ndo quero.
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21.2: Considero que aminha rede de contatos nas redes sociais é limitada se comparada
com a rede de contatos de outros colegas da minha idade e convivio diario.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() N&o sei responder ou ndo quero.

21.3: “Sigo” poucas pessoas nas redes sociais (ex. Facebook, Instagram) se comparado
com outros colegas da minha idade e convivio diario.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Né&o sei responder ou ndo quero.

21.4: Sou inscrito em poucos canais no Youtube se comparado com outros colegas da
minha idade e convivio diario.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Néo sei responder ou ndo quero.

21.5: Tenho poucos contatos no mensageiro eletrénico Whatsapp se comparado com
outros colegas da minha idade e convivio diéario.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() N&o sei responder ou ndo quero.

21.6: Os tipos de informagdes que consumo nos sites de redes sociais séo POUCO
diversificados (busco com frequéncia 0s mesmos assuntos).

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Néo sei responder ou ndo quero.

21.7: A minha rede de contatos nas redes sociais raramente discute temas diversificados
(diferentes).

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Né&o sei responder ou ndo quero.

21.8: As pessoas que “sigo” (ex. Facebook, Instagram) nas redes sociais raramente
discutem diferentes assuntos/temas.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Néo sei responder ou ndo quero.

21.9: Os contetdos dos canais que assisto no Youtube sdo sempre de temas que tenho
maior interesse e raramente diversifico.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() N&o sei responder ou ndo quero.

21.10: Os contetidos que recebo em mensageiros eletronicos (ex. Whatsapp) sdo sempre
de temas semelhantes.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente
() Na&o sei responder ou ndo quero.

Grupo de perguntas OE4 (Analisar a influéncia dos conteldos on-line consumidos por
estudantes do ensino medio na construcdo da sua realidade.)

22 - Fonte de informacéo formal:
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22.1: Meios de comunicacdo FORMAIS (ex. portais de noticias na Web, Jornais digitais,
entre outros) contribuem para a minha compreenséo do que é real/verdadeiro dos fatos da
sociedade. (ex. por meio de um jornal digital tenho informacGes que julgo verdadeiras e
que me permitem discutir/argumentar sobre aquele assunto).

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Néo sei responder ou ndo quero.

23 - Fontes de informacao alternativas:

23.1: Meios de comunicacdo ALTERNATIVOS (ex. blogs de noticias, podcasts ou de
blogs) contribuem para a minha compreensdo do que é real/verdadeiro dos fatos da
sociedade (ex. por meio de um blog ou canal consigo informacdes que julgo verdadeiras
e que me permitem discutir/argumentar sobre aquele assunto).

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() N&o sei responder ou ndo quero.

24 - Redes sociais:

24.1:As informagdes que consumo da rede social Facebook contribuem para a minha
compreensdo do que é real/verdadeiro dos fatos da sociedade (ex. por meio das Redes
Sociais consigo informacGes que julgo verdadeiras e que me permitem
discutir/argumentar sobre aquele assunto).

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Néo sei responder ou ndo quero.

24.2: As informacBes que consumo de canais no Youtube contribuem para a minha
compreensdo do que € real/verdadeiro dos fatos da sociedade (ex. por meio das Redes
Sociais consigo informacGes que julgo verdadeiras e que me permitem
discutir/argumentar sobre aquele assunto).

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Né&o sei responder ou ndo quero.

24.3: As informacdes que consumo do Whatsapp contribuem para a minha compreenséo
do que é real/verdadeiro dos fatos da sociedade (ex. por meio das Redes Sociais consigo
informagdes que julgo verdadeiras e que me permitem discutir/argumentar sobre aquele
assunto).

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Na&o sei responder ou ndo quero.

24.4: As informacdes que consumo do Instagram contribuem para a minha compreenséo
do que é real/verdadeiro dos fatos da sociedade (ex. por meio das Redes Sociais consigo
informacgdes que julgo verdadeiras e que me permitem discutir/argumentar sobre aquele
assunto).

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() N&o sei responder ou ndo quero.

24.5:As informagdes que consumo do TikTok contribuem para a minha compreenséo do
que € real/verdadeiro dos fatos da sociedade (ex. por meio das Redes Sociais consigo
informacdes que julgo verdadeiras e que me permitem discutir/argumentar sobre aquele
assunto).
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Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente
() Néo sei responder ou ndo quero.

Grupo de perguntas OE5
Analisar a influéncia dos contetdos on-line consumidos por estudantes do ensino médio
na sua percepcao de aprendizado.

25 - Fonte de informacao formal:

25.1 As informagdes que adquiro via meios de comunicacdo FORMALIS (ex. portais de
noticias na Web, Jornais digitais, entre outros) sdo relevantes e influenciam positivamente
na minha aprendizagem na escola.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Néo sei responder ou ndo quero.

25.2 As informagdes que adquiro via meios de comunicacdo FORMALIS (ex. portais de
noticias na Web, Jornais digitais, entre outros) sdao mais relevantes do que aquelas que
recebo na escola.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Néo sei responder ou ndo quero.

26 - Fontes de informacao alternativa:

26.1. As informagdes que adquiro via meios de comunicagdo ALTERNATIVOS (ex. web
pages, blogs de noticias, podcasts, entre outros) sdo relevantes e influenciam
positivamente na minha aprendizagem na escola.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Né&o sei responder ou ndo quero.

26.2. As informacdes que adquiro via meios de comunicagdo ALTERNATIVOS ex. web
pages, blogs de noticias, podcasts, entre outros) sdo mais relevantes do que aquelas que
recebo na escola.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Né&o sei responder ou ndo quero.

27 - Redes sociais:

27.1. As informacg0es que adquiro via Rede Social Facebook sdo relevantes e influenciam
positivamente na minha aprendizagem na escola.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Na&o sei responder ou ndo quero.

27.2. As informagbes que adquiro via Youtube s@o relevantes e influenciam
positivamente na minha aprendizagem na escola.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Né&o sei responder ou ndo quero.

27.3. As informacbGes que adquiro via Whatsapp sdo relevantes e influenciam
positivamente na minha aprendizagem na escola.
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Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente
() Néo sei responder ou ndo quero.

27.4. As informacGes que adquiro via Instagram sdo relevantes e influenciam
positivamente na minha aprendizagem na escola.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Né&o sei responder ou ndo quero.

27.5. As informagdes que adquiro via Rede Social TikTok s&o relevantes e influenciam
positivamente na minha aprendizagem na escola.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Néo sei responder ou ndo quero.

27.6. As informacdes que adquiro via Rede Social Facebook sdo mais relevantes do que
aquelas que recebo na escola.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() N&o sei responder ou ndo quero.

27.7. As informagdes que adquiro via Youtube sdo mais relevantes do que aquelas que
recebo na escola.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Néo sei responder ou ndo quero.

27.8. As informacdes que adquiro via Whatsapp sdo mais relevantes do que aquelas que
recebo na escola.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Né&o sei responder ou ndo quero.

27.9. Pergunta de Integridade: Para garantir que vocé esta lendo os dados do formuléario,
esta € uma afirmacdo de INTEGRIDADE: nesta pergunta vocé deve assinalar o valor 7.
Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

27.10, As informacGes que adquiro via Instagram séo mais relevantes do que aquelas que
recebo na escola.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Néo sei responder ou ndo quero.

27.11. As informagdes que adquiro via TikTok sdo mais relevantes do que aquelas que
recebo na escola.

Discordo totalmente 0..10 Concordo totalmente

() Né&o sei responder ou ndo quero.

28. Sorteio de um Kindle
28.1. Prezado (a) participante, como uma forma de agradecimento pela sua participacao

neste estudo, nds vamos sortear TRES equipamentos Kindle. Caso vocé tenha interesse
em participar do sorteio, por favor, informe o seu telefone/whatsapp ou e-mail.
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Anexo A - Termo de Assentimento Livre e Esclarecido (TALE)

Vocé estd sendo convidado a participar da pesquisa intitulada "BOLHA
INFORMACIONAL E APRENDIZAGEM NA ERA DIGITAL: um estudo em
escolas do ensino médio do Sul de Minas Gerais™, coordenada pelo professor Dr.
Rodrigo Franklin Frogeri (35 - 99151-8501 - rodrigo.frogeri@professor.unis.edu.br).

Seus pais permitiram que vocé participe. Queremos saber a influéncia dos Sites de
Redes Sociais na percepcdo de aprendizado de estudantes do ensino médio da
Superintendéncia Regional de Ensino de Varginha. Vocé s precisa participar da
pesquisa se quiser, € um direito seu e ndo terd nenhum problema se ndo quiser
participar ou resolver desistir quando desejar. As criancas/adolescentes que irdo
participar desta pesquisa tém de 13 a 18 anos de idade.

A pesquisa sera feita de forma online, onde as adolescentes/criancas deverdo
responder questdes, inicialmente, questdes demograficas (ex. qual a cidade em que
moram, idade, etc...) e na sequéncia questdes organizadas em uma escala de 10
pontos, variando entre 0 e 10, onde 0 significa uma discordancia completa e 10 uma
concordancia completa do tema apresentado. Para isso, serd usado o Google Forms,
ele é considerado seguro, mas é possivel ocorrer riscos associados a dificuldade de
acesso ao formulario ou indisponibilidade da plataforma. Ademais, ha o risco de
constrangimento com alguma questdo do formulario. Caso aconteca algo errado, vocé
pode nos procurar pelo telefone que tem no comeco do texto. Mas ha coisas boas que
podem acontecer como a experiéncia de participar de um estudo cientifico de grande
porte como este, contribuir para o desenvolvimento da ciéncia e, participar do sorteio
de trés equipamentos Kindle da Amazon que serdo sorteados aos participantes da
pesquisa.

Ninguém sabera que vocé estd participando da pesquisa; ndo falaremos a outras
pessoas, nem daremos a estranhos as informagdes que vocé nos der. Os resultados da
pesquisa vao ser publicados em eventos cientificos como Congressos e em revistas
cientificas, mas sem identificar as criangas/adolescentes que participaram.

CONSENTIMENTO POS INFORMADO
Declaracdo de ACEITE de participacdo na pesquisa.

Eu aceito participar da pesquisa intitulada "BOLHA INFORMACIONAL E
APRENDIZAGEM NA ERA DIGITAL: um estudo em escolas do ensino médio
do Sul de Minas Gerais™. Entendi as coisas ruins e as coisas boas que podem
acontecer. Entendi que posso dizer “sim” e participar, mas que, a qualquer momento,
posso dizer “ndo” e desistir e que ninguém vai ficar com raiva de mim. Os
pesquisadores tiraram minhas ddvidas e conversaram com 0S MeuUS responsaveis.
Receberei uma cépia deste termo de assentimento e li e concordo em participar da
pesquisa.
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Anexo B — Superintendéncia Regional de Ensino de Varginha
Superintendéncia Regional de Ensino de Varginha

CARTA DE ANUENCIA

Declaramos para os devidos fins que aceitaremos o pesquisador Deusdedit Faria
Lopes a desenvolver o seu projeto de pesquisa intitulado BOLHA INFORMACIONAL
E APRENDIZAGEM NA ERA DIGITAL: um estudo em escolas do ensino medio
do Sul de Minas Gerais, que esta sob a coordenacdo/orientacdo do Prof. Dr. Rodrigo
Franklin Frogeri, cujo objetivo é identificar a influéncia dos Sites de Redes Sociais na
percepcdo de aprendizado de estudantes do ensino médio da Superintendéncia
Regional de Ensino de Varginha, nas escolas estaduais localizadas nas seguintes
cidades: Alfenas, Boa Esperanca, Cambuquira, Campanha, Campo Do Meio, Campos
Gerais, Carmo Da Cachoeira, Carvalhdpolis, Coqueiral, Cordislandia, EI6i Mendes,
Fama, Guapé, llicinea, Lambari, Luminarias, Machado, Monsenhor Paulo, Nepomuceno,
Paraguacu, Po¢o Fundo, Santana Da VVargem, Sdo Bento Abade, Sdo Gongalo do Sapucai,

Trés Coragdes, Trés Pontas, Turvolandia, Varginha.

Esta autorizacdo esta condicionada ao cumprimento do pesquisador aos requisitos
das Resolucdes do Conselho Nacional de Satde e suas complementares, comprometendo-
se utilizar os dados pessoais dos participantes da pesquisa, exclusivamente para os fins
cientificos, mantendo o sigilo e garantindo a ndo utilizacdo das informacGes em prejuizo
das pessoas e/ou das comunidades.

Antes de iniciar a coleta de dados o pesquisador devera apresentar a esta
Instituicdo o Parecer Consubstanciado devidamente aprovado, emitido por Comité de
Etica em Pesquisa Envolvendo Seres Humanos, credenciado ao Sistema CEP/CONEP.

Varginha, em / /
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Anexo C - Centro Federal de Educacéo Tecnoldgica de Minas Gerais — CEFET-
MG - Unidade de Nepomuceno

CARTA DE ANUENCIA

Declaramos para os devidos fins que aceitaremos o pesquisador Deusdedit Faria
Lopes a desenvolver o seu projeto de pesquisa intitulado BOLHA INFORMACIONAL
E APRENDIZAGEM NA ERA DIGITAL: um estudo em escolas do ensino médio
do Sul de Minas Gerais, que estd sob a coordenacdo/orientacdo do Prof. Dr. Rodrigo
Franklin Frogeri, cujo objetivo identificar a influéncia dos Sites de Redes Sociais na
percepcdo de aprendizado de estudantes do ensino médio da Superintendéncia
Regional de Ensino de Varginha, no Centro Federal de Educacdo Tecnoldgica de Minas
Gerais — CEFET-MG, Unidade de Nepomuceno.

Esta autorizacdo esta condicionada ao cumprimento do pesquisador aos requisitos
das Resolucdes do Conselho Nacional de Saude e suas complementares, comprometendo-
se utilizar os dados pessoais dos participantes da pesquisa, exclusivamente para os fins
cientificos, mantendo o sigilo e garantindo a ndo utiliza¢do das informacdes em prejuizo
das pessoas e/ou das comunidades.

Antes de iniciar a coleta de dados o pesquisador devera apresentar a esta
Instituicdo o Parecer Consubstanciado devidamente aprovado, emitido por Comité de
Etica em Pesquisa Envolvendo Seres Humanos, credenciado ao Sistema CEP/CONEP.

Nepomuceno, em / /

Nome/assinatura e carimbo do responsavel onde a pesquisa sera realizada
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Anexo D - Centro Federal de Educacéo Tecnoldgica de Minas Gerais — CEFET-
MG - Unidade de Varginha

CARTA DE ANUENCIA

Declaramos para os devidos fins que aceitaremos o pesquisador Deusdedit Faria
Lopes a desenvolver o seu projeto de pesquisa intitulado BOLHA INFORMACIONAL
E APRENDIZAGEM NA ERA DIGITAL: um estudo em escolas do ensino medio
do Sul de Minas Gerais, que esta sob a coordenacdo/orientacdo do Prof. Dr. Rodrigo
Franklin Frogeri, cujo objetivo é identificar a influéncia dos Sites de Redes Sociais na
percepcdo de aprendizado de estudantes do ensino méedio da Superintendéncia
Regional de Ensino de VVarginha, no Centro Federal de Educacéo Tecnoldgica de Minas
Gerais — CEFET-MG, Unidade de Varginha.

Esta autorizacdo esta condicionada ao cumprimento do pesquisador aos requisitos
das Resolucdes do Conselho Nacional de Satde e suas complementares, comprometendo-
se utilizar os dados pessoais dos participantes da pesquisa, exclusivamente para os fins
cientificos, mantendo o sigilo e garantindo a ndo utilizacdo das informacGes em prejuizo
das pessoas e/ou das comunidades.

Antes de iniciar a coleta de dados o pesquisador devera apresentar a esta
Instituicdo o Parecer Consubstanciado devidamente aprovado, emitido por Comité de
Etica em Pesquisa Envolvendo Seres Humanos, credenciado ao Sistema CEP/CONEP.

Varginha, em / /
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Anexo E - Fundacéo de Ensino e Pesquisa do Sul De Minas - Centro Universitario
do Sul de Minas — UNIS/MG

CARTA DE ANUENCIA

Declaramos para os devidos fins que aceitaremos o pesquisador Deusdedit Faria
Lopes a desenvolver o seu projeto de pesquisa intitulado BOLHA INFORMACIONAL
E APRENDIZAGEM NA ERA DIGITAL: um estudo em escolas do ensino medio
do Sul de Minas Gerais, que esta sob a coordenacdo/orientacdo do Prof. Dr. Rodrigo
Franklin Frogeri, cujo objetivo é identificar a influéncia dos Sites de Redes Sociais na
percepcdo de aprendizado de estudantes do ensino médio da Superintendéncia
Regional de Ensino de Varginha, nos colégios Alpha, CRA e Travessia, todos

vinculados ao Centro Universitario do Sul de Minas - UNIS.

Esta autorizacdo esta condicionada ao cumprimento do pesquisador aos requisitos
das Resolucdes do Conselho Nacional de Satde e suas complementares, comprometendo-
se utilizar os dados pessoais dos participantes da pesquisa, exclusivamente para os fins
cientificos, mantendo o sigilo e garantindo a ndo utilizagdo das informacGes em prejuizo
das pessoas e/ou das comunidades.

Antes de iniciar a coleta de dados o pesquisador devera apresentar a esta
Instituicdo o Parecer Consubstanciado devidamente aprovado, emitido por Comité de

Etica em Pesquisa Envolvendo Seres Humanos, credenciado ao Sistema CEP/CONEP.

Varginha, em / /
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Anexo F - Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE)

Titulo da Pesquisa: BOLHA INFORMACIONAL E APRENDIZAGEM NA ERA
DIGITAL: UM ESTUDO EM ESCOLAS DO ENSINO MEDIO DO SUL DE
MINAS GERAIS

Nome do Pesquisador Responsavel: Rodrigo Franklin Frogeri

E-mail do Pesquisador Responsavel: rodrigo.frogeri@professor.unis.edu.br

Nome do Pesquisador Responsavel: Deusdedit Faria Lopes

E-mail do Pesquisador Responsavel: deusdedit.lopes@alunos.unis.edu.br

Instituicdo de Vinculo da Pesquisa: Fundagédo de Ensino e Pesquisa do Sul de Minas —
FEPESMIG mantenedora do Centro Universitario do Sul de Minas — UNIS.

Contato com a Instituigdo: etica@unis.edu.br ou (35) 3219-5084 (Helena)

Definicdo: O Comité de Etica em Pesquisa (CEP) é um colegiado interdisciplinar e
independente, com funcdo publica, que deve existir nas instituicdes que realizam
pesquisas envolvendo seres humanos no Brasil, criado para defender os interesses dos
sujeitos da pesquisa em sua integridade e dignidade e para contribuir no desenvolvimento
da pesquisa dentro de padrdes éticos (Normas e Diretrizes Regulamentadoras da Pesquisa
Envolvendo Seres Humanos — Res. CNS 466/2012).

1. Natureza da pesquisa: o(a) sr. (sra.) estd sendo convidado (a) a participar desta
pesquisa que tem como finalidade ajudar no desenvolvimento do Projeto “BOLHA
INFORMACIONAL E APRENDIZAGEM NA ERA DIGITAL: um estudo em
escolas do ensino médio do Sul de Minas Gerais” do Curso de Mestrado em Gestéo
e Desenvolvimento Regional, do Centro Universitario do Sul de Minas - UNIS/MG,
o qual ao final tera o desenvolvimento de uma pesquisa quantitativa, para a elaboracao
de relatérios conclusivos para possiveis desdobramentos e seus estudos de
aprofundamentos.

2. Esta pesquisa esta sob coordenacdo do(a) do Prof. Dr. Rodrigo Franklin Frogeri.

3. Participantes da pesquisa: 26.384 discentes de trés redes de ensino do Sul de Minas
Gerais. Sendo 24.904 alunos da Rede Publica Estadual, 772 alunos da Rede Publica
Federal e 708 alunos da Rede Privada.

4. Envolvimento na pesquisa: ao participar deste estudo o sr. (sra.) permitird que o (a)
pesquisador (a) obtenha dados que seréo utilizados para desenvolver o tema: BOLHA
INFORMACIONAL E APRENDIZAGEM NA ERA DIGITAL: um estudo em
escola do ensino médio do Sul de Minas Gerais. O sr. (sra.) tem liberdade de se
recusar a participar e, ainda, se recusar a continuar participando em qualquer fase da
pesquisa, sem qualquer prejuizo para o sr. (sra.). Sempre que quiser podera pedir mais
informacdes sobre a pesquisa atraves do e-mail do (a) pesquisador(a) do projeto ou
da propria instituicdo, identificados no inicio desta pagina. Em qualquer situagdo, sua
identidade sera integralmente preservada.

5. Sobre as entrevistas: ndo se aplica a esta pesquisa.
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6. Sobre os questionarios: VVocé receberd um questionario com 70 perguntas como

10.

11.

12.

13.

instrumento de coleta de dados e terd o tempo que julgar necessario para respondé-lo.

Riscos e desconforto: a participacao nesta pesquisa ndo traz complicacdes legais. Os
procedimentos adotados nesta pesquisa obedecem aos Critérios da Etica em Pesquisa
com Seres Humanos conforme Resolucéo n.° 466/12 do Conselho Nacional de Saude.
Nenhum dos procedimentos usados oferece riscos a sua integridade fisica, mental,
psiquica, moral e dignidade.

Confidencialidade: todas as informacdes coletadas neste estudo sdo estritamente
confidenciais. Somente os pesquisadores terdo conhecimento dos dados e se
comprometem a manter a informagoes sob sigilo.

Beneficios: ao participar desta pesquisa o sr. (sra.) ndo tera nenhum beneficio direto.
Entretanto, espera-se que este estudo traga informacgdes importantes sobre o
entendimento do tema: BOLHA INFORMACIONAL E APRENDIZAGEM NA
ERA DIGITAL: um estudo em escola do ensino médio do Sul de Minas Gerais.
Numa perspectiva social e diante da atual sociedade alicercada em interagdes digitais,
considera-se de especial interesse identificar com quais conteddos e contextos 0s
alunos do Ensino Médio estdo envolvidos para se manterem informados. Numa Otica
pragmatica, o estudo busca discutir a ligacdo entre a aprendizagem e a construcdo da
realidade desses alunos mediada pelos Sites de Redes Sociais. O referido trabalho
devera ser publicado em periddicos e apresentado em Seminarios, Simposios e
Congressos, visando propiciar a toda sociedade cientifica a discusséo do seu estudo e
suas contribuiges.

Ressarcimento de Despesas: 0 sr. (sra.) ndo tera nenhum tipo de despesa para
participar desta pesquisa. Caso haja alguma despesa relacionada a sua participagdo
nessa pesquisa V.Sa. sera ressarcida das despesas que porventura possam surgir. Fica
definido aqui que ressarcimento se trata Unica e exclusivamente de compensagdo
material, exclusivamente de despesas do participante e seus acompanhantes, quando
necessario, tais como transporte e alimentagéo.

Pagamento: De acordo com a legislacdo vigente, sua participacdo neste projeto de
pesquisa sera de livre e espontanea vontade, e nada lhe sera pago pela sua
participacao.

Garantia de Busca de Indenizagdo: este documento ndo lhe garante nenhuma
indenizacdo, mas garante a V. Sa. o direito a busca de indenizagdo caso se sinta de
alguma forma prejudicada durante o transcorrer da pesquisa ou apés sua finalizacao
e divulgacdo dos resultados.

Protocolo Aprovado: por fim, informa-se a V.Sa. que esta pesquisa foi previamente
analisada e aprovada pelo Comité de Etica em Pesquisa da FEPESMIG, tendo sido
aprovado e registrada com o nimero CAAE 50009121.1000,5111.
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Ap0s estes esclarecimentos, caso o sr.(a) se sinta plenamente esclarecido, solicitamos o
seu livre consentimento para participar desta pesquisa. Portanto preencha, por favor, os
itens que se seguem.

Obs: Néo assine esse termo se ainda tiver davida a respeito.

Consentimento Livre e Esclarecido

Tendo em vista os itens acima apresentados, eu, de forma livre e esclarecida, manifesto
meu consentimento em participar da pesquisa. Autorizo a realizacdo da pesquisa e a
divulgacdo dos dados obtidos neste estudo.

Nome e Assinatura do Participante da Pesquisa

Nome e Assinatura do Pesquisador Responsavel

Nome e Assinatura do Pesquisador Associado
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Anexo G - Carta de Anuéncia — Colégio Alpha

FUNDACAOD Of EWSNG | PESQUISA DO SUL D MINAS
Comtre Univenitibrg o S e Vras - UNIVYMG

CARTA DE ANUENCIA

Declaramos pare o8 dondos i Que acoltaremos © DEMQUESNOIOr
Deundedit de Faria Lopes a desonvolver 0 56y proeio de pesgunas ntiulado
BOLHA INFORMACIONAL E APRENDIZAGEM NA ERA DIGITAL: um
estudo em escolas do ensino médio do Sul de Minas Gerals que asta sob
a coordenagioionentacdo do Prof. Dr. Rodrigo Frankin Frogen. cuo objpetivo @
compreender a influéncia dos Sites de Redes Sociais na percepcio de
aprendizado de estudantes do ensino médio da Superintendéncia
Regional de Ensino de Varginha nos colégios Alpha CRA e Travessa, 10dos
vinculados ao Centro Universitario do Sul de Minas - UNIS

Esta autorizagdo ests condiconada ac cumpnmento GO pesquisador 30s
requisitos das Resolugtes do Conseiho Nacional de Salde = suas
mpmm.mm”m“chsdos
participantes da pesquisa. exclusivaments para os fins centificos. mantendo o
sigilo e garantindo 2 ndo utizagdo das informagdes em prejuizo das pessoas
efou das comunidades.

Antes de iniciar a coleta de dados © pesquisador devera apresentar a
mnmomwmm.mww
Comité de Etica em Pesquisa Envolvendo Seres Humanos, credenciado a0
Sistema CEP/CONEP.

Vegnhe,em_01 402 4 2021

e,

Nomef/assinatura @(mwwamwamm
COLECTO A' pHA a0 Infantd,

Ersing Fung .-13:’;::At:~m%ﬁwm‘““
RUA M/ART JiTA, N® 78 - VILA PINTO ot Act $18558 - 410 SAE
CEP 370.0-520 - VARGINHA - MG Vargrha - MG
ndac3o ge Frsng & fesauisa do 54 de MeasFEPESIG0
s .-‘_A_'.:,...«'};;:g;?.'

Fruno Mda. Py 26551998
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Anexo H - Carta de Anuéncia — Colégio CRA

FUNDACAO DE ENSINO E PESQUISA DO SUL DE MINAS
Centro Universitirio do Sul de Minas - UNIS/MG

CARTA DE ANUENCIA

Declaramos para os devidos fins Que aceitaremos O pesquisador
maFuth“adewmommdemM
BOLHA INFORMACIONAL E APRENDIZAGEM NA ERA DIGITAL: um
estudo em escolas do ensino médio do Sul de Minas Gerais_ que esta sob
2 coordenacac/onentacao do Prof Dr. Rodnigo Franiiin Frogeri. cujo objetivo &
mmammmamsmmma
aprendizado de estudantes do ensino médio da Superintendéncia
Regional de Ensino de Varginha, nos colégios Alpha, CRA e Travessia todos
vincuiados ao Centro Universitario do Sul de Minas - UNIS.

Esta autoriza¢30 esta condicionada a0 cumprimento do pesquisador a0s
requisitos das Resolugbes do Conselho Nacional de Salde e suas
complementares, comprometendo-se utiizar os dados pessoais dos
participantes da pesquisa, exclusivamente para os fins cientificos, mantendo o
sigilo e garantindo a nio utilizacio das informagdes em prejuizo das pessoas
e/ou das comunidades.

Antes de iniciar a coleta de dades o pesquisador deverd apresentar a
esta Instituicdo o Parecer Consubstanciado devidamente aprovado, emitido por
Comité de Etica em Pesquisa Envolvendo Seres Humanos, credenciado 2o
Sistema CEP/CONEP.

Varginha,em <1/ 0C | do

—n N
Mariss &e Loundes Sévers

SRR DO OIS CRA

Nanelmimlaearhbodo“mtvelmdeapmisasaamm
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Anexo | - Carta de Anuéncia — Colégio Travessia

FUNDAGCAO DE ENSINO E PESQUISA DO SUL DE MINAS
Centro Universitario do Sul de Minas - UNIS/MG

CARTA DE ANUENCIA

Declaramos para os devidos fins que aceitaremos o pesquisador
Deusdedit de Faria Lopes a desenvolver o seu projeto de pesquisa intitulado
BOLHA INFORMACIONAL E APRENDIZAGEM NA ERA DIGITAL: um
estudo em escolas do ensino médio do Sul de Minas Gerais, que esta sob
a coordenagao/orientagéo do Prof. Dr. Rodrigo Franklin Frogeri, cujo objetivo é
compreender a influéncia dos Sites de Redes Sociais na percepcio de
aprendizado de estudantes do ensino meédio da Superintendéncia
Regional de Ensino de Varginha, nos colégios Alpha, CRA e Travessia. todos
vinculados ao Centro Universitario do Sul de Minas - UNIS.

Esta autorizagao esta condicionada ao cumprimento do pesquisador aos
requisitos das Resolugdes do Conselho Nacional de Satde e suas
complementares, comprometendo-se utilizar os dados pessoais dos
participantes da pesquisa, exclusivamente para os fins cientificos, mantendo o
sigilo e garantindo a néo utilizagao das informagdes em prejuizo das pessoas
e/ou das comunidades.

Antes de iniciar a coleta de dados o pesquisador devera apresentar a
esta Instituicao o Parecer Consubstanciado devidamente aprovado, emitido por
Comité de Etica em Pesquisa Envolvendo Seres Humanos, credenciado ao
Sistema CEP/CONEP,

Varginha, em 22/ 06/ 2021,

|2 1.420.856/0001-96

FUNDAGAO DE ENSINO E
Q PESQUISA DO SUL DE MI
b COLEGIO TRAVESSI
< POACA D'APARECIDA, N* 57 - CE

C4# 17.190-000 - TRES PONTAS

< NG

Nome/assinatura e carimbo do responsavel onde a pesquisa sera realizada

Ana Cristing Noves Vasconcclos
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Anexo J - Carta de Anuéncia — Centro Federal de Educacao Tecnoldgica de Minas
Gerais — CEFET-MG - Unidade de Varginha

Centro Federal de Educacgao Tecnholégica de Minas Gerais — CEFET-
MG
Unidade de Varginha

CARTA DE ANUENCIA

Declaramos para os devidos fins que aceitamos que 0 pesquisador
Deusdedit Faria Lopes, discente do Programa de Mestrado em Gestdo e
Desenvolvimento Regional do Centro Universitario do Sul de Minas - UNIS,
para o desenvolvimento de seu projeto de pesquisa intitulado BOLHA
INFORMACIONAL E APRENDIZAGEM NA ERA DIGITAL: um estudo em
escolas do ensino médio, sob a coordenagao/orientagdo do Prof. Dr. Rodrigo
Franklin Frogeri, cujo objetivo € compreender a influéncia dos Sites de
Redes Sociais na percepcao de aprendizado de estudantes do ensino
médio no Sul de Minas Gerais, entre em contato com estudantes do Centro
Federal de Educacao Tecnolégica de Minas Gerais — CEFET-MG, Unidade de
Varginha, pedindo que respondam a uma pesquisa por meio de um formulario
online (Google Forms). Os destinatarios terdo a possibilidade de aceitar ou hao
a participagao na pesquisa.

Esta autorizagdo esta condicionada ao cumprimento do pesquisador aos
requisitos das Resolugdes do Conselho Nacional de Saude e suas
complementares, comprometendo-se utilizar os dados pessoais dos
participantes da pesquisa, exclusivamente para os fins cientificos, mantendo o
sigilo e garantindo a nao utilizagdo das informag¢des em prejuizo das pessoas

e/ou das comunidades.

Antes de iniciar a coleta de dados o pesquisador devera apresentar a
esta Instituicdo o Parecer Consubstanciado devidamente aprovado, emitido por
Comité de Etica em Pesquisa Envolvendo Seres Humanos, credenciado ao
Sistema CEP/CONEP.

Varginha, em 25 de junho de 2021.

Prof. Dr. Paulo César Mappa
Diretor do Centro Federal de Educagao Tecnoldgica de Minas Gerais — CEFET-MG
Unidade de Varginha
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ANEXO K - Carta de Anuéncia — Centro Federal de Educacdo Tecnoldgica de
Minas Gerais — CEFET-MG

MINISTERIO DA EDUCACAO
CENTRO FEDERAL DE EDUCACAO TECNOLOGICA DE MINAS GERAIS
Av. Amazonas, 5253 - Bairro Nova Suiga - Belo Horizonte - MG 30421-169

Telefone: (31) 3319-7022 - E-mail: dppg@cefetme br

TERMO DE ANUENCIA

Eu, Prof. Dr. Conrado de Souza Rodrigues, na qualidade de responsavel pelo Centro Federal de Educagao
Tecnologica de Minas Gerais — CEFET-MG, autorizo a realizagdo da pesquisa intitulada BOLHA
INFORMACIONAL E APRENDIZAGEM NA ERA DIGITAL: um estudo em escolas do ensino médio do Sul de
Minas Gerais a ser conduzida sob a responsabilidade do pesquisador Rodrigo Franklin Frogeri, portador de carteira
de identidade n* 11.270.506 ¢ CPF n* 013.191.766-82. Declaro, que esta Instituigdo apresenta infraestrutura

necessaria a realizagio da referida pesquisa.
As atividades da pesquisa e seus produtos nido poderdo implicar para o CEFET-MG e scus sujeitos qualquer dano
ou constrangimento de ordem educacional, sociocultural, financeiro ou pessoal, além de ndo poderem prejudicar a

imagem institucional, devendo ser conduzidas dentro dos principios éticos.

Esta autorizagio 56 ¢ valida no caso de haver parecer favoravel do Comité de Etica em Pesquisa da Fundagdo de
Ensino ¢ Pesquisa do Sul de Minas — FEPESMIG.

Belo Horizonte, ......... Aot 20....

Prof. Dr. Conrado de Souza Rodrigues
Diretor de Pesquisa ¢ Pos-Graduagio

Estou ciente dos termos desta autorizagdo, comprometo-me a observa-los ¢ arcar com as conseguéncias do seu
eventual nio cumprimento.

Pesquisador
Rodrigo Franklin Frogeni
SIAPE: 1643265
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MINAS GERAIS ) FOLHA DE ASSINATURAS
SISTEMA INTEGRADO DE PATRIMONIO,
CEFET-MIG ADMINISTRACAO E CONTRATOS

MINISTERIO DA EDUCACAO )
@ CENTRO FEDERAL DE EDUCACAO TECNOLOGICA DE

Emitido em 16/08/2021

TERMO DE ANUENCIA N° 1/2021 - GLABVG (11.64.02.03)
(N° do Documento: 1)

(N° do Protocolo: NAO PROTOCOLADO)

(Assinado digitalmente em 16/08/2021 11:56 )
RODRIGO FRANKLIN FROGERI
TEC DE TECNOLOGIA DA INFORMACAO
GLABVG (11.64.02.03)
Matricula: 1643265

Para verificar a autenticidade deste documento entre em https://sig.cefetmg br/documentos/ informando seu nimero:
1, ano: 2021, tipo: TERMO DE ANUENCIA, data de emissdo: 16/08/2021 e o cédigo de verificagao: 077740d89e

MINISTERIO DA EDUCACAO

@ CENTRO FEDERAL DE EDUCAGAO TECNOLOGICA DE
MINAS GERAIS FOLHA DE ASSINATURAS
SISTEMA INTEGRADO DE PATRIMONIO,

CEFET-MG ADMINISTRACAO E CONTRATOS

Emitido em 16/08/2021

TERMO DE ANUENCIA N° 21/2021 - DPPG (11.52)

(N° do Protocolo: NAO PROTOCOLADO)

(Assinado digitalmente em 27/08/2021 09:46 )
CONRADO DE SOUZA RODRIGUES
DIRETOR - TITULAR
DPPG (11.52)

Matricula: 1524310

Para verificar a autenticidade deste docurpento entre em https://sig.cefetmg br/documentos/ informando seu nimero:
21, ano: 2021, tipo: TERMO DE ANUENCIA, data de emissdo: 27/08/2021 e o cédigo de verificagdo: f67df3fa89
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Anexo L - Carta de Anuéncia — Secretaria de Estado de Minas Gerais

GOVERNO DO ESTADO DE MINAS GERAIS
Ny Scereturin de Estado de Educagio

‘ -'n‘t:"".-.u’. Subsecretarin de Ensino Superior

Termo De autorizagho - SEE/SU
Belo Horizonte, 29 de junho de 2021,

INTERESSADO: Deusdedit Faria Lopes

A Subsecretaria de Ensino Superior, apos andlise do projeto proposto pelo supracitado, ¢ de
parecer favordvel & realizagho da pesquisa BOLHA INFORMACIONAL E APRENDIZAGEM NA
ERA DIGITAL: um estudos em escolas do ensino médio do Sul de Minas Gerals.

Ressaltamos que os procedimentos de aplicagho da atividade proposta (pesquisa estruturada,
levantamento bibliografico @ a elaboragdo de kits e priticas de laboratério, entre outros),
deverdo obedecer, criteriosamente, 45 orientagBes da Resolugdo 466/2012 ¢ Resoluglo
510/2016 do Conselho Nacional da Saide que estabelece as Diretrizes e Normas
Regulamentadoras de Pesquisa envolvendo seres humanos e que, em nenhuma hipotese,
poderdo interferir no desenvolvimento das atividades pedagdgicas das escolas e no
cumprimento de seu Calenddrio Escolar.

Ressaltamos ainda que a identidade dos envolvidos deverd ser mantida em sigilo e que a
Secretaria de Estado de Educagho, a Instituigho de ensino ¢ os participantes ndo terlio 6nus
com a pesquisa.

Atenclosamente,

Augusta Isabel Junquelra Fagundes
Subsecretdria de Ensino Superior

Subsecretdriofa), em 29/06/2021, as 14:00, canforme hordrio oficlal de Brasilla, com

—
ﬁ & Documento assinado eletronicamente por Augusta Isabel Junqueira Fagundes,
et fundamento no art, 6%, § 19, do Decroto n¥ 47,222, de 26 dy Jutho de 2017,

186



Anexo M — Parecer consubstanciado do CEP

FUNDACAO DE ENSINO E
PESQUISA DO SUL DE MINAS- QWW
FEPESMIG

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: BOLHA INFORMACIONAL E APRENDIZAGEM NA ERA DIGITAL: um estudo em
escolas do ensino médio do Sul de Minas Gerais

Pesquisador: RODRIGO FRANKLIN FROGERI

Area Tematica:

Versédo: 1

CAAE: 50009121.1.0000.5111

Instituicdo Proponente: Centro Universitario do Sul de Minas
Patrocinador Principal: Financiamento Proprio

DADOS DO PARECER

Nimero do Parecer: 4.872.566

Apresentacao do Projeto:

Os Sites de Redes Sociais (SRS) sao considerados ambientes que podem auxiliar no processo de ensino-
aprendizagem por ser a “rede” um espago

social e um espago de educagdo e aprendizado. As midias sociais podem influenciar na vida e no
desenvolvimento do adolescente contemporaneo,

bem como podem levar a uma dependéncia virtual ou comprometer o seu desempenho académico. O
consideravel volume de informagdes

disponiveis nos meios digitais e, em especial nas redes sociais, exigem dos usuarios dessas plataformas um
senso critico capaz de filtrar contedos

que representem fatos verdadeiros e que estejam de acordo com as suas crengas e preferéncias pessoais.
Algoritmos de contelidos online aplicam

filtros para “personalizar” as informagdes apresentadas como resultados das agdes do usuario; esses filiros
criam uma espécie de “bolha” de

informagbes em torno de cada individuo nos meios digitais. Essas caracteristicas dos SRS podem
influenciar na construgdo da identidade dos

individuos enquanto estéo online e limitar a sua percepg¢édo quanto a realidade. De acordo com o Comité
Gestor da Internet no Brasil, 24,3 milhdes

de criangas e adolescentes, com idade entre 9 e 17 anos, utilizam a internet. Esse niUmero corresponde a
86% do total de pessoas dessa faixa etaria

Enderego: Avenida Alzira Barra Gazzola, 650 - Prédio Central da Reitoria - Sala de Reuni6es do CEP

Bairro: Bairro Aeroporto CEP: 37.031-099
UF: MG Municipio: VARGINHA
Telefone: (35)3219-5033 E-mail: etica@unis.edu.br
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FUNDACAO DE ENSINO E
PESQUISA DO SUL DE MINAS- gwm
FEPESMIG

Continuagéo do Parecer: 4.872.566

no pais e cerca de 20 milhdes de criangas e adolescentes possuem perfil em Sites de Redes Sociais.

Objetivo da Pesquisa:

Compreender a influéncia dos SRS na percepcao de aprendizado de estudantes do ensino médio da
microrregido do Sul de Minas

Gerais.

Avaliacdo dos Riscos e Beneficios:

O risco da pesquisa & minimo. O participante pode se sentir constrangido ao responder alguma pergunta.
Contudo, este risco é minimizado pela

possibilidade do respondente deixar, a qualquer momento, o formulario de pesquisa ou nédo responder ao
questionamento.

Para apresentar a relevancia deste estudo, trés linhas de discussdes centrais foram estabelecidas, a saber:
(i) relevancia para a academia; (ii)

relevancia para as organizagées/instituicdes; e (iii) relevancia para o campo social.

Comentarios e Consideragcdes sobre a Pesquisa:

A pesquisa esta bem estruturada e investiga um aspecto importante e atual. Possui uma metodologia
apropriada e condizente para alcangar os objetivos.

Consideracdes sobre os Termos de apresentacéo obrigatdria:
A pesquisa vai abranger escolas particulares e estaduais. Possui termos de aceitagédo para cada uma delas.

Recomendacgdes:

A pesquisa tem a pretensdo de obter mais de 1000 respostas, o que é algo bastante complexo e esta um
pouco restrito em relagdo as escolas escolhidas. Sugiro tentar ter para outras escolas adicionais que
poderiam "cobrir" possiveis poucas respostas dos outros.

Conclusdes ou Pendéncias e Lista de Inadequacgdes:
N&o ha pendéncias ou inadequagbes.

Consideragbes Finais a critério do CEP:

O Colegiado do CEP concorda com o parecer do relator e opina pela aprovagao deste protocolo de
pesquisa. Ressalta que a pesquisa s6 pode ser iniciada depois que o0 pesquisador responsavel estiver com
o Parecer Consubstanciado devidamente assinado pelo Coordenador do CEP. O pesquisador também deve
informar ao CEP o inicio e o término da pesquisa, enviando em até 30 dias ap6s o término da pesquisa o
relatério final.

Endereco: Avenida Alzira Barra Gazzola, 650 - Prédio Central da Reitoria - Sala de Reunies do CEP

Bairro: Bairro Aeroporto CEP: 37.031-099
UF: MG Municipio: VARGINHA
Telefone: (35)3219-5033 E-mail: etica@unis.edu.br
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FUNDAGAO DE ENSINO E

Platafor
PESQUISA DO SUL DE MINAS- \nyoﬂ .
FEPESMIG
Continuagéo do Parecer: 4.872.566
Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:

Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situagdo
Informacdes Bésicas| PB_INFORMACOES_BASICAS_DO_P | 16/07/2021 Aceito
do Projeto ROJETO_1791274.pdf 14:17:06
TCLE/Termos de |TCLE_v2.docx 16/07/2021 |RODRIGO Aceito
Assentimento / 14:09:59 |FRANKLIN
Justificativa de FROGERI
Auséncia
Projeto Detalhado / | projetoDissertacaoCEP_v2.docx 16/07/2021 |RODRIGO Aceito
Brochura 13:57:11 |FRANKLIN
Investigador FROGERI
Outros cartaAnuencia_CEFETMG_Varginha.pdf| 16/07/2021 |RODRIGO Aceito

13:45:38 | FRANKLIN
Outros cartaAnuencia_SubsecretariaEstadoMG.| 14/07/2021 |RODRIGO Aceito
pdf 16:42:31 | FRANKLIN
Folha de Rosto folhaRosto_nova_assinada.pdf 12/07/2021 |RODRIGO Aceito
16:14:53 |FRANKLIN
Outros cartaAnuencia_Travessia.pdf 09/07/2021 |RODRIGO Aceito
18:22:51 FRANKLIN
Outros cartaAnuencia_ALPHA.pdf 09/07/2021 |RODRIGO Aceito
18:22:36 | FRANKLIN
Outros cartaAnuencia_CRA.pdf 09/07/2021 |RODRIGO Aceito
18:22:20 | FRANKLIN
TCLE/Termos de |TALE.docx 09/07/2021 |RODRIGO Aceito
Assentimento / 18:19:02 |FRANKLIN
Justificativa de FROGERI
Auséncia

Situacao do Parecer:

Aprovado

Necessita Apreciagdo da CONEP:

Nao

Endereco:

Bairro: Bairro Aeroporto
Municipio: VARGINHA
(35)3219-5033

UF: MG
Telefone:

VARGINHA, 29 de Julho de 2021

Assinado por:

Nelson Delu Filho

(Coordenador(a))

CEP: 37.031-099

E-mail:
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Anexo N — Parametros do modelo com a unidade de analise Rl como moderador

95% Confidence

Intervals
Label Description Parameter Estimate SE Lower Upper B z p
* _ ) - -
IEL  ¢3MCvl = mean_C7vl_5 = mean_C9vl_5 pl*pl7 0,016 0,009 0,033 0001 o35 1g75 0061
IE2 c3MCv1 = mean_C7_v6_10 = mean_C9v1 5 p9*p18 -0,006 0,016 -0,038 0025 01i 0 37é 0,705
IE3 c3MCv2 = mean_C7_v6_10 = mean_C9v1 5 p2*pl7 -0,007 0,008 -0,022 0007 01i 0 97€; 0,328
. _ _ _ ] ]
IE4 c3MCv4 = mean_C7_v6_10 = mean_C9v1_5 p10*p18 0,039 0,015 0,068 0,009 0058 2527 0,012
* - ) - -
IE5  c3MCV5 = mean_C7_v6_10 = mean_C9v1_5 p3*pl7 0,004 0,008 0,019 0012 go05  oars 0636
g ¢3MCvlimean_Cbvl 5= mean_C7_v6_10 = p11%p18 0010 0016  -0,021 0041 0016 0640 0,522
mean_C9v1 5
c3MCv2:mean_C6vl 5= mean C7 v6 10 = - i i - -
IE7 | ean CovL & pa*pl7 0,002 0,008 0,018 0013 (004 o202 0771
ipg  C3MCva:mean_Cbvl 5= mean_C7_v6_10= p12*p18 0,002 0,016 -0,029 0,033 0003 0130 0,897
mean_C9v1 5
g C3MCvoimean_Cbvl 5= mean C7_v6_10= p5*pl7 0,005 0,002 0,002 0,008 0,062 2900 0,004
mean_C9v1 5
IE1o  ¢3MCv2imean_Cbvl 5= mean_C7_v6_10 = p13*p18 0,006 0,003 0,000 0011 0075 2072 0038
mean_C9v1 5
iE11  3MCvédimean_Cbvl 5= mean_C7_v6_10 = 06*p17 0001 0001  -0,002 0003 0008 0487 0,627

mean_C9v1 5
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95% Confidence

Intervals
Label Description Parameter Estimate SE Lower Upper B z p
IE12  C3MCvS:mean_Cbvl 5= mean_C7_v6_10 = p14%p18 0,009 0,003 0,003 0014 0105 3154 0,002
mean_C9v1 5
iE13  C3MCvo:mean_Cbvl 5= mean_C7_v6_10 = p7*pl7 0,000 0,001 -0,003 0,003 0003 0170 0,865
mean_C9v1 5
c3MCv5:mean_C6vl 5= mean C7 v6 10 = - i i - -
EL4 o Covl 5 p15*p18 0,003 0,003 0,009 0002 oo q0gp 0279
IE1s  C3MCvomean_Cbvl 5= mean_C7_v6_10 = p8*pl7 0,001 0,001 -0,002 0,003 0008 0453 0,651
mean_C9v1 5
IE1e  C3MCvo:mean_Cbvl 5= mean_C7_v6_10 = 016*p18 0002 0003  -0,003 0007 0027 0770 0442

mean_C9v1 5

Fonte: Dados da pesquisa (2021).
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Anexo O — Medidas do modelo por MEE

95% Confidence
Intervals
Latent Observed Estimate SE Lower  Upper i} z p

RI c6RIv1 1.000 0,0000 1.000 1.000 0,586

c6RIv2 0,442 0,0498 0,344 0,539 0,309 8.87  <.001

c6RIV3 0,756 0,0541 0,650 0,862 0,531 1397 <.001

c6RIv4 0,841 0,0571 0,729 0,953 0,570 1473 <.001

c6RIV5 1.102 0,0642 0,976 1228 0,720 17.16 <.001
CriDTA C7CRISV6 1.000 0,0000 1.000 1.000 0,525

c7CRISv7 1.051 0,0796 0,895 1.207 0541 1320 <.001

c7CRISv8 1.091 0,0814 0,931 1250 0,554 1340 <.001

c7CRISV9 0,645 0,0669 0,514 0,776 0,354 9.64 <.001

c7CRISV10 0,858 0,0713 0,718 0,997 0,472 1202 <.001
CReal c9CRv1 1.000 0,0000 1.000 1.000 0,587

c9CRv2 0,572 0,0535 0,467 0,677 0371 10,70 <.001

c9CRv3 0,919 0,0598 0,801 1.036 0579 1536 <.001

c9CRv4 0,877 0,0593 0,761 0,993 0,550 1479 <.001

c9CRv5 1.260 0,0699 1.123 1397 0,732 18.03 <.001
PA_IA cl12PAv1 1.000 0,0000 1.000 1.000 0,640

c12PAV2 0,327 0,0418 0,245 0,409 0,255 7.82  <.001

c12PAv3 0,843 0,0480 0,749 0,938 0619 1757 <.001

cl12PAv4 0,873 0,0475 0,780 0,967 0654 1839 <.00l

c12PAvV5 1.105 0,0530 1.001 1.209 0,772 20,87 <.001
PA_MRE  cl12PAv6 1.000 0,0000 1.000 1.000 0,797

c12PAv7 0,669 0,0322 0,606 0,732 0612 20,79 <.001

c12PAV8 0,980 0,0334 0,915 1.046 0,817 29.39 <.001

c12PAV9 0,839 0,0338 0,773 0,906 0,712 2485 <.001

c12PAv10 0,922 0,0334 0,857 0,988 0,777 2762 <.001
CriCRC c7CRISV1 1.000 0,0000 1.000 1.000 0,395

c7CRISv2 1.204 0,1219 0,965 1.443 0,569 9.88 <.001

c7CRISv3 1.401 0,1375 1.132 1.671 0,632 10,19 <.001

C7CRISV4 1.357 0,1350 1.093 1.622 0,601 10,06 <.001

c7CRISV5 1.102 0,1159 0,875 1.329 0,516 951 <.001
MCSRS c3MCv1 1.000 0,0000 1.000 1.000 0,361

c3MCv2 0,298 0,0822 0,137 0,459 0,134 3.63  <.001

c3MCv4 0,720 0,1046 0,515 0,925 0,300 6.88 <.001

c3MCv5 1.321 0,1455 1.036 1.606 0,520 9.08 <.001

Fonte: Dados da pesquisa (2021).
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