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RESUMO

O presente estudo abrange a proposta de implantacéo de um novo mercado publico para
a cidade de Varginha — MG, visto que o equipamento entéo existente na cidade possui
forte representatividade e tradicdo cultural e apresenta deficiéncias com relacdo a
infraestrutura, localizacdo, espaco fisico, dentre outros mencionados no decorrer do
trabalho. A proposta visa a implantacdo de um equipamento publico que funcione como
catalisador do espaco, contribuindo para o incentivo a cultura e lazer e atenda aos
desejos e necessidades do municipio e da populacdo. Para definicdo do local ideal de
implantacdo do novo mercado, realizou-se intensa pesquisa acerca de acessos externos,
condicionantes fisicas, acessibilidade e possibilidade de proposi¢do de um programa de
necessidades completo, que abranja os diversos setores de um mercado, atendendo as
normas e legislacdes vigentes. O estudo contribui positivamente para que a proposta
projetual a ser realizada no TCC 2, possua embasamento técnico e tedrico suficiente

para a realizacdo de um projeto com qualidade fisica, estética e arquitetonica.

Palavras—chave: Mercado Publico. Agricultura. Socializacao.



ABSTRACT

The present study covers the proposal to implement a new public market for the city of
Varginha - MG, since the equipment then existing in the city has a strong representation
and cultural tradition and presents deficiencies in relation to the infrastructure, location,
physical space, among others mentioned in the course of the work. The proposal aims
at the implementation of a public equipment that acts as a catalyst for the space,
contributing to the incentive to culture and leisure and meets the wishes and needs of
the municipality and the population. In order to define the ideal place to implement the
new market, intense research was carried out on external accesses, physical
conditioning, accessibility and the possibility of proposing a complete needs program,
covering the various sectors of a market, complying with the norms and laws in force.
The study positively contributes positively so that the design proposal to be realized in
the TCC 2, possesses sufficient technical and theoretical foundation for the realization

of a project with physical, aesthetic and architectural quality.

Keywords: Public Market. Agriculture. Socialization.



1 INTRODUGAD

O capitulo aborda um apanhado geral de todo o trabalho, evidenciando a
i problematica em que se insere o assunto abordado, a justificativa que fortalece a
) proposta, 0s objetivos a serem alcangados, além de um breve histérico sobre espacos
. publicos, mercados publicos e demais contedos relacionados ao tema.

L
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1.1 Consideracdes iniciais

As feiras e mercados, a principio encontrados nas capitais litoraneas devido a
facilidade de acesso pelo mar, com o passar dos tempos passou a representar forte
tradicdo para as cidades do interior. Sempre foram conhecidos por suas relacdes
comerciais, porém, hoje em dia, apresentam destaque cultural e educacional. Quando
se visita um local pela primeira vez e busca-se conhecer mais de sua cultura, o mercado
é lugar ideal por apresentar fielmente os costumes da sociedade.

Importantes relagdes sdo constituidas entre vendedores e consumidores devido
a frequéncia de utilizacdo do equipamento, assim como entre pessoas desconhecidas
que ainda sim buscam pelos mesmos propoésitos, situacdo essa que dificilmente ocorre
em outros equipamentos, principalmente nas grandes cidades. Isso garante a
apropriacdo do espaco e a sensacdo de pertencimento por parte da populacéo, reunindo
pessoas e deixando de lado as diferencas.

Caracterizados por seu enorme senso democratico, recebem publico de
diferentes classes sociais e faixas etéarias, que os tornam um local de constante
socializacdo, troca de experiéncias, aprendizado e descoberta resultando em uma

riqueza de atividades e diversidade cultural.

Espaco publico, por exceléncia, é o lugar onde uma
pessoa pode estar sozinha sem dar impressao de estar
solitaria. Segundo Gastelaars, é importante saber que
para ser considerado um “espago publico”, o espago
deve, a principio, ser acessivel a todos os moradores e
visitantes, a0 mesmo tempo em que esses cidadaos e
visitantes devem ser capazes de interagir, livremente,
na mesma base, independentemente de sua condigéo
social. (GASTELAARS, apud VARGAS, 2001, p.98)

O estudo em questdo se propOe desenvolver um estudo projetual para
implantacdo de um mercado publico na cidade de Varginha-MG, com intuito de
produzir um espaco que além de comercializar produtos alimenticios in natura de forma
organizada e setorizada em local acessivel, com qualidade arquitetbnica, ainda
proporcione formas de lazer e a disseminagdo da cultura e tradicdo local, através da
proposicdo de espacos culturais, bares e restaurantes com atividades diurnas e noturnas,
além do Museu do Café, um importante produto para a economia regional, visto que a
area de estudo e seu entorno € bastante representativa em tal segmento e ndo ha um

local para esse fim no municipio.

Introducdo I
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Para tanto, foi realizado levantamento bibliografico acerca de espacos publicos,
apropriacdo e sua relacdo com a sociedade, os mercados publicos no Brasil e suas
atividades, um contexto historico e analise do Mercado do Produtor de Varginha, estudo
sobre agricultura familiar e programas de incentivo governamental, a arquitetura de
espacos publicos e como os profissionais da area podem contribuir para a qualidade da
producdo dos mesmos. Analisou-se cases de mercados nacionais e internacionais que
apresentam caracteristicas relevantes com contribuicdo para o estudo, no que diz
respeito a sua relacdo com a cidade, funcdes e tipologias de implantacgdo, setorizacéo e
segmentacdo dos produtos comercializados e formas de promocéo da cultura e lazer.
Foram realizadas ainda entrevistas com o publico que frequenta o mercado e com 0s
permissionarios dos boxes, a fim de compreender as qualidades e deficiéncias do
Mercado do Produtor de Varginha como premissa para elaboracdo de uma proposta

projetual com qualidade.

1.2 Problema de pesquisa

Necessidade de implantacdo de um equipamento amplo, acessivel, dindamico e
localizado em local estratégico, com qualidade arquitetbnica, que promova a
comercializacdo de bens alimenticios de forma adequada, setorizada, atendendo as
normas e legislagdes vigentes e que oportunize o incentivo e valorizagdo da cultura e
agricultura local e a socializacdo da populacdo do municipio de Varginha-MG e
entorno, garantindo o lazer e o incentivo da cultura local, ja que o mercado existente
ndo possui infraestrutura capaz de atender a todos esses critérios, estando 0 mesmo

localizado em area sem possibilidade de expansdo e com complexidade de acessos.

1.3 Justificativa

A proposta de criagdo de um novo mercado publico para a cidade de
Varginha/MG visa contribuir para o impulsionamento da urbanidade em municipios
contemporaneos, atraves da implantacdo de um equipamento democrético onde
acontecem diversas formas de interacdo sociocultural, além de contemplar espacos
publicos mais saudaveis, reforcando a sensacdo de pertencimento e fortalecendo a
cultura e tradicdo local. Visto que o foco social e cultural do mercado é bastante

representativo para a cidade e o equipamento existente apresenta inimeras deficiéncias

Introducdo I
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a nivel de infraestrutura, com espaco fisico reduzido, area de feira livre com mobiliario
precario e sem delimitacdo de espacos, ndo ha setorizacdo que garanta o cumprimento
das normas da Anvisa para os produtos comercializados, o estacionamento no entorno
é bastante reduzido, o que causa transtornos no transito local e localizagdo, com acessos
complexos através de vias estreitas e distante dos principais pontos de acesso a cidade
— 0 que seré discutido na analise do Mercado do Produtor de Varginha — portanto, o

estudo em questdo se torna viavel e imprescindivel para a manutencéo da tradicéao local.

1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo Geral

Desenvolver um projeto de mercado publico para a cidade de Varginha/MG
buscando resguardar e valorizar a tradicdo local a partir de uma arquitetura de

qualidade.

1.4.2 Objetivos Especificos

v Aprofundar conhecimentos acerca de equipamentos publicos, em especial,
mercados publicos implantados no Brasil e exterior;

v' Compreender como os mercados podem atuar como influenciadores de relacGes
socioculturais no municipio e entorno;

v' Investigar problemas que levam a subutilizagdo de espacos publicos, sobretudo
as deficiéncias do Mercado Do Produtor de Varginha-MG;

v Analisar as diversas tipologias arquitetdnicas utilizadas em grandes espacos de
uso publico através da analise dos mercados existentes, sua morfologia,
funcionamento e normas técnicas, a fim de definir a mais assertiva;

v’ Participar a sociedade acerca das decisOes ideais a serem adotadas para
obtencédo de éxito na proposta;

v Propor um espago que promova o comércio saudavel e o fortalecimento da

tradicdo local;

Introducgdo I
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1.5 Metodologia

O trabalho sera segmentado em trés etapas como representado
esquematicamente na figura 1: a primeira fase € o0 momento da reviséo bibliogréfica,
onde sdo coletados os dados primarios do estudo a fim de se aprofundar no contetdo e
buscar referéncias projetuais relacionadas ao tema. Serdo utilizados como fonte de
pesquisa artigos cientificos, livros, revistas e demais materiais de qualidade que se
relacionem ao tema.

A segunda etapa consiste no diagnostico, quando se define a area de estudo e
identifica-se as caracteristicas do local analisando seus problemas e potencialidades
através da observacao in loco, registro por meio de fotografias e aplicacdo de pesquisa
de campo. A pesquisa, de cunho qualitativa-descritival (ANEXO A) sera aplicada aos
comerciantes e visitantes do Mercado do produtor de Varginha/MG em dias de quarta-
feira e domingo, por serem esses os dias de maior fluxo no local, com fins de
diagndsticos relacionados as necessidades e demandas dos usuarios do local. Com
intuito de incentivar a frequéncia ao mercado por parte dos que ainda ndo possuem tal
habito e a fim de se investigar tais motivos, a pesquisa sera aplicada também em pontos
aleatorios da cidade, como pracas, comércios, universidades e redes sociais.

A Ultima etapa é o desenvolvimento da proposta projetual, onde ap6s
levantados todos os dados bibliograficos, diagnostico in loco, além da analise da
legislacdo municipal, foi desenvolvido um programa de necessidades com base nos
problemas e sugestdes levantados, dando prioridade aqueles citados com maior
frequéncia, com intuito de se desenvolver uma proposta que contemple os objetivos
pretendidos através de uma edificacdo consciente, que atenda aos principios de

sustentabilidade, dindmica e inovadora.

Figura 1 - Diagrama de metodologia
REFERENCIAL PROPOSTA PROJETUAL
TEORICO DIAGNOSTICO

Fonte: a autora

1 A pesquisa qualitativa tem como objetivo primordial a descricdo das caracteristicas de determinada
populacdo ou fendmeno, ou, entdo, o estabelecimento de relagdes entre varidveis. (GIL, 2012, p.42)
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1.6 Cronograma TCC 1

Tabela 1 - Atividades realizadas no TCCL1 e seus respectivos prazos de entrega

ATIVIDADE

Escolha do tema

20

Justificativa

Obijetivos (geral e especificos)

Referencial tedrico

Metodologia

Analise e Diagndstico

Referencial Projetual

Identificacdo e Estudo da Legislacéo

Conceito e Partido

Cronograma TCC2

Consideracdes Finais

Entrega Final do TCC1

Apresentacdo TCC1

Fonte: a autora
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2 REFERENCIAL TEORICO

Com intuito de oportunizar embasamento e contextualizagdo do tema, foram
selecionados conceitos importantes a serem discutidos quanto ao assunto em quest&o.
Primeiramente, serd abordado o conceito de espacos publicos, como os habitantes se
apropriam desses espagos e as caracteristicas que 0s mesmos devem apresentar para
garantir a apropriagdo, assim como 0s motivos de sua desvalorizagdo, o impacto social
e estratégias de placemaking que podem contribuir para a formacao das cidades para as
pessoas. Subsequentemente, serdo estudados cases de mercados publicos no Brasil e
em particular, o Mercado do Produtor de Varginha, suas caracteristicas e
peculiaridades. Por fim, o conteddo abordado € agricultura familiar relacionada a

sustentabilidade e o incentivo governamental que envolve tal processo.
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2.1 Espacos publicos de qualidade e apropriagdo do espaco

As ruas e demais espacos publicos caracterizam a identidade da cidade e,
geralmente, é onde ocorrem as relacdes humanas, as diversidades de uso e os conflitos
da sociedade. Quando o poder publico da voz a sociedade democratizando o processo,
propiciando condicGes necessarias para a permanéncia e, consequentemente,
estimulando a convivéncia, fica nitida a apropriacéo do espac¢o por parte dos moradores.
A vitalidade dos espacos atrai as pessoas e faz com que elas queiram ou n&o 0s ocupar.
E o0 que garante essa vitalidade € a possibilidade de usufruir dos espacos de diversas

formas e em diferentes periodos.

Quando as agles atribuem sentidos de lugar e
pertencimento a certos espagos urbanos, e, de outro
modo, essas espacialidades incidem igualmente na
construcdo de sentidos para as acBes, 0S espagos
urbanos podem se constituir como espacos publicos:
locais onde as diferencas se publicizam e se
confrontam politicamente. (LEITE, 2002).

Alguns principios que devem ser seguidos para garantir a apropriacdo de

espacos publicos:

= Diversidade de usos - sugere criar bairros de uso misto ou otimizar a frequéncia
em diferentes turnos. A rua se torna segura quando mais pessoas permanecerem
nela e, portanto, ndo pode ser apenas local de passagem.

= Fachadas ativas - sdo fundamentais para propiciar a interacdo do puablico com
0S espacos, garantindo a atratividade do desenho urbano.

= Escala humana — a tendéncia a verticalizacdo é caso de sobrevivéncia devido a
reducdo dos espacos e aumento significativo da populacdo, porém Jan Ghel diz
que as pessoas tendem a caminhar mais rapido ao passarem em frente a fachadas
vazias, enquanto que em construgdes na escala humana, percebem que foram
consideradas no processo de planejamento daquele espaco.

= [luminacdo - deve ser eficiente, promovendo a ocupacdo também no periodo da
noite, quando nédo ha luz natural.

= Fomento a economia local — quando planejados, 0s espagos publicos ndo

contemplam apenas lazer e convivéncia, mas também propiciam o fomento a
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economia regional, através de boas condi¢BGes de circulacdo, facilidade de
acesso e nichos de mercado ser atrativos.

= Identidade local — é extremamente importante que os espa¢os criados tenham
identidade, personalidade e caracterizem o bairro ou a cidade, considerando as
dindmicas sociais e especificidades culturais do local.

= Areas verdes - contribuem para a reducdo da poluicdo purificando o ar,
amenizam temperaturas e humanizam.

= Ruas completas - sdo aquelas ruas que garantem ampla circulagdo para
pedestres, ciclistas, veiculos e transporte publico, além das calgcadas, mobiliario
urbano e sinaliza¢do com qualidade.

= Participacdo social - desde a concepg¢do até a administracdo do espago, é de
fundamental importancia que a populagéo se sinta parte do processo e esteja
envolvida em acOes estratégicas, a fim de fortalecer a sensacdo de

pertencimento e cuidado com o bem publico.

H& paises que ja vivenciam essas experiéncias e produziram espagos
democraticos, com identidade e diversidade de usos, onde os moradores se apropriam
e se divertem. Uma referéncia disso é a Piazza Spagna em Roma (FIG.2), um ponto de
encontro e socializacdo, onde as pessoas aproveitam seu tempo livre para assistir aos

artistas de rua, dormem, se alimentam e ainda apreciam a bela arquitetura local.

Figura 2 - Pizza Spagna em Roma

k , A’n »m';‘l: - S
Fonte: Civitatis Roma, 2017
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Outro exemplo marcante € o Central Park em Nova York (FIG.3), um dos
parques urbanos mais visitados dos Estados Unidos, que ocupa uma grande area da
parte nobre de Manhattan, apresenta paisagens caracteristicas durante as diferentes
estacbes do ano e contempla indmeras atracBes, como monumentos, estatuas,

zooldgico, lagos e outros espacos de apreciacao.

Figura 3 — Central Park em Nova York

te: Nova Yrk.com, 2016.

O modo de vida e a sociedade estdo em constante transformagdes e, juntamente
com o0 adensamento e as altas taxas de veiculos, levam a necessidade da criagdo de
novas politicas de desenvolvimento, a fim de melhorar a qualidade de vida e a
integracdo da populagéo.

2.1.1 Desvalorizacao do Espaco Publico e seu Impacto Social
Ha inimeras condi¢bes que provocam rejeicdo e desvalorizacdo do espaco

publico. Quando da precariedade nas condi¢Bes de uso, seja por vandalismo, falta de

iluminacdo, producdo de ruidos, trafego inadequado, hd imediato afastamento da
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populacdo, o que interfere diretamente na interacdo social, falta de percepcéo do espaco
e seguranca publica.

No Brasil é comum vivenciarmos situacdes analogas a essa de abandono e
depredacédo. Inumeros séo 0s parques, pragas e demais espacos abandonados pelo poder
publico. No segmento em estudo, infelizmente também encontramos descuido e
descaso, como é o caso do Mercado Publico de Jaboatdo (FIG.4), que abandonado pela
gestdo publica por dois mandatos, afasta os usuérios do local por falta de infraestrutura.
Esse esvaziamento contribui ainda mais com a sensagdo de insegurancga, violéncia e,
consequente visdo negativa da cidade, tanto por parte dos moradores quanto dos
turistas. Os moradores acabam por se isolar entre familiares e o espaco publico vai
perdendo sua funcdo de lugar de diversidade, de interacdes sociais, da fruicdo da
paisagem urbana e passa a ser tratada como qualquer objeto de consumo, provisoria e
descartavel.

Figura 4 — Situagdo atual do Mercado Publico de Jaboatdo

A S i

Fonte: (COSTA, 2015).

De acordo com Santos, 2016, quando ha um espago bem apresentado,
consequentemente havera uma maior ocupacdo, um maior interesse da populacdo em
estar inserido nesses locais e potencialmente, serdo criados vinculos com o0s espacos,
tornando-os ainda mais sociais. Cada dia mais, é crescente a necessidade em se sentir
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inserido e pertencente a cidade, criando vinculos com os espacos, agregando sentimento
e alma a cidade.

Essas redes de relagbes sdo citadas também por Jacobs (2003), ao afirmar a
importancia da autogestdo democratica para os sucessos dos bairros e distritos. Para a
autora, as pessoas acumulam relagbes e conhecimentos Unicos, formando redes de
confianca insubstituiveis. E esse capital social urbano o responsavel por manter os

bairros mais seguros e com mais vitalidade.

“A seguranca das ruas é mais eficaz, mais
informal e envolve menos tracos de hostilidade e
desconfianca exatamente quando as pessoas as utilizam
e usufruem espontaneamente e estdo menos conscientes,
de maneira geral, de que estdo policiando.” (JACOBS,
2013, p. 37).

A melhor estratégia é a manutencdo constante do espaco, mobiliarios e
vegetacdo. Mas para isso, é necessario que a elaboracdo de um novo modelo de
governanca, onde os investimentos ndo se concentrem apenas nas areas de interesse do
mercado imobiliario. Vale ressaltar que, nos Gltimos anos vem surgindo praticas e

instrumentos legais que buscam reverter esse quadro e criar expectativas promissoras.

2.1.2 Placemaking

O Placemaking, conceito que surge em 1975 atraves da fundacdo de uma
organizacdo sem fins lucrativos chamada Project for Public Spaces (PPS)?, é um
processo onde sao elaboradas estratégias de planejamento e gestdo de espa¢os publicos,
através da observacdo e questionamentos acerca do uso de espacos publicos,
necessidades e desejos da populacéo, visando transformar vazios urbanos em pontos de
encontro, de estimulo a convivéncia e interacGes entre as pessoas, promovendo
comunidades mais saudaveis.

Em 1960 surgiram os primeiros conceitos que influenciaram o placemaking,
quando visionarios como Jan Ghel e Jane Jacobs introduziram em seus estudos ideias

inovadoras sobre “a cidade feita para as pessoas e ndo para os carros”.

2 E uma organizagdo ndo governamental, fundada 1975 que incentiva a criagio de espagos piiblicos
eficientes nas comunidades.
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“O que define o carater de uma cidade sdo seus
espacos publicos, ndo os privados. O que define o valor
dos bens privados ndo sédo os prdprios bens, mas os bens
comuns. O valor daquilo que é publico interfere no valor
daquilo que é privado. Precisamos mostrar todos os dias
gque o0s espacos publicos sdo um bem da cidade.”
(MATHEU, 2013 apud PORADA, 2013, s.p.)

Nesse sentido, para o PPS (2012), ao se tratar de espagos publicos, a
comunidade € a especialista, podendo ela fornecer as mais precisas informacoes acerca
do espaco, funcionamento e histéria, formatando o que é realmente imprescindivel para
o local. E fundamental que o arquiteto e urbanista seja capaz de captar tais informacdes
através de um briefing e adapte seus preceitos e conhecimentos revertendo-os em
beneficio da sociedade. Dessa forma, o0 processo caminha organizadamente tendo a
figura do arquiteto como lider do sistema e a participagdo da populacdo gera um
sentimento de pertencimento da mesma.

Assim, “onde as pessoas sentem um senso de dominio em suas cidades — algo
que o placemaking promove — elas sdo mais propensas a cuidar melhor do meio
ambiente e de si mesmas” (PPS, 2012, p. 11, tradugéo nossa®).

Um exemplo marcante de placemaking ocorreu em Boston, onde o térreo de
um prédio de escritdrios anteriormente vazio foi transformado em um destino vibrante
que ancora um mercado publico em constante crescimento, cujo triunfo reflete a

criatividade arquitetonica sobre uma incrivel complexidade infra-estrutural (FIG.5).

3 No original: "Where people feel a sense of ownership in their cities — something that Placemaking
fosters — they are more likely to take better care of the common environment and of themselves".
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Figura 5 — Placemking realizado em edificio de Boston
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Fonte: Archdaily, 2016.

A figura 6 apresenta as diversas vertentes que o placemaking pode abranger. O
placemaking criativo gira em torno de artes, experiéncias culturais e demais atividades
desse universo. O placemaking tatico € o tipo mais rapido e econémico, onde se testa
ideias para criacdo de locais temporarios e de baixo custo. Por fim, o placemaking
estratégico visa a criacdo de locais exclusivamente atraentes para trabalhadores
talentosos, incentivando sua permanéncia na comunidade e a geracdo de emprego e

renda.
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Figura 6 — Quatro tipos de placemaking graficos pelo MSU

Strategic
Placemaking

Creative
Placemaking

Fonte: Michigan State University, 2015.

A utilizacdo de conceitos de placemaking no presente estudo envolve a
participagdo dos usuarios do mercado publico de Varginha-MG através da observacao
in loco e de pesquisa de campo, a fim de apurar as necessidades e anseios da sociedade,
produzindo de forma assertiva a criagdo de um novo espago para instalagdo de um

mercado publico.

2.2 Mercados Publicos no Brasil

As primeiras cidades formadas préximas ao litoral tornaram-se intermediadoras
entre 0 campo e 0 mercado consumidor através de suas pracas de comercio que assumir
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ndo apenas papel de atividade mercantil como também de importantes centros de vida
social. (FREITAS, 2006, p.37)

A partir da segunda metade do século XIX, essas pracas se transformaram nos
primeiros mercados municipais, assumindo papel de marcos arquitetonicos, inspirados
nos padrdes europeus, conforme tabela 2, que apresenta um quadro cronologico por
ordem de data de fundacéo dos primeiros mercados fundados no pais e respectivos anos
em que os edificios passaram por reforma significativa. No entanto, com o surgimento
dos supermercados, houve um periodo de decadéncia e certo abandono desses edificios.
E no final do século XX foi retomada a evidéncia desses equipamentos, os edificios

foram revitalizados, ganharam nova fungdes e incentivo turistico.

Tabela 2 — Relagéo cronoldgica dos mercados publicos do pais

Cidade Fundacao Reforma

Sao Luis - MA 1855 1982
Porto Alegre - RS 1869 1991
Recife - PE 1875 1999
Manaus - AM 1882 2004
Belém - PA 1901 2004

Rio de Janeiro- RJ 1907 nao houve
Salvador - BA 1912 1983

Campos dos Goytacazes - RJ 1921 nao houve
Belo Horizonte - BH 1929 1998
S3o Paulo - SP 1933 2003

Fonte: (FREITAS, 2006).

A palavra “mercado”, proveniente do latim mercatu, significa “lugar de venda
de géneros alimenticios e outras mercadorias®. E necessario considerar que no Brasil
existe grande variedade entre feiras® e mercados® e de acordo com Brand&o, 2012, s&o
a priori bastante parecidas e se modificam e se adequam a realidade de cada localidade
de acordo com as necessidades de seus frequentadores. Como exemplo disso é possivel

citar o Mercado Ver-O-Peso em Belém-PA que mantém sua configuracdo em forma de

4 Extraido de Aurélio Buarque de Holanda Ferreira, Pequeno Dicionario Brasileiro da Lingua
Portuguesa, 112 edicdo, Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 1986.

5 Feiras s30 organizaces de compra e venda de produtos alimenticios que geralmente ocorrem em dias
e horéarios determinados, sem estrutura fisica fixa.

6 Mercados sdo organizagdes de compra e venda de produtos alimenticios que possuem uma estrutura
fisica fixa e seu comércio ocorre durante toda a semana
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feira livre devido a tradicdo local, em contraste com o Mercado de San Miguel em
Madrid abrigado em edificio contemporaneo, que reine os mais sofisticados produtos
da gastronomia espanhola.

O principal viés do mercado publico envolve a questdo cultural e historica de
um municipio. A leitura da insercdo destes equipamentos no meio urbano viabiliza a
interpretacdo de alguns aspectos peculiares e conexos entre si, destes importantes
referenciais produtores da sociabilidade e vitalidade nos lugares onde eles se inserem.

Os mercados publicos podem ser considerados espacos publicos por exceléncia,
onde se é possivel interagir livremente e de forma acessivel por toda a populacado
independente de classe social. (VARGAS, 2001). Além disso, € importante salientar
que além da tbnica histérica dos mercados, 0s mesmos ainda tendem a combinar outras
atividades sociais. Essa diversidade de usos garante 0s encontros e interacfes
cotidianas, seja atraves da comercializacdo de mercadorias ou pelas atividades de

entretenimento que agregam valor ao equipamento.

E justamente nestes lugares onde ocorre a troca, nas
mais diversas acep¢fes da palavra. A troca é um
fendmeno que contribui para a articulagdo sociolégica
dos mercados, revelando sua densidade e multiplicidade
tipicas, que os caracterizam no quadro urbano das
metrépoles (VOGEL; MELLO; BARROS, 1993).

Do ponto de vista econdmico, os mercados aglutinam as economias rurais e
urbanas, aumentam o0 acesso da populacdo a alimentos saudaveis, ampliam o fluxo de
renda local e oportunizam negécios de baixo risco para pequenos produtores.

Para que um espaco publico ndo se torne subutilizado é necessario que se avalie
uma significativa amostragem a fim de avaliar o que torna o espaco bem-sucedido e o
que ndo é atraente aos olhos da sociedade. Foi assim que a PPS pontuou as quatro

qualidades fundamentais de um local publico (FIG.7).
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Figura 7 — Diagrama de qualidades de um espaco publico
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Fonte: Project for Public Spaces, 2012.

A partir da analise do diagrama acima, apura-se que um lugar bem sucedido
deve promover acessibilidade tanto a nivel externo, acerca dos acessos ao local a partir
de pontos estratégicos, quanto interiormente a edificacdo, garantido que pessoas das
mais diversas idades e condicBes fisicas tenham igualdade de utilizacdo, oferecer
diferentes usos e atividades, comportando 0s mais diversos segmentos desde a
comercializacdo de produtos até o impulsionamento cultural, deve ser sociével
proporcionando o0 encontro e a interagdo da populagdo, por meio de um equipamento
convidativo e diversificado e propiciar o conforto seja através de um mobiliario
adequado e eficiente, da seguranca, da acessibilidade, ou mesmo da atratividade visual.

2.2.1 Mercado Publico como Polo Gastrondmico e Turistico

Os mercados municipais contam a histéria de um determinado local por acolher
um tanto de sua cultura. Nas principais capitais brasileiras, 0os grandes mercados sao
vistos como pontos de encontro da populacéo local e do entorno. O ambiente acolhedor
se da também pelo estilo arquitetonico dos edificios repletos de histdria e que se tornam

atrac@es turisticas.
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A gastronomia pode ser considerada uma importante forma de representacao de
um povo, e por isso, constitui marcante elemento de identidade cultural. Cada local
apresenta sua peculiaridade gastronémica, uns mais representativos que outros, mas, de

qualquer forma, é capaz de atrair um publico especifico.

“Partindo-se da premissa de que a gastronomia é a arte de
cozinhar, ou seja, confeccionar alimentos de forma
especifica, conforme o contexto cultural em que se
encontra, podemos afirmar que ela varia de regido para
regido, ndo sé no que diz respeito aos ingredientes, mas
em relagdo as técnicas culinarias e aos proprios utensilios.
Sendo assim, a gastronomia compde um dos elementos de
formacdo da identidade cultural, refletindo normalmente
noutros aspectos da cultura.” (RODRIGUES, 2008,
P.314)

Alguns pré-requisitos fundamentais devem ser seguidos a fim de se transformar
um local em atrativo turistico. Em se tratando de um mercado publico é necessario em
primeiro lugar uma boa infraestrutura, com circulacdo adequada, acessibilidade,
mobiliario ergonémico, confortavel e que garanta facil visualizagdo dos produtos. A
setorizacdo também é importante na facilitacdo do deslocamento do turista e para que
ele encontre o0 que procura mais rapidamente, assim como a qualidade no atendimento,
seguranca e limpeza. Outros atrativos como praca de alimentacdo e demais tipos de
entretenimento também podem garantir a frequéncia dos moradores.

Além das caracteristicas fisicas do local é preciso levar em conta a variedade de
produtos oferecidos e a qualidade dos mesmos. Visto que os mercados, dentro de suas
peculiaridades, comercializam diversos tipos de produtos, e ndo s6 no segmento de
agricultura, mas também artesanatos, carnes e doces, além da praca de alimentacdo, o
ideal é avaliar regionalmente, o que melhor reflete a cultura local, a fim de garantir

assertividade e a apropriacao por parte da populagéo.
2.3 Agricultura Familiar no Brasil
Segundo a Constituicdo brasileira, materializada na Lei n°® 11.326 de julho de

2006, considera-se agricultor familiar aquele que desenvolve atividades econdmicas no

meio rural e que atende a alguns requisitos basicos, sdo eles: ndo possuir propriedade
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rural maior que 4 médulos fiscais’; utilizar predominantemente mao de obra da propria
familia nas atividades econémicas de propriedade; e possuir a maior parte da renda
familiar proveniente das atividades agropecuarias desenvolvidas no estabelecimento

rural.

Aproximadamente 84,4% dos estabelecimentos
agropecudrios do pais sdo da agricultura familiar. Em
termos absolutos, sdo 4,36 milhdes de estabelecimentos
agropecudrios. Entretanto, a area ocupada pela
agricultura familiar era de apenas 80,25 milhdes de
hectares, o que corresponde a 24,3% da éarea total
ocupada por estabelecimentos rurais. (IBGE, 2006)

Os pequenos agricultores e pecuaristas sao responsaveis por boa parte da
producdo do alimento consumido no Brasil e por isso, a agricultura rural cresce a cada
dia e atrai novos investidores. E como qualquer outro negdcio empresarial, a propensao
ao erro é significativa, principalmente quando se trata de familias nascidas e criadas na
zona rural, com baixa perspectiva de estudo. O planejamento € o melhor caminho ao
éxito, sendo fundamental conhecer profundamente seu negocio, viabilizar caminhos
para obter recursos, identificar os setores a serem otimizados e elaboracdo de metas de
curto a longo prazo.

Outro fator de extrema importancia para o agricultor € reconhecer que deve
cuidar com responsabilidade do solo que manuseia, visto que o respeito e cuidado com
a terra é a base do seu negdcio. E possivel idealizar um negécio a partir da agricultura
familiar com investimento relativamente baixo ja que, geralmente, a terra é propria e
demanda uma pequena area. No que diz respeito aos comerciantes que expdem seus
produtos no Mercado do Produtor de Varginha, sdo em sua grande maioria produtores
de pequena escala e trabalham em familia tanto na producdo quanto na comercializacéo.

Entretanto, para ser lucrativo ndo basta produzir em larga escala pensando em
lucrar com a alta produtividade, mas é preciso produzir na medida certa, com atengéo
na relacdo demanda x producéo, buscando reduzir perdas significativas.

Nos ultimos anos, esta cada vez maior a procura por produtos organicos, devido

a preocupacdo com a saude e melhor qualidade de vida. Esse é mais um incentivo a

7 O maédulo fiscal é uma unidade territorial agraria, fixada por cada municipio brasileiro baseados na Lei
Federal n° 6.746/79. O tamanho do mddulo fiscal, para cada municipio, é determinado levando-se em
consideracdo: o tipo de exploracdo predominante no municipio e a renda obtida com ela.
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agricultura, gerando forca ao negocio e incentivando o produtor a inovar no seu
segmento.

Os dados mostram a importancia que a agricultura familiar apresenta na
producdo de alimentos no pais (TAB.3) e, apesar disso, as politicas publicas ainda
privilegiam os latifundiarios. Ainda de acordo com pesquisa do IBGE, 2006, a média
do tamanho das propriedades familiares e ndo familiares, representa, respectivamente,
18,37 e 309,18 de hectares. Isso caracteriza o enorme abismo existente entre minifindio
e latifundio. E, apesar de toda essa discrepancia, os dados da agricultura familiar no
que diz respeito a geracao de renda e empregos sao bastante representativos, com 38%
da receita dos estabelecimentos agropecuarios do pais e empregando aproximadamente

74% dos trabalhadores.

Tabela 3 — Percentual da produgdo de alimentos n agricultura familiar

Produto Participacao
Mandioca 87%
Feijao 70%
Milho 46%
Arroz 34%
Leite 58%
Suinos 59%
Aves 50%
Bovinos 30%
Trigo 21%

Fonte: IBGE — Censo Agropecudrio, 2006

Esses pequenos agricultores vém enfrentando alguns problemas de ordem
econdmica e social, 0 que ocasiona o éxodo rural. O primeiro deles é a mecanizacao
que diminui consideravelmente as taxas de emprego no campo. Além disso, é sabido
que a producéo agricola apresenta um modelo baseado no lucro e para isso, cada vez
mais, adota-se o0 uso de agrotoxicos e da monocultura. A resisténcia de algumas familias
tem sido fundamental para a redugdo dos impactos causados por esses sistemas
modernos.

No que diz respeito aos comerciantes que expdem seus produtos no Mercado
do Produtor de Varginha, sdo em sua grande maioria produtores de pequena escala e

trabalham em familia tanto na producgéo quanto na comercializagéo.
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2.3.1 Agricultura Familiar e Sustentabilidade

A interacédo entre a humanidade e 0 meio ambiente caracteriza uma necessidade
de sobrevivéncia. E essas interacbes geram consequéncias com diferentes graus de
negatividade, em especial nos dias de hoje, onde cada vez mais técnicas invasivas vem
sendo desenvolvidas com foco apenas na produtividade, sem pensar nos maleficios
causados ao meio ambiente e como isso pode refletir futuramente.

A partir disso, faz-se necessario a criacdo de uma op¢do ao sistema agricola
depredador que ora impera e a agricultura sustentavel pode ser vista com a solucdo mais
eficiente.

O grande desafio da agricultura familiar € a busca por uma agricultura
sustentavel que preze pela preservacdo da natureza e, a0 mesmo tempo, garanta
produtividade. Para tanto, € preciso investigar quais sdo 0s obstaculos existentes com

foco na melhor qualidade de vida e preservacao dos recursos.

“Um agricultor com dupla orientacdo, que
considera a razdo técnico-econémica e a0 mesmo tempo
a questdo ambiental, envolvendo outros elementos de
ordem cultural ou subjetiva, isto €, um agricultor que
tende a construir um projeto de vida segundo uma razédo
socioambiental ou eco social”. Nesse sentido, as
mudancas ndo tenderiam a reorganizar a agricultura
segundo um novo paradigma de mudancas, mas seriam;
“uma forma de organizacdo da producdo que ao incluir
elementos de um outro padrdo técnico de produgdo
forma um outro personagem na agricultura: o agricultor
alternativo-sustentavel” (BRANDENBURG,
1999:264).

Para que a agricultura convencional seja convertida em agricultura sustentavel
€ necessario se considerar duas vertentes. A primeira delas apresenta o carater social e
politico, promovendo o suporte organizacional. Ja a segunda, que se refere ao carater
técnico, abrange a combinacgéo de rendimentos econdémicos com o equilibrio na gestao
de recursos naturais. Segundo COSTA (1993), na formacao da agricultura sustentavel
a busca por maior eficiéncia dos sistemas de producdo agricola deve ser compativel e
coerente com cada realidade ecoldgica.

GLIESSMAN (2000), enumera alguns critérios que a agricultura deve seguir

para ser reconhecida como sustentavel:
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e ter efeitos negativos minimos no ambiente e ndo liberar substancias toxicas ou

nocivas na atmosfera, agua superficial ou subterranea;

e preservar e recompor a fertilidade, prevenir a erosdo e manter a saude ecoldgica
do solo;

e usar agua de maneira que permita a recarga dos depositos aquiferos e satisfaca
as necessidades hidricas do ambiente e das pessoas;

e depender, principalmente, de recursos de dentro do agro ecossistemas,
incluindo comunidades préximas, ao substituir insumos externos por ciclagem
de nutrientes, melhor conservacdo e uma base ampliada de conhecimento
ecoldgico;

e trabalhar para valorizar e conservar a diversidade bioldgica, tanto em paisagens
silvestres quanto em paisagens domesticadas;

e garantir igualdade de acesso a préaticas, conhecimento e tecnologias agricolas
adequados e possibilitar o controle local dos recursos agricolas.

Vale ressaltar que, o processo de cultivo familiar utiliza técnicas e praticas
tradicionais através de conhecimento popular e as familias vivem da venda dos produtos

que plantam, sendo essa, importante fonte de renda familiar.

Para que haja o desenvolvimento ambiental
sustentavel na agricultura, deve-se observar 0s
conhecimentos empiricos dos agricultores conforme a
regido em que eles vivem, para assim desenvolver
métodos que possam reduzir a aplicacdo de insumos
externos, a fim de, atingir uma manutencéo sustentavel,
que valorize a preservagdo dos recursos naturais.
(ANDRIOLI, 2008)

A tabela 4 apresenta um comparativo entre 0 modelo de gestdo patronal e o
modelo de gestdo familiar, e a partir de sua analise é possivel comprovar que na
agricultura familiar, ha maior diversificagdo na producédo ja que a escala da mesma é
menor e como sdo 0s proprietarios que direcionam diretamente o processo, a tomada
de decisdes é mais efetiva, enquanto que no modelo patronal, é preciso producédo em
grande escala para que aja rentabilidade, portanto os investimentos sdo bem mais

elevados.
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Tabela 4 — Comparativo entre os modelos de gestdo patronal e familiar

Completa separacéo entre gestdo e Trabalho e gestdo intimamente
trabalho relacionados
Direcdo do processo produtivo
Organizacdo centralizada assegurada diretamente pelos
proprietarios
Enfase em praticas agricolas Enfase na durabilidade dos recursos
padronizaveis naturais e na qualidade de vida
Trabalho assalariado Trabalho assalariado complementar

predominantemente
Tecnologias dirigidas a eliminacéo das Decisdes imediatas, adequadas ao alto

decisOes de terreno e de momento grau de imprevisibilidade
Tecnologias voltadas principalmente a Tomadas de decisdes in loco,
reducdo das necessidades de mao-de- condicionadas pela produtividade
obra
Pesada dependéncia de insumos Enfase no uso de insumos internos
comprados
Enfase na especializacdo Enfase na diversificacio

Fonte: Cadernos de Ciéncia & Tecnologia, Brasilia, v.13, n.3, p.383-404, 1996

2.3.2 Incentivo Governamental

2.3.2.1 Pronaf

O governo federal possuiu alguns programas de incentivo a agricultura familiar.
O principal deles é o Pronaf® que financia projetos individuais e coletivos ao pequeno
produtor rural com as mais baixas taxas de juros dos financiamentos rurais, variando
entre 0,5 a 5,5% ao ano.

Em geral, os produtores rurais buscam o crédito do Pronaf para custeio da safra
ou atividade agroindustrial ou para investimentos em maquinas, equipamentos ou
infraestrutura de producéo.

Para inclusdo no programa € preciso que o produtor obtenha uma Declaracéo de
Aptiddo ao Pronaf (DAP), emitida de acordo com sua renda anual e atividades
exploradas, o que ird direciona-lo para a linha de crédito especifica para seu negécio.
O agricultor deve estar com o CPF regularizado e livre de dividas. As taxas de juros e
formas de pagamento séo definidas anualmente e divulgados entre os meses de junho e

julho.
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2.3.2.2 Plano de safra da agricultura familiar 2017/2020

O plano de safra que agora € plurianual, visa ampliar a producdo de alimentos

e garantir crédito mais barato aos agricultores familiares. Mas o programa nao visa
apenas o fornecimento de crédito e funciona como um conjunto de agbes para 0
fortalecimento da agricultura familiar. Sua cartilha apresenta um conjunto de 10 eixos
de atuagéo, sendo as principais agoes:

e Oferecer seguranca juridica da terra, com titulacéo e regularizacéo;

e Seguro da producdo;

e Ac0es de seminario de aprendizagem;

e Assisténcia técnica;

e Extensao rural.

Questiona-se que o plano de safra ndo € distribuido de forma igualitaria entre
agricultores familiares e empresarios. Porém, a realidade vem mudando, visto que a
importancia do agricultor familiar se torna cada vez mais nitida a partir dos dados

levantados.

2.3.2.3 Pnapo®

Programa lancado em 2012 pelo governo federal, foi extremamente importante
para o incentivo, ampliacdo e efetivacdo das acdes que promovem o desenvolvimento
sustentavel, com base na necessidade de se produzir alimentos saudaveis conservando
0S recursos naturais. Em seu primeiro ciclo (2013-2015) destinou mais R$2,9 bilhdes
em recursos e ja foi lancado e aperfeicoado um novo ciclo (2016-2020).

Sdo 30 metas distribuidas e organizadas a partir de 6 eixos:

e Producdo;

e Uso e conservacgao de recursos naturais;
e Conhecimento;

e Comercializagdo e consumo;

e Terra e territorio;

9 Politica Nacional da Agroecologia e Producdo Organica
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e Sociobiodiversidade.

Nota-se a necessidade de dialogo, participacdo e interesse tanto por parte de
estados e municipios como dos produtores para utilizagdo e ampliagdo dos sistemas de
producdo orgénica e na base agroecoldgica, a fim de se justificar a expansdo e

fortalecimento do programa.

2.4 Arquitetura e qualidade dos espacos publicos

As cidades sdo dindmicas, portanto os espagcos que a compde devem ser
diversificados, heterogéneos, oportunizando as socializagdes e atendendo as
necessidades das pessoas e ndo um sistema inflexivel como o estabelecido no

modernismo, que definia padrdes e regras de construcao dos espacos.

As cidades, grosso modo, podem ser divididas
em espacos publicos e privados, e neste espectro os
espacos publicos podem ser abertos e de livre acesso, ou
fechados assumindo fun¢des especificas na comunidade.
Neste contexto, os edificios pablicos, lugares a servico da
cidadania, tais como escolas, postos de salde, postos
policiais, centros comunitarios e/ou culturais dentre
outros, formam uma rede urbana capaz de recompor as
cidades, com a adocéo de uma nova légica onde o publico
adquire outra dimensdo, passando de transitoriedade a
permanéncia e transformando a vida urbana. (JUBE,
2016)

Nesse sentido, os espacos exigem planejamento, projetos eficientes, baseados
nos reais desejos e necessidades de uma populacdo, espagos capazes de se integrar ao
desenho urbano, interagindo de forma saudavel, articulando acessos e mediando
conflitos e interesses socioecondmicos. Talvez a melhor forma de se evitar a
subutilizacdo dos espacos e promover a apropriagéo e a sensacédo de pertencimento, seja
projetando equipamentos versateis, diversificados com relagdo aos usos, que supra as
deficiéncias da cidade e criem uma forte identidade com a populagéo.

Profissionais arquitetos e engenheiros tem papel fundamental nesse propdsito
de transformacdo urbana que incluem a reestruturagdo, renovagdo remodelacéo e
revitalizagdo de espagos, visando um processo dindmico onde pessoas de diferentes
idades, racas, géneros e classes sociais possam se interagir e modificar seus costumes

e trajetorias, articulando os espagos e atribuindo-lhes sentidos por meio da socializa¢do
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e troca de experiéncias e vivéncias. Precisamos de espagos que convidem ao encontro
e ndo locais apenas de passagem e, nesse sentido, € necessaria a busca por um modelo
focado na dimensdo humana e no bem comum através de uma arquitetura e urbanismo
coletivos, inclusivos. “O custo de incluir a dimensdo humana é tdo modesto, que 0s
investimentos nessa area sdo possiveis a cidades do mundo todo, independentemente
do grau de desenvolvimento e de sua capacidade financeira” (Gehl, 2013, p. 7).

Outro importante passo seria repensar e atualizar os planos diretores, leis como
0s estatutos das cidades, ja que ficamos reféns de situacdes que s6 funcionam no papel
e de interesses imobiliarios, o que vai a contramao da producéo de cidades resilientes e
sustentaveis. O neo urbanismo deve pensar a cidade como um campo de praticas
politicas, sociais e culturais entrelacadas que permitam condutas socioculturais,
garantindo a apropriacao dos espacos publicos e evitem os “espacos de ninguém”.

Algumas metropoles passaram por significativas transformac6es e Medellin, na
Colémbia, é um exemplo marcante de como a arquitetura é capaz de mudar a cidade.
Com mais de 2,4 milhdes de habitantes, a cidade marcada pelo alto indice de violéncia,
trafico de drogas e com topografia acidentada que favorece o isolamento das
comunidades, se reinventou e em menos de uma década se tornou referéncia de
transformacéo urbana baseada no urbanismo social e inclusivo. A partir da formulagéo
de um novo planejamento urbano com participacdo do governo e de representantes das
comunidades, passou a se aplicar uma nova arquitetura através de obras de grande
impacto urbanistico e paisagistico, principalmente em espacos publicos, propiciando
diversas formas de utilizacao e favorecendo a vivencia urbana, a apropriacdo do espaco,
e consequentemente, a seguranca e salvaguarda do espaco publico. Uma forma de
promover tal utilizacdo de maneira igualitaria, foi a elaboracdo de estratégias voltadas
para a mobilidade e acessibilidade a partir da implantacdo de um sistema intermodal
adaptado a geografia da cidade (FIG.8), incluindo: metrd (elevado e de superficie);
metrocable (teleférico), metroplis (BRT), micro-6nibus, ciclovias, pontes e passarelas,
escadas rolantes, alem de prever a implementacdo do VLT (veiculo leve sobre trilhos).
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Figura 8 - Sistema d

bilidade urbana em Medellin
< i Bpe b,

P

Fonte: (GIL, 2012).

2.4.1 Aspectos fisicos do projeto

Os aspectos fisicos do projeto contribuem significativa e diretamente para o
processo construtivo, assim como em aspectos econdmicos, sociais e culturais, técnicos
e estéticos (TAB.5). O descaso com a qualidade arquitetbnica é frequente,
principalmente quando se trata de um edificio publico, onde o foco acaba sendo na
execucdo e rapida conclusdo da obra, visando apenas o0 cumprimento de propostas
governamentais. As certificagdes também ndo incluem em seus requisitos tais questdes.
Para Zanettini, 2002, “qualidade ¢ adequag@o a cultura, aos usos e costumes de cada
época, ao ambiente no qual a obra se insere, & evolucao cientifica, tecnoldgica e estética,
a satisfacdo das necessidades econémicas e fisiologicas e direcionada a razdo e a
emocao do homem”™.

A fim de se alcancar éxito em uma edificacdo, questbes basicas e objetivas
devem ser levadas em conta antes do inicio do projeto arquitetdnico como, a topografia,
insolacdo e condicbes de conforto, dimensionamento, adequacdo tecnoldgica,
pertinéncia de matérias, técnicas e formas, manutencao e sustentabilidade, seguranca a

incéndio e acessibilidade. Demais questdes de cunho subjetivo ndo sdo menos
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importantes como, cumprimento da funcéo a ela proposta, condi¢fes de salubridade e
0 bem-estar do usuario.

Cada projeto € Unico, portanto deve-se levar em conta todos aspectos citados
acima, correlacionando-os com a realidade de cada espaco e regido, para que 0 mesmo

crie identidade com a sociedade, evitando a subutilizacao.

Tabela 5 — Quadro de detalhamento dos principais aspectos fisicos do projeto
Técnicas de sustentabilidade
Al SISl Aproveitamento e reciclagem
Eficiéncia energética
Desenvolvimento econémico por meio do comércio
Espacos Culturais
A SRLWETY-I  Espacos de convivio
Culturais Educagdo ambiental
Gastronomia
Localizacao
Ao le (oS KEIoa [ (oo Condicionantes fisicas
Funcionalidade
Acessibilidade
Paisagismo
A =N Gl Vol  Materiais e texturas
Qualidade arquitetonica

Fonte: a autora
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3 HISTORICO DOS MERCADOS PUBLICOS DE VARGINHA

Os mercados publicos contam a histéria de um local, por sua representatividade
enquanto traducdo da cultura. Nesse capitulo serdo relacionados os mercados ja i

existentes na cidade de VVarginha/MG com uma breve citagdo de sua historia. ’
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3.1 Mercado Central de Varginha

O primeiro mercado publico de Varginha, conhecido por Mercado Central, foi
construido na década de 1910 e demolido em meados da década de 60. Na ocasido,
eram comercializados diversos tipos de alimentos in natura, como hortifrdtis e cereais
por agricultores locais. Como pode ser visto na figura 9, as vias do centro da cidade
ainda ndo contavam com pavimentacdo e o acesso ao local era bastante precério,

segundo frequentadores da época.

Figura 9 - Edificio do Mercado Central construido em 1940

& * A >

Fonte: Blog do Madeira

Com intuito de promover melhorias no equipamento publico, no final da
década de 60 foi construido um novo edificio, que atendia o requisitos que a vigilancia
sanitaria preconizava na época, os usos foram intensificados e mais comerciantes
passaram a expor seus produtos.

Ap06s a construcdo do Mercado do produtor de varginha em 1999, o Mercado
Central ndo comercializa mais produtos de hortifrati. Hoje, ficou tradicionalmente
conhecido por “mercado do pastel”, abrigando diversas lanchonetes no piso inferior. Ja
no pavimento superior estdo diversas salas de comércios e escritorios de advocacia.
(FIG.11)

Histérico dos mercados plblicos de Varginha



Figura 10 — Edificio do Mercado Central construido em 1960

Fonte: Blog do Madeira

Figura 11 — Edificio do Mercado Central construido em 1960

0“‘7

Fonte: Blog do Madeira
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3.2 Mercado do Produtor de Varginha

3.2.1 Contexto Historico

O municipio de Varginha/MG situa-se na mesorregido sul/sudoeste de Minas
gerais (FIG.12), pertencendo a bacia do Rio Grande, e banhado pelo Rio Verde,
formador do braco da represa de Furnas, juntamente com o rio Sapucai. Sua localizacao
pode ser considerada estratégica, pois equidista das capitais Sdo Paulo, Rio de Janeiro
e Belo Horizonte, definidoras dos principais eixos econdémicos do pais, alem de sua
proximidade com a importante rodovia federal — BR 381 (Fernédo Dias). Varginha ainda
supre demandas de alguns pequenos municipios de seu entorno, como EI6i Mendes,
Trés Pontas, Trés Coracdes, Paraguacu, Machado, Boa Esperanca, dentre outros, tanto
por sua estrutura comercial e industrial, potencializada hoje pela implantacdo do
shopping Via Café, quanto pela tradicdo cultural promovida por alguns equipamentos

publicos, dentre eles o Mercado do Produtor.

Figura 12 — Localizacéo de Varginha no estado de Minas Gerais

Fonte: Instituto de Geociéncias Aplicadas (modificado pela autora).

De acordo com os dados do IBGE (2010) o municipio possui 123.081 mil
habitantes, ocupando 21° lugar no ranking de cidades mais populosas de Minas Gerais,
e desses, 95% residem em &rea urbana. A base de sua economia é a prestacdo de

servigos, entretanto o café € o responsavel por grande parte da receita local.

Histdrico dos mercados publicos de Varginha
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O mercado do produtor de Varginha, fundado em 1999 esta situado a Avenida
Dr. José Biscaro, em um dos pontos mais antigos da cidade e local de grande fluxo de
pedestres e automdveis (FIG.13). E considerado um importante ponto turistico da
cidade tanto pelo seu histérico cultural extremamente significativo quanto pela riqueza
e variedade de produtos comercializados que atrai pessoas da cidade e entorno. O
mercado, administrado pela Secretaria Municipal de Agricultura e Pecuaria (Seagri) da
Prefeitura de Varginha, conta com um galpéo de aproximadamente 1000 m2 que passou
por revitalizagdo em 2012 onde foram substituidos os forros, revestimento dos boxes e
das bancas com material lavavel, instaladas mais pias e bebedouros. Os escritorios
passaram a ter salas de reunido e os banheiros foram adaptados para os padrdes de

acessibilidade.

Figura 13 — Acesso principal ao Mercado do Produtor de Varginha

Fonte: Acervo da autora

Até entdo, o local contava com uma é&rea externa descoberta de
aproximadamente 1200 m2 que funcionava como estacionamento para 0s visitantes,
mas com o aumento da demanda tanto por parte dos comerciantes quanto pela
necessidade de expansdo de itens comercializados e aumento do ndmero de visitantes,
principalmente as quartas e domingos, esse espaco passou a ser utilizado também para
a instalagdo de barracas (FIG.14), porém o improviso torna a situagdo um tanto quanto
precaria, com corredores estreitos, sem demarcacdo de fluxos nem padronizagdo. Além
disso, a falta de uma area de estacionamento causou enorme transtorno, ja que no
entorno existem poucas vagas e apenas um terreno baldio localizado em frente & entrada

secundaria do mercado é utilizado pelos carros.

Histérico dos mercados publicos de Varginha



49

O ingresso a essa entrada secundaria se da por uma rampa ingreme e fora dos
padrdes de acessibilidade e, visto que, grande parte do publico visitante do mercado

pertence a terceira idade, o acesso fica restrito e dificultado.

Figura 14 — Acesso secundario ao Mercado do Produtor de Varginha

b

Fonte: Acervo da autora

$

A

Um ponto desfavoravel é a localizacdo do mercado, cujo acesso se da por vias
estreitas e distantes dos principais pontos de acesso a cidade e de pontos estratégicos,
como por exemplo, o centro comercial, conforme apresentado no mapa de acessos na

figura 15.

Histoérico dos mercados publicos de Varginha
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Figura 15 — Mapa de acessos ao

el [‘ ! f
Fonte: Acervo da autora

3.2.2 Funcionamento e Atividade

O horario de funcionamento do mercado é de segunda a sadbado, das 7 horas as
18 horas e aos domingos das 4 horas as 14 horas. Nos dias de quarta-feira e aos
domingos a frequéncia € bem maior devido a presenca de mais expositores. Na quarta
sdo 10 produtores e no domingo 250 produtores, vindos da area rural de Varginha e
cidades do entorno, como Machado, Paraguacu, Alfenas, EIGi Mendes, oferecendo
grande variedade de produtos. Caminhando pelo mercado é possivel encontrar bancas
que comercializam desde frutas frescas, verduras, hortalicas, peixes frescos, frangos,
0vos caipiras, café moido na hora, doces, flores e adubos até artesanatos e camelds com
utilidades. Uma banca de bastante movimento é a que comercializa mudas de diversos
tipos de verduras, legumes e hortalicas. E outra tradicdo do mercado séo as barracas de
pastéis que levam pessoas ao local apenas para sua degustacdo. N&o ha setorizacéo dos
produtos e nem delimitacdo de areas de utilizagio comum ou privada. A
comercializacdo de animais, como frangos, galinhas, codornas, pintinhos e demais
aves, se da em meio aos alimentos, o que ndo € permitido pela Anvisa, ja que produtos

in natura ndo podem ter suas caracteristicas alteradas por agentes externos. O mesmo
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caso ocorre com a praca de alimentacdo, plantas e adubos, que se misturam em meio as
bancas de alimentos. Ndo ha area de expansdo e o local ja ndo comporta mais
expositores. Durante entrevista realizada com os comerciantes, foi relatada a
necessidade de alguns por mais espagos de exposic¢do, a fim de aumentar 0 mix de

produtos comercializados.

3.2.3 Estado de conservacéo atual

Ap0s aproximadamente 10 anos sem receber melhorias, no ano de 2012, a
Prefeitura Municipal de Varginha realizou ampla revitalizacdo nas instalaces do
mercado com intuito de fornecer melhores condi¢cbes de uso aos produtores e
compradores, com custo aproximado de R$ 400 mil. A obra foi realizada a pedido de
uma Acdo Civil Publica que vislumbrou necessidade de manutencdo nas instalacdes.

A fim de verificar as condi¢fes atuais do mercado, foi feita ainda anélise do
estado de conservagdo atual do Mercado do Produtor de Varginha, mediante visita in
loco realizada pela autora em 07 e 14 de abril de 2018.

Na visita ao local foram identificadas areas que apresentam danos fisicos,
carecendo de melhorias com relagdo as normas de acessibilidade e até aos

cumprimentos dos requisitos da vigilancia sanitéria, conforme apresentado na tabela 3.

Histoérico dos mercados pulblicos de Varginha
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A figura 16, representada por uma foto aérea do Mercado do Produtor de

Varginha, estd numerada de forma a setorizar as principais areas edificadas e

temporarias no terreno, a fim de facilitar a localizacdo de cada local apresentado nas

imagens da tabela 6.

N y ~ I
Fonte: a autora

Figura 16 — Foto aérea do Mercado do produtor de Varginha
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Tabela 6 — Estado de conservagdo do Mercado do Produtor de Varginha

Um pequeno terreno vago localizado ao
lado do mercado funciona como
estacionamento, ja que ndo ha local
préprio para esse fim. Como o terreno ndo
comporta a quantidade de veiculos, a rua
fica ocupada de ambos os lados, causa

enorme transtorno no transito local.

Histdrico dos mercados publicos de Varginha
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Continua...

O acesso pela lateral do mercado se da por
uma rampa ingreme, fora dos padrdes de
acessibilidade da NBR9050. Como o
estacionamento esta nessa lateral, esse é o
acesso de maior movimento. Como muitos
dos usuarios sdo da terceira idade, esse

acesso se torna inviavel.

A éarea que até entdo era destinada ao
estacionamento, foi ocupada por uma feira
livre, ja que o galpdo ndo era mais
suficiente para abrigar todos o0s

expositores.

Ndo delimitacdo de circulacdo e o0s
consumidores transitam pelos mesmos
corredores onde ficam os vendedores. A
cobertura das bancas nao é suficiente para

proteger contra intempéries.

As bancas dos vendedores ambulantes se
localizam em um pequeno espaco na area
descoberta, formando um corredor sem
saida. O espaco para exposicdo também é

bastante reduzido.

Histérico dos mercados publicos de Varginha
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Continua...

Ainda na area descoberta, porém em um
espaco coberto, estd a banca que
comercializa mudas. Com atividade
| somente  aos domingos, € bastante
t procurada, formando enormes filas que

¥ ocupam corredores de transito entre as

demais bancas, o que prejudica a

circulacéo.

Uma compacta praca de alimentagéo,
também na area externa, contempla quatro
famosas pastelarias. O publico é atendido
através de um balcéo e ndo ha espaco para
bancos, mesas e cadeiras. Em dias de
maior movimento, 0 acesso ao galpdo
coberto fica prejudicado pela aglomeracgéo

de pessoas nesses balcoes.

O acesso ao galpdo coberto se da por uma
rampa que também néo atende aos padrdes
e requisitos das normas de acessibilidade.
Algumas bancas posicionadas
inadequadamente, reduzem ainda mais a

area da rampa.

O galpdo, um pouco mais organizado,
mais ainda sem setorizacdo, apresenta
delimitacdo de areas e, apos a reforma, as
condi¢cdes de uso melhoraram bastante.
Porém, a iluminag&o e ventilacdo naturais

ainda ndo sdo ideais.

Histérico dos mercados publicos de Varginha
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Continua...

No mercado ha boxes onde séo
comercializados peixes e carnes frescos. O
local foi adaptado para atender as normas
| da vigilancia sanitaria. Os produtos,
naturalmente, possuem fortes odores e
com a falta de ventilacdo no local, esses

odores ficam ainda mais evidentes.

Tradicionalmente  comercializados no
| mercado, os doces caseiros sio expostos
em barracas improvisadas dentro do
galpdo coberto. As vendedoras sdo, em
geral, as proprias senhoras que 0s
produzem e o local ndo apresenta conforto
adequado para que elas permanecam

durante horas.

Outro boxe bastante frequentado é o que
comercializa café torrado e moido na hora.
Uma antiga tradi¢cdo do mercado, visto que
o café é forte produto da economia do

municipio e regido.

Passarinhos sédo comercializados em meio
| as bancas de alimentos, o que ndo é
permitido pela Anvisa.

Histérico dos mercados publicos de Varginha
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Continua...

Até mesmo roupas sdo expostas em boxes
do galpao coberto. Sdo pecas vendidas a
precos populares e acessiveis a todo o
publico que frequenta o mercado. No
entanto, ndo hé setorizagéo especifica para

esse fim.

Plantas, adubos e demais produtos
relacionados sdo expostos de improviso
nos degraus e passeios que circundam

alguns boxes.

Fonte: a autora
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4 DIAGNOSTICO

O diagndstico tem por finalidade analisar as determinantes favoraveis e
desfavoraveis de uma area, a fim de avaliar e produzir estratégias que auxiliem na
elaboragdo e viabilizacdo de uma proposta conceitual e projetual de qualidade, que

atenda aos desejos e preceitos de uma sociedade.
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4.1 Delimitacdo da area de estudo e entorno imediato

A érea de estudo, apresentada na figura 17, localizada na avenida Princesa do
Sul, 777 no bairro Jardim Andere em Varginha-MG, local privilegiado, de intenso
movimento e proximo aos principais pontos de acesso da cidade, conta com uma area
de 21.000 m2 onde se instalava a concessionaria da Chevrolet e, atualmente, encontra-
se inutilizada. Com intuito de avaliar as condicionantes do terreno que interferem direta
e indiretamente na proposta projetual, foi delimitada uma area de entorno imediato que
abrange os bairros Jardim Andere, Santa Luiza e Vale dos Ipés para realizacdo da
andlise de tais fatores.

A escolha da area se deu a partir da analise de importantes fatores que
contribuem para o éxito do projeto, como por exemplo, a topografia e dimensionamento
do local, a facilidade de acessos a partir de pontos estratégicos da cidade e regido, a
concentragdo de empresas no segmento do café existentes no entorno e a facilidade de

conexao intermodal.

Ver mapa ampliado em apéndice C

Figura 17 — Mapa de delimitacdo da &
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4.2 Condicionantes do terreno

O mapa de condicionantes (FIG.18) avalia questdes como insolacgéo, sentido
dos ventos dominantes e a zonas ruidosas, como contribuigédo para a elaboracdo de um
projeto que contemple a qualidade no conforto térmico e acustico. No caso da area de
estudo, as fachadas frontal, posterior e lateral esquerda recebem maior indice de
insolacdo, enquanto os ventos dominantes partem de nordeste. A maior intensidade de
ruidos se concentra na fachada frontal, devido ao alto trafego de veiculos e pedestres
na avenida Princesa do Sul.

Ver mapa ampliado em apéndice D

Figura 18 — Mapa de condicionantes do terreno
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Fonte: a autora
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4.3 Acessos ao terreno

Visto que um equipamento como o mercado publico gera alto trafego, tanto de
veiculos dos usuarios quanto de caminhdes que transportam as mercadorias, €
fundamental que o terreno se localize em um ponto estratégico da cidade, com
facilidade de acessos e de circulacdo. A area de estudo se localiza em uma das entradas
da cidade (FIG.19), estando a 2,7 km do acesso a BR 491 que faz ligagdo com a BR
381 (Ferndo Dias), uma das principais rodovias do pais e a partir de onde se ramifica
diversos municipios que corroboram com a economia da cidade de Varginha. Outro
importante ponto de acesso a cidade se da pela avenida do Contorno, situada a 1,66 km
da area de estudo, de onde partem inimeros agricultores que comercializam seus
produtos no mercado de Varginha. A partir do centro da cidade, distante 1,90 km da

area, € possivel acessa-la com facilidade através de diversos meios de transporte.

Ver mapa ampliado em apéndice E

Fonte: a autora
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4.4 Uso e ocupacao do solo

A andlise do entorno imediato apresentada na figura 20, expbe as formas de
ocupacdo do solo com relacdo as tipologias de uso. A maioria dos lotes sdo
representados pela tipologia comercial, principalmente os que fazem divisa com a area
de estudo, e muitos deles sdo escritérios e comercializacdo de café nacionais e de
exportacdo que se concentram na Alameda do Café. Os lotes residenciais podem ser
identificados interiormente aos bairros, situagdo essa que favorece a implantacdo do
mercado, ja que os provaveis ruidos provenientes do equipamento ndo causardo
transtornos aos moradores do entorno. H& ainda algumas tipologias institucionais
representadas por bancos, creche e edificios que abrigam 6rgaos governamentais. Duas
indUstrias também se localizam no entorno, a Plascar e a Copag, um importante
armazém de café. A praca do Café é a unica praga existente no entorno e, atualmente,

apresenta condigdes precarias de uso. Portanto, ndo ha no entorno um espaco destinado

ao lazer e a cultura da populacéo.

Ver mapa ampliado em apéndice F
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4.5 Gabaritos

Conforme figura 21, a maioria dos edificios do entorno possuem apenas um
pavimento e aqueles que possuem dois pavimentos, normalmente apresentam uso
misto, sendo comércio no térreo e residéncia no andar superior. Os edificios de 3 ou
mais pavimentos sdo representados por pequenos prédios residenciais. Tendo em vista
o direcionamento solar e dos ventos dominantes no local e que os edificios que
circundam a &rea de entorno sdo, em sua maioria, de pavimento Unico, ha significativo
favorecimento nas questbes de conforto ambiental, oportunizando a elaboracdo de

alternativas criativas para a eficiéncia do mesmo.

Ver mapa ampliado em apéndice G

Figura 21 — Mapa de gabaritos
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4.6 Sistema viario

A partir da analise do sistema viario no entorno imediato da area de estudo
(FIG.22), observa-se uma via arterial principal — avenida Princesa do Sul — que faz
conexdo direta da BR 491 ao centro da cidade, perpassando por diversos bairros da
cidade e a avenida Santa Luiza, que direciona grande fluxo de veiculos para o shopping
Via Café e rodoviaria. As vias coletoras, recebem o fluxo das vias arteriais e as locais,
destinadas apenas ao acesso local, e ambas estdo demarcadas no mapa.

Ver mapa ampliado em apéndice H

Figura 22 — Mapa de sistema viario
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4.7 Transporte publico

A qualidade do transporte publico é um dos fatores fundamentais para a
igualdade de acesso e utilizacdo aos equipamentos publicos, portanto, para a
implantacdo do mercado, foram analisadas as rotas das linhas do transporte publico da
cidade realizado pela empresa Autotrans que atendem a area de estudo (FIG.23). Como
a avenida Princesa do Sul é uma importante via que da acesso a diversos bairros, sdo
vérias as linhas que passam pelo local. De um total de 25 linhas que atendem toda a
cidade, 12 delas passam pela avenida Princesa dos Sul, sao elas:

= Corujao — madrugada de sabado e domingo
= Imaculada — Corcetti — via Sdo Geraldo
= Barcelona — Rodoviaria

= Centenario — Rodoviaria

* Rodoviaria — Alameda

= Jardim Ribeiro — Centro

= Rezende — Centro

= Cidade Nova — Imaculada

= Walitta — Centro

= Corcetti — Centro

= Imaculada — Centro

= Nova Varginha — Centro

Apobs anélise de todos os itinerarios, constata-se que a linha Rodoviaria —
Alameda € a que atende ao maior nimero de bairros em seu trajeto, incluindo centro e
rodoviaria.

Com relacéo aos pontos de 6nibus, eles estdo distribuidos por todos os bairros
do entorno e posicionados nas principais ruas e avenidas dos mesmos. A maioria deles
ndo possuem abrigo e 0 mais estratégico para a area de estudo se localiza exatamente

em sua fachada frontal.

Diagnéstico
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Ver mapa ampliado em apéndice |

Figura 23 — Mapa do transporte publico
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Fonte: a autora

4.8 Vegetacao e visadas

A éarea de estudo é bastante carente de areas verdes, com alta densidade
habitacional e poucos lotes sem ocupag&o, as edificagdes tomam o lugar das vegetacdes
jaque, quando liberado o loteamento, o plano urbano nédo previa a permanéncia de areas
verdes, como ja ocorre hoje em dia. Um discreto macico se concentra na praga do Café
e sdo0, em sua maioria, arvores de médio porte.

O terreno, por estar elevado com relagdo ao nivel da rua e devido as edificacdes
do entorno serem, no geral, de um ou dois pavimentos, suas visadas se tornam bastante
agradaveis. Tal estudo se torna fundamental no momento da elaboracdo da proposta
projetual, oportunizando o aproveitamento das perspectivas ideais. No apéndice consta

mapa ampliado com as respectivas visadas.
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Ver mapa ampliado em apéndice J
Figura 24 — Mapa de vegetacdo e visadas a
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Fonte: a autora

4.9 Topografia

Um dos mais importantes estudos para a elaboracdo de um projeto € o
levantamento topogréafico (FIG.25) e o melhor aproveitamento do terreno torna o
projeto mais eficiente, acessivel e atraente. A figura 18 apresenta o estudo
planialtimétrico original da area de estudo, sendo que, para a edificacdo hoje existente,
o terreno sofreu cortes que nivelou parte do mesmo. Originalmente, o desnivel maximo
corresponde a 7 metros de aclive com relagdo ao nivel da rua em uma distancia de 120
metros de comprimento, o que significa uma inclinacdo de aproximadamente 5%.

Diagnéstico



67

Figura 25 — Levantamento planialtimétrico
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5 REFERENCIAL PROJETUAL

Com o intuito de incorporar a prospeccao de implantacdo de um novo mercado
publico na cidade de Varginha-MG, atividades primordiais a um equipamento publico
com qualidade arquitetdnica, estrutural e urbana, foram estudados quatro casos que
serdo apresentados nesse capitulo. Os critérios de escolha foram baseados no enfoque
a que se pretende em relacdo ao espaco, buscando conceitos, partidos e programas de
necessidades que pudessem enriquecer a proposta, cada um com suas peculiaridades,

as quais serdo apresentadas de forma sucinta e objetiva.
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5.1 Mercado do Bolhao — Porto

Objetiva-se neste estudo avaliar
sua relagdo com o entorno, a
diversidade de produtos e
servicos ofertados e como a
populacdo se apropria do espaco.

O Mercado do Bolhao, construido no século XX, mais precisamente em 1914,
com estilo neocléssico tardio, esta situado na cidade do Porto em Portugal, na freguesia
de Santo Ildefonso, e € um dos mercados mais emblematicos e um dos pontos turisticos
mais visitados na cidade (FIG.26).

A implantacdo ocupa todo o quarteirdo, em uma das areas mais tradicionais da

cidade no que diz respeito ao comércio de produtos alimentares, onde antes mesmo da

sua edificacdo, ja havia um mercado de rua.
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Figura 27— Perspectiva da fachada principal do Mercado do Bolh&o — Porto

L

Fonte: Mundo Portugués, 2018.

Séo quatro entradas principais em diferentes niveis (FIG.27), sendo a entrada
sul com acesso ao piso térreo pela rua Formosa, duas entradas laterais com acesso a um
patamar intermediario com escadarias que ligam ambos 0s pisos e a entrada norte que
do acesso ao piso superior. As entradas por diferentes niveis se dao devido ao desnivel
existente na via.

Um importante aspecto que embasa seu conceito, é o patio central (FIG.28 e
29), que distribui os fluxos e, a0 mesmo tempo, gera um ponto de encontro dos
visitantes. O enorme vao central ainda favorece a ventilagéo e iluminagdo naturais em

todos o0s pisos, ja que 0s mesmos nao apresentam vedacao lateral.

Referencial Projetual



71

Figura 28- Circulacdo vertical interna do Mercado

do Bolhdo — Porto
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Outro fator que favorece a ampla e democrética utilizacdo do mercado, é a
integracdo intermodal. Além dos pontos de dnibus existentes nas vias, uma linha de
metro esta posicionada de frente a uma das entradas do mercado.
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Figura 30 — Fachada lateral com seus diversos niveis do Mercado do Bolh&o — Porto
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Fonte: Webook, 2015.

Além da comercializacdo de produtos frescos, sobretudo alimentares, por la
também sdo encontrados diversos tipos de souvenires com artesanatos locais,
lanchonetes e restaurantes onde se é possivel degustar os produtos comercializados, em
especial os famosos vinhos do Porto.

Apesar da importancia que o Mercado do Bolh&o representa para a cidade do
Porto devido as suas caracteristicas arquitetonicas, o destaque se da& para a relacdo
cultural e urbanistica que 0 mesmo mantém perante a cidade, tanto por estar implantado
em uma area tradicional para o comércio de rua, em especial de produtos alimenticios,
quanto por promover a diversidade de usos através de sua localizacdo e multiplos
acessos. Internamente, a circulagéo vertical a partir de escadarias, impossibilita a ampla
acessibilidade e nenhum tipo de tecnologia foi utilizada como forma de promover tal
inclusdo, o que pode ser considerado um ponto negativo do mercado.

Referencial Projetual
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5.2 Mercat de La Boqueria — Barcelona

Objetiva-se neste estudo analisar
a tipologia de implantagdo das
bancas, acessibilidade interna e a
relacdo que o mercado possui
com o entorno por funcionar
como extensdo da calgada.

O Mercat de Sant Josep, conhecido popularmente como Mercado de La
Boqueria, € o mercado mais antigo de Barcelona, localizado na Catalunha (FIG.31) e
inaugurado em 1940 com funcéo apenas de comercializacdo de alimentos, se tornou
hoje um dos maiores pontos turisticos da cidade e classificado entre os melhores do
mundo.

O mercado se incorpora a via publica, sendo praticamente uma extensao da

mesma, 0 que cria uma relacdo extremamente significativa com o entorno imediato.
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Devido a sua natureza turistica e multicultural, € possivel encontrar por la uma
grande variedade de produtos, que ndo se vé em Barcelona. Em especial, um alimento
bastante tradicional e que leva inimeros locais e turistas ao mercado, a coxinha (FIG.32
e 33).

Figura 32 — Bancas de frutas e salgad
& “'j L

3 { »
Fonte: Boqueria, 2018.

As lojas séo valorizadas com intensa iluminag&o artificial, tanto interna como
externamente através da iluminacdo direcional focada nos produtos (FIG.34 e 35), 0
que evidencia as cores, dando mais valor aos alimentos.

Ainda é possivel frequentar os restaurantes que servem especialidades catalas e
lanchonetes que processam 0s proprios alimentos comercializados por Ia,
transformando-os em salada de frutas ou sucos frescos.

Figura 34— Tipologias de banca com e sem praca de alimentacdo

Figura 35 — Tipologias de banca com e sem praga de alimentacao
A B [

Fonte: Boqueria, 2018.

Um importante servico fornecido é o setor de informacGes, que disponibiliza
cartilhas informativas com mapas das lojas e setores para 0s inUmeros turistas

frequentam o local diariamente (FIG.36).
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Figura 36 — Mapa esquematico de setorizacao
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Fonte: Boqueria, 2018.

A relacdo que o mercado La Boqueria possui com a cidade € um dos pontos que
impressiona, tanto por estar localizado em uma famosa zona cultural que abriga
diversos edificios emblematicos, quanto por trazer a sensacdo de pertencimento a
populagdo, através de um equipamento publico realmente inclusivo, que fornece
enorme diversidade de produtos e servi¢os, em um espaco acessivel e convidativo.
Apesar do aspecto medieval em que se apresenta a fachada, em seu interior é de apreciar
0s vitrais art noveuau coloridos e um mosaico criado por Joan Mir6.

Como se situa na extensdo da calcada, junto ao passeio de Las Rambas, onde ha
enorme fluxo de turistas, o mercado fica lotado o tempo todo e isso ndo incomoda 0s
visitantes, pois além da atratividade arquiteténica de uma edificacdo imponente, de pé
direito expressivo, a diversidade de produtos encontrados por la acaba por superar 0s
inconvenientes. Nota-se ainda, extrema organizagdo na setorizacao e padronizacao das
bancas, o que facilita a localizago e o direcionamento dos USuU&rios.

O local pode ser facilmente acessado a partir de diversos pontos da cidade
através de duas estacdes de metrd localizadas bem proximas ao mercado, que atendem

a demanda de turistas e locais.

Referencial Projetual
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5.3 Mercado do Central de Belo Horizonte — Minas Gerais

Objetiva-se neste estudo avaliar
suas caracteristicas culturais e
urbanisticas com relacdo a
implantacao, visto a forte tradicao
do local no segmento alimenticio
in natura.

Inaugurado em 1929, sua implantacdo ocupa um quarteirdo do centro de Belo
Horizonte, situado entre a avenida Augusto de Lima e as ruas Goitacazes, Curitiba e
Santa Catarina (FIG.37), funcionou a céu aberto até o ano de 1964, quando foi vendido
pela prefeitura que alegava impossibilidade de administragdo, uma cooperativa
organizada pelos proprios comerciantes adquiriu o terreno e construiu o galpdo coberto.
A partir, dai ampliou-se as atividades transformando-o0 em um centro comercial ndo so6
de produtos alimenticios, mas também de artesanato e produtos tipicos. Ainda hoje, €
considerado um dos principais pontos turisticos de Belo Horizonte, representando

fortemente a cultura local.
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Fone: (SOUZA, 2011).
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Figura 38 — Acesso principal do mercado pela avenida Augusto de Lima
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O prédio, que e patriménio histoérico e cultural da cidade, mantem até hoje sua
estrutura espacial, a organizacdo das lojas em anéis concéntricos e 0s percursos radiais
e perimetrais, que além de facilitar a circulacdo, propicia o encontro e a socializacao
dos usuarios. Na figura 39 também é possivel identificar a organizacdo da setorizagdo

existente.

Figura 39 — Mapa de setorizacdo do Mercado de Belo Horizonte
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Uma reportagem do Sesc TV que entrevistou usuarios do local, comprovou que
63% deles buscam o mercado para interacdo e convivéncia. A partir desse estudo, é
possivel comprovar que o mercado oportuniza as relagfes sociais, talvez por preservar
as caracteristicas originais com espa¢os democratizados, visto que as questdes culturais
se tornam arraigadas no cotidiano da populacao, ou até mesmo devido a tipologia de
implantacdo interna (FIG.40) que promove o encontro por meio da formacdo de
“esquinas” entre os corredores principais.

Os corredores do mercado mostram que a cultura local prevalece, em meio a
toda modernidade e evolucdo na instalacdo de elevadores, caixas eletronicos e
estacionamento informatizado.

Figura 40 — Corredores do Mercado de Belo Horizonte
< , ‘ ‘

A partir dessa analise acerca das caracteristicas fisicas e culturais do mercado,

observa-se que 0 maior segredo para que 0 mesmo permaneca por décadas como icone
de Belo Horizonte, seja essa associagdo com “simples”, um local ndo elitizado, mas
bastante inclusivo, onde pode-se ver a miscigenacao e a democracia e que se relaciona
culturalmente com seu entorno, estando ele localizado em uma area tradicional da
cidade e de acesso facilitado pelo transporte publico.

Apesar da preservagdo de suas caracteristicas, algumas estratégias elaboradas,

como a instalagdo de elevadores e do estacionamento informatizado, visando a
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qualidade de utilizacdo, sem descaracterizar o local, favorecem o amplo acesso aos
nOVOS espacos, Como 0 mezanino que recebeu uma nova praca de alimentagcdo. A
tradicdo dos produtos regionais comercializados, como o queijo da Serra da Canastra,
também configura grande atrativo para o local.

A tipologia de implantacéo das bancas também é ponto interessante da analise,
ja que produz uma relagdo dos estreitos corredores ¢ das muitas “esquinas”, criando
duas vertentes: a promoc¢do da socializagdo, do encontro, como caracteristicas
marcantes do local e, por outro lado, desfavorece a seguranca, acessibilidade e o

conforto.

5.4 Mercado Publico de Florian6polis — Santa Catarina

Obijetiva-se neste estudo avaliar a
implantagcdo da edificagdo como
vetor da promocéo da cultura local
através de um pétio central com
diversos acessos ao interior do
prédio.

O mercado, localizado no centro de Floriandpolis e a beira mar (FIG.41),
também funcionou a céu aberto durante anos, teve seu prédio inaugurado no ano de
1899 comercializando diversos produtos e abastecendo 0s navios que partiam para o
Rio da Prata e Oceano Pacifico. Sofreu um incéndio em 2005 que destrui a ala norte, a
qual foi toda reconstruida.
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Fonte: Google Maps, 2018.

Figura 42 — Perspectiva da fachada do Mercado de Floriandpolis

Fonte: (GOMES, 2017).
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O edificio é dividido em duas alas separadas por um enorme vao central de
grande versatilidade onde estdo localizados os bares e restaurantes e onde ainda
ocorrem apresentacdes musicais e culturais caracteristicas do local (FIG.43). Na ala sul,
concentram-se as famosas barracas de pescados e na ala norte, diversos quiosques de

hortifrutis, artesanatos, roupas e calcados.

Figura 43 — Pétio interno do Mercado de Floriandpolis

/.

Fonte: Mercado Publico de Floriandpolis, 2015.

A partir do enorme véo central, é possivel acessar ambas as alas em diversos
pontos (FIG. 44), o que favorece e agiliza a circulacdo, criando novas op¢des de fluxos.
A topografia plana também apresenta destaque, ja que garante a acessibilidade,
principalmente por se tratar de um equipamento democratico, que recebe enorme

diversidade de publico.
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Figura 44 — Planta esquematica da implantacdo do Mercado de Floriandpolis
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Fonte: Nimbu,2013 (modificado pela autora)

Foi criada posteriormente uma cobertura movel para o patio central (FIG.46 e
47), com premissa de leveza e buscando evitar qualquer tipo de interferéncia no

edificio, respeitando o estilo arquiteténico, mas sem se tornar irrelevante.

Figura 45 — Corte esquemético do mercado com a cobertura do patio central
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Figura 46 — Pétio interno do mercado com cobertura mével

Fonte: Mercado Publico de Floriandpolis, 2015.

Através do estudo desse mercado, é possivel compreender a importancia de se
criar elementos e espagos que contribuam com a promocao da cultura local, visto que
0 mercado publico, por si s, ja se traduz em um significativo e tradicional vetor
cultural e, quando incluidas novas possibilidades, € possivel aumentar a apropriagdo do
espaco por parte da sociedade. Sua relagdo com o entorno é intensamente significativa,
estando localizado a beira mar, o que facilitava o embarque e desembarque de produtos
vindos de navios e em meio a uma enorme praga, que convida 0S USUArios a
frequentarem um espaco totalmente acessivel.

A setorizacdo por alas a partir de diferentes acessos, permite que 0 Usuario possa
acessar de forma mais facil e rapida o setor que Ihe interessa, evitando inclusive, que

haja transtornos de circulagdo em dias de grande movimento.
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5.5 Mercado Municipal Paulistano — Séo Paulo

Obijetiva-se neste estudo avaliar a
diversidade de usos e atividades
possiveis em um mercado através
- '— ——————————— da implantagdo de Vvérios niveis e
as estratégias utilizadas para

Considerado um dos marcos da cidade de S&o Paulo, o Mercado Municipal

Paulistano foi inaugurado em 1933, apds cinco anos de obras. O projeto é de autoria do
arquiteto Francisco de Paulo Ramos de Azevedo e o estilo arquitetnico eclético

(FI1G.48) apresenta harmonia com relacdo ao urbanismo do antigo centro da cidade.
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Figura 48 — Perspectiva da fachada do Mercado de S&o Paulo

Fonte: Guia da Semana, 2014.

O local ja passou por diversas reformas, sendo que a ultima, em 2004, o tornou
mais seguro e operacional. Como se trata de um bem tombado, todas as intervencdes
respeitaram as leis de tombamento e os arquitetos optaram pela utilizacdo do aco e do
vidro para efetuar as integracfes, como se pode ver na Figura 49.

Figura 49 — Interior do mercado com mezanino

D

onte: (SERAPIAQ, 201
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Para isso foi criado um mezanino (FIG.51) que une as torres A e B, onde fica a
praca de alimentacdo, com visdo privilegiada de todo o interior do mercado. Além
disso, alguns equipamentos como escada rolante e elevadores, promovem a

acessibilidade de pessoas com dificuldade de locomoc&o.

Figura 50 — Planta baixa esquematica com mezanino
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Fonte: Vitruvius, 2003.

A utilizacdo das aberturas zenitais (FIG.52 e 53) promove melhoria na
eficiéncia energética e os 72 vitrais importados da Alemanha além de decorativos,

também auxiliam na iluminacéo.

Figura 51 — Vista do mercado a partir do mezanino Figura 52 — Vista do mercado a partir do mezanino
SN /:‘ JYAJ;V_:’/? r # ey

Fonte: (SERAPIAO, 2016).
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A setorizacdo e diversificacdo das atividades do Mercado Paulistano sédo
caracteristicas importantes para esse tipo de equipamento publico, ja que, de acordo
com legislacdo da Anvisa, algumas atividades ndo podem ser previstas no mesmo
espaco e 0 mezanino propiciou a ampla utilizagcdo. Além disso, a criacdo desse
mezanino que abriga os bares e restaurantes, conhecido como “varanda gastronomica”,
promove uma vista privilegiada do interior do edificio e seu acesso de da por meio de
escadas rolantes e convencionais, garantindo acessibilidade a todos. O subsolo também
contribui para a qualidade na setorizacdo, onde sdo realizadas operagdes de seguranca,
triagem de lixo e espacos destinados aos funcionarios.

A iluminacéo natural, por meio de claraboias e vitrais e a iluminacéo artificial
estdo posicionadas em diferentes niveis nos pilares, visando valorizar os elementos
arquiteténicos e favorecer a eficiéncia energética e o conforto luminotécnico.

Por estar localizado proximo a uma das mais movimentadas vias de Séo Paulo,
a 25 de marco, o transito do local se torna bastante dificultado, o que pode ser
considerado um ponto negativo do mercado.

O mercado possui ainda alguns diferencias operacionais, que promove a cultura
regional, que ¢ o chamado “Mercaddo Gourmet”, onde Sd0 ministrados cursos e

palestras gastronémicas aos usuarios do local.

5.6 Anélise geral

Apbs andlise aprofundada dos estudos de caso, é possivel concluir que séo
muitos os beneficios que um mercado publico pode oferecer a uma cidade, tanto por
fornecer servigos e produtos que garantem a melhoria da qualidade de vida da
populacdo, quanto por garantir a promocao de culturas e tradicdes regionais. E preciso
fornecer os produtos e servigos que realmente faréo diferenca para a sociedade, onde
elas possam ainda desfrutar de momentos agradaveis, proporcionando a apropriacéo do
local.

Quando analisados do ponto de vista arquitetdnico, por ser um equipamento
bastante antigo, por vezes centenario, muitas vezes se encontram em condi¢des
precarias de uso, até mesmo porque equipamentos publicos dependem do incentivo de
0rgdos governamentais para se manter, apresentando estilo arquitetonico
correspondente a sua época de constru¢do, e como muitos deles sdo tombados como

bens histéricos, mesmo com as reformas e readequagdes, permanecem com tais
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caracteristicas inalteradas. Assim como existem mercados que inovaram e, a partir da
arquitetura, conseguiram transformar espacdes e, consequentemente, a vida da
populagdo. Os mercados contam a historia desses lugares e por meio deles, é possivel
conhecer a cultura e tradi¢do do local.

A organizacdo, setorizacdo, delimitacdo de fluxos e infraestrutura adequadas
sdo fundamentais para 0 amplo acesso aos diversos espagos do mercado, para garantia
do conforto nos seus varios conceitos e para que realmente haja apropriacdo do
equipamento por parte de toda a sociedade.
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6 IDENTIFICACAD E ESTUDD DA LEGISLAGAD

A interpretacdo da legislacdo vigente é de suma importancia para que o projeto
seja desenvolvido dentro das normas municipais e demais institui¢des que abrangem o
segmento de estudo. Nesse capitulo serdo abordadas as principais legislacdes que

norteardo a proposta de implantacdo de um mercado publico.
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6.1 Plano Diretor

O Plano Diretor do municipio de Varginha, instituido em 1996 e revisto em
2006, ndo contempla as diretrizes para execucao e elaboragédo de projetos e obras. Estas
vigoram em leis complementares.

O que diz respeito as politicas e acdes para o desenvolvimento econémico, 0
Art. 80 da lei 4.530/2006 defende “incentivar a producdo e comercializacdo de
hortifrutigranjeiros no municipio, com vistas ao abastecimento interno favorecendo
programas comunitarios € os grupos de agricultura familiar”. Ja com relagdo ao
desenvolvimento da cultura, o Art. 32 da mesma lei “sdo patriménio dos cidadaos do
municipio bens de natureza material e imaterial, desde que pertencam a histéria ou ao
cotidiano da populagdo ou parte dela”.

Com isso, o plano diretor se faz instrumento de justificativa para a proposta em

questéo.
6.2 Lei de Uso e Ocupacao do Solo

O mercado publico se enquadra na categoria de uso S3/C3 (TAB.7) para espaco
destinado predominantemente a servi¢cos ou comércios especiais de médio e grande

porte.

Tabela 3 — Exigéncias por tipo de ocupacéo — Lei de uso e ocupacédo do solo

RECUOS MINIMOS (m) VAGA P/ TAXA COEFICIENTE
SIGLA uso GABARITO AUTO OCLIPAQAO IMPERMEABILIZA(;AD
FRENTE || LATERAIS | FUNDO MAXIMA MAXIMA
Serv. / Com.
s3 / Inst.’.l' !nd.
c3 de Médio e De cada 1vagap/
Grande H 5,00 HI7 75,00 m? T0% 0,9
E3 . Lado Hi6
" Porte acima de A.C.
de 70,00
A.C.
Fonte: Prefeitura de Varginha, 1999.

Como ndo ha no municipio uma lei de zoneamento, segundo o Art. 9°, “sera

permitido qualquer tipo de uso em toda a area urbana”.
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6.3 Codigo de Obras ndo Habitacionais

A lei N° 3.068 dispBes sobre o cadigo de obras ndo habitacionais e regula todas
as construcgdes, reformas e/ou ampliagdes de edificios efetuadas por particulares ou
entidades publicas, com objetivo de orientar o projeto e a execuc¢do de edificacbes para
clareza e padronizacdo de sua leitura.

No capitulo Il que trata das edificacGes comerciais e de prestacao de servicos, a
secdo VIII, trata das normas para quitandas, mercados e supermercados estipula que o
compartimento destinado a exposicao, venda e atendimento ao publico devera possuir
area minima de 12 m2, respeitando dimensdo minima de 2,5 metros, com piso resistente
e impermeavel com quedas de escoamento, portas e janelas que permitam ampla

ventilacdo e vedem entrada de roedores e abastecimento de agua.

6.4 Legislacdo Corpo de Bombeiros — MG

O decreto 44746 regulamenta a Lei 14.130 do Corpo de Bombeiros dispde sobre
a prevencdo e combate contra incéndio e panico no Estado.

A normatizacdo para edificacdes de mercado, conforme tabela 8, designa tal
tipologia a ser classificada no grupo C, de ocupacdo comercial, de divisdo C2,

descrevendo comércios com média e alta carga de incéndio.

Tabela 4 — Classificacdo das edificacdes e areas de risco quanto a ocupagao

Grupo |Qcupacgéo / Divis@o |Descrigdo Exemplos
Uso
cC Comercial C-1 Comércio com baixa|Armarinhos, artigos de metal, lougas, artigos
carga de incéndio |hospitalares e outros.
c-2 Comércio com Edificios de lojas de departamentos,
média e alta carga |magazines, galerias comerciais,
de incéndio supermercados em geral, mercados e outros.
C-3 Shopping center Centros de compras em geral (shopping
centers).

Fonte: Corpo de Bombeiros Militar de Minas Gerais, 2001.

Definidas as classificacdes, € necessario consultar as instru¢fes técnicas para
circulacdo vertical e horizontal, saidas de emergéncia, simbologia de seguranca,

iluminagdo de emergéncia e sistema de hidrantes.
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6.5 Legislacdo Anvisa

O Decreto-Lei N° 986/1969 da Anvisa, institui normas basicas sobre alimentos.
Conforme Art. 6°, “ficam dispensados da obrigatoriedade de registro no o6rgao
competente do Ministério da Saude, as matérias primas e os alimentos in natura. Porém,
conforme Art. 46°, os estabelecimentos que vendam produtos in natura devem “estar
previamente licenciados pela autoridade sanitaria competente estadual, mediante
expedi¢ao do respectivo alvard”.

Importante ressaltar que ndo é permitida a guarda ou venda de substancias que

possam corromper, alterar ou adulterar as caracteristicas dos alimentos.

6.6 NBR 9050/15

A norma brasileira NBR 9050/15, extremamente importante para a realizacéo
de projetos, em especial para equipamentos publicos, trata de acessibilidade a
edificacGes, mobiliario, espacos e equipamentos urbanos. Dentro 0s inGmeros
parametros e definicdes citadas na norma, alguns devem ser impreterivelmente
seguidos para elaboracdo de projeto de um edificio publico, como, normas para
edificacdo de escadas ficas ou degraus, rampas, sanitarios, equipamentos

eletromecanicos, sinalizacdo, rota acessivel, rota de fuga e mobiliarios em geral.
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PROPOSTA PROJETUAL

O capitulo a seguir apresenta os primeiros estudos acerca do projeto a ser
elaborado no TCC 2, incluindo o programa de necessidades, a setorizacéo, o conceito
e 0 partido arquitetdnico. Tais estudos sdo fundamentais para avaliar a consisténcia e

viabilidade da proposta.




7.1 Programa de Necessidades
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Para definicdo dos critérios utilizados no estabelecimento do programa de
necessidades, levou-se em conta as necessidades locais dos comerciantes e usuarios do
mercado, as analises das referéncias projetuais, tantos as mencionadas no presente
estudo quanto as demais pesquisadas, assim como o contexto do municipio no que se
trata de espacos publicos e culturais e a geracdo de renda.
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7.2 Setorizagdo

Figura 53 - Esquema primario da setorizacdo do mercado

A
28

Fonte: a autora

As cores utilizadas no esquema de setorizacdo sdo correspondentes as
especificadas nos respectivos setores do programa de necessidades.

7.3 Conceito

A proposta projetual se destaca por seu potencial cultural, econdmico e
democratico, visto que o mercado publico por si sO transcende o simples espago
comercial. O intuito do projeto é a elaboragdo de um equipamento que funcione como
catalisador do espago publico, simbolizando a legitima manifestacdo cultural, se
comportando como palco da diversidade dos costumes da comunidade e como imé que
conecta pessoas, produtos e até mesmo as cidades. Isso se torna possivel através da
concepgdo de um equipamento aberto a cidade, incorporado a via publica, que associe
uma zona comercial setorizada e organizada a uma zona cultural e gastrondmica que
incentive a propagacdo da cultura no municipio e oportunize o lazer, em meio a um
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espaco acessivel, que possibilite a relacéo intermodal a fim de facilitar o deslocamento
dos usuarios.

O conceito deste projeto foi construido sobre os seguintes pilares:

Figura 54 - Esquema dos pilares que embasam o conceito

Incentivo ao
espirito da
coletividade

Incitacdo da
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O mercado publico
como espacgo de troca
na cidade
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Viabilizacdo Qualidade
da cultura Arquitetdnica
e lazer

Fonte: a autora

7.4 Partido Arquitetdonico

Os croquis realizados para elucidar o partido arquitetbnico da proposta
projetual, reforca a discussao de aspectos que irdo nortear a implantacdo e distribuicao

do programa de necessidades, estrutura e relacfes existentes no espaco.
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Figura 55 - Croqui de implantagdo do estudo
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Fonte: a autora

Buscando aplicar ao projeto o conceito pré-definido, o acesso principal em
formato céncavo (FIG.49) incorporado a calcada publica, visa convidar e incentivar a
visita ao mercado, como se o equipamento estivesse de “bragos abertos” para a cidade.

Diferentes gabaritos definidos de acordo com as condicionantes fisicas
favorecem estratégias de ventilacdo e insolacdo naturais, além de possibilitar visadas
bastante interessantes (FIG.50). Sendo a fachada frontal que recebe a insolacdo de

oeste, barreiras de vegetacdo reduzirdo a incidéncia solar sem impedir a visibilidade.

Figura 56 - Croqui da vista frontal do estudo

ABERTURAS
NENT)

ABERTURAS ZENTAIS

Fonte: a autora
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O corte esquematico (FIG.51) apresenta a relacdo do mercado com a praca
cultural localizada no centro do edificio, assim como o0 mezanino a ser ocupado pelo
Museu de Café. A cobertura dos restaurantes recebera telhado verde e funcionard como
uma extenséo da calcada e mirante para os pedestres.

Devido as dimensdes do mercado e, visando reduzir a quantidade de pilares no
local, pretende-se utilizar cobertura em estrutura metalica. Sobre a praca cultural, uma

cobertura zenital garantira a iluminacao e ventilagdo naturais.

Figura 57 - Croqui em corte do estudo
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O fluxograma abaixo (FIG.52) apresenta como ira funcionar o transito de
veiculos e pedestres, de forma organizada, sem causar conflitos entre eles, garantindo
a seguranca dos usuarios, permitindo e facilitando amplo acesso aos diversos espacos

do mercado.

Proposta Projetual
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Figura 58 - Croqui de fluxograma do estudo
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Foi realizado ainda um estudo com relacéo aos alimentos comercializados e as
respectivas temperaturas ideais de exposicdo (FIG.53) e, a partir dai, definidas as zonas
de temperaturas com relacdo as condicionantes fisicas.

Alimentos termolabeis — devem estar na zona de baixa temperatura, pois esses
alimentos perdem suas propriedades nutricionais quando expostos ao calor
elevado. Exemplos: alimentos de origem animal (bovina e suina), leite, ovos,
frutas citricas e folhas verdes.

Alimentos ndo-pereciveis — localizados na fachada frontal onde h& maior
incidéncia solar por serem mais resistentes a temperatura e também pela
facilidade. Exemplos: condimentos, especiarias, desidratados, cereais, algumas
frutas (dependendo do tempo de exposicao).

Alimentos semi-pereciveis — suportam exposicao a temperaturas intermediarias.

Exemplos: horticolas como batatas, cenouras, beterrabas, algumas frutas, entre
outros.

Animais — localizados na zona onde a temperatura é neutra, para garantir o

conforto térmico dos animais comercializados. Exemplo: aves.

Proposta Projetual



Figura 59 - Croqui de setorizagdo x temperatura
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8 PROPOSTA DE NOVO USD PARA O MERCADD DO PRODUTOR

A seguir sera apresentada uma nova proposta de utilizacdo para a area onde
hoje se localiza o0 Mercado do Produtor de Varginha, visto a enorme tradicao que o
local representa para a cidade.
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O Mercado do Produtor de Varginha, por estar implantado em um dos bairros
mais antigos da cidade, possui forte tradicédo local, assim como enraizamento engquanto
transcricdo cultural para o municipio. Mesmo que, tendo concluido a partir de diversas
andlises apresentadas nesse estudo, que ndo seja vidvel o mercado permanecer com suas
instalacdes inalteradas e que a proposta de inser¢cdo do mercado em um ponto mais
adequado a populacdo e aos comerciantes, a area em questdo ndo deve ser
desconsiderada. Torna-se fundamental que o local receba uma destinacdo, a fim de se
preservar tal tradigdo.

A nova funcao ndo pode manter a relacdo direta com o mercado, como estratégia
para desvincular a relacdo até entdo existente da populacdo para com o local, facilitando
0 reconhecimento da nova &rea enquanto novo mercado publico de Varginha.

Devido as caracteristicas da antiga area e para que ndo haja necessidade de
investimento em grandes obras de adequacdo, constata-se que a area edificada com o
galpdo é um espaco propicio para o ambito industrial e a area externa voltaria a ser
estacionamento, como no principio. Para tanto, utilizou-se das entrevistas realizadas
(APENDICE A e B) para definir a melhor ocupac&o do espaco, através de um produto
gue incentive a economia local e contribua, através de infraestrutura adequada, para a
melhoria da qualidade de producéo e conforto para os fabricantes.

A partir dai, conclui-se que dentre tantos produtos caseiros tradicionalmente
produzidos para comercializagdo no mercado, um dos mais procurados sdo os doces. E
durante entrevista com as doceiras, foi relatado que as mesmas o0s produzem
individualmente em suas residéncias. Dessa forma, talvez seja interessante utilizar a
area para instalacdo de um centro industrial de producéo de doces, onde seja possivel a
criacdo de uma cooperativa que promova o crescimento econdémico do setor, bem como

a interacdo e socializacao dos fabricantes.

Proposta de novo uso para o Mercado do Produtor



8 CONSIDERAGOES FINAIS

Serdo descritas nesse capitulo as impressdes e conclusdes assimiladas durante

0 presente estudo, que servem de reflexdo para a importancia do trabalho.
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O presente estudo oportunizou amplo conhecimento acerca dos espacos
publicos, em especial, dos mercados publicos e como a arquitetura dos mesmos pode
influenciar no modo de vida e no cotidiano dos usuérios da cidade e entorno, assim
como, as formas de se promover a socializa¢do, o encontro, a partir de espacgos que
contribuem com a disseminacao da cultura e a preservacao da tradicéo local.

A analise das referéncias projetuais se mostram fundamentais para que se
compreenda a importancia dos mercados, sua relagédo com o entorno e com a sociedade,
nos mais diversos planos e padrdes nacionais e internacionais e, por meio do contetdo
referenciado nesse trabalho, foi possivel comprovar que todos os mercados,
tradicionalmente, possuem uma relacdo cultural com sua cidade e contam um tanto de
sua histdria. Os principais aspectos neles observados, que garantem a ampla utilizacao
e apropriacdo por parte dos usuarios sao a acessibilidade, a setorizacdo, presenca de um
espaco cultural multiuso, variedade de produtos comercializados, presenca de atrativos
como bares e restaurantes e possibilidades de acessos e integracdo intermodal, critérios
esses que serdo considerados no momento da elaboracéo da proposta projetual.

O Mercado do Produtor de Varginha, localizado em um dos bairros mais
importantes da cidade, também contribui representativamente com a cultura e tradicdo
local. Porém, com o crescimento do municipio, aumento da densidade populacional e
da alta taxa de veiculos circulantes, naturalmente o espac¢o tornou-se insuficiente quanto
a sua infraestrutura, acessos, tipologia de implantacdo das bancas, setorizacao, dentre
outros tantos problemas citados no corpo do trabalho.

A partir desses diagndsticos, conclui-se que a proposta projetual de um novo
mercado publico para a cidade de Varginha-MG a ser elaborada no TCC2, deve possuir
nova localizacdo, em &rea de facil acesso a partir dos principais pontos da cidade, que
atenda as questbes de conforto ambiental, com ampla possibilidade de integracao
intermodal, perspectivas privilegiadas e que supra as necessidades e demandas da
populacdo, quanto a atender sua funcdo principal de comercializacdo de produtos,
artigos e utensilios que se relacionam a um mercado incentivando a economia local, a
promover cultura e lazer, e oportunizar a socializagdo, a inclusdo e sensacdo de
pertencimento pelo viés da cidade projetada para as pessoas. Apds analise de diversas
possiveis areas, chegou-se a conclusdo de que a area escolhida seria a que mais se
enquadra nos critérios estabelecidos, aléem do dimensionamento que favorece a

implantacdo de um programa de necessidades pertinente, atendendo as normas e

Consideragdes Provisoérias
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legislacbes pre-estabelecidas e viabilizando a aplicacdo do conceito e partido
planejados.

O mercado publico a ser proposto visa reinventar o espago urbano, contribuindo
para a discusséo do equipamento como catalisador das relagdes, e que a partir desse
estudo, contribua cultural e arquitetonicamente positivamente com o espaco publico,

com a cidade e seu entorno.

Consideragdes Provisorias
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APENDICE A
COMPRAR E CONVIVER: o mercado publico
como espaco de troca na cidade contemporanea
Grupo e .
unis Pesquisa de Campo para TCC - Produtores
Profissdo
Idade

Naturalidade

01) H& quanto tempo vocé frequenta o mercado?

02) Sua familia trabalha na agricultura? [ Sim Quantas pessoas?
] Nao
03) Seu sustento vem da agricultura? [J Sim  Qual outra fonte de renda?

[] Nio

04) O Mercado Produtor de Varginha atende suas necessidades de

Espaco O sim [ Nao
lluminagéo O sim [ Nao
Ventilacio [J sim [ Nao
Identificacdo/Setorizagéo O sim [ Néo
Localizagdo O sim [ Nao
Acessibilidade [J sim [ Nao

06) Para vocé, é importante existir o mercado em Varginha? [ Sim [ Nao

07) Além de um espaco comercial, vocé vé o mercado como um local de socializacédo
entre as pessoas? L[] Sim [ Nao

08) Ha na cidade um local que vocé considere ideal para a implantagdo de um mercado?

1 sim [ N3o

Qual?




112

APENDICE B

COMPRAR E CONVIVER: 0 mercado publico

como espaco de troca na cidade contemporanea
Grupo e . ..
Uunis Pesquisa de Campo para TCC - Visitantes
Profisséo
Idade

Naturalidade

01) Vocé frequenta o Mercado do Produtor de Varginha? L1 Sim
] Nao

Se sim, ha quanto tempo vocé frequenta o mercado?

02) Com que intuito? [] Comprar mercadorias
[ Passear / Encontrar amigos

03) O Mercado do Produtor de Varginha atende suas necessidades de:

Espaco O sim [ Néo
lluminagéo [J sim [ Nao
Ventilacio O sim [ Néo
Identificacdo/Setorizagéo O sim [ Néo
Localizacéo ] sim [ N#o
Acessibilidade O sim [ Néo

04) Para vocé, é importante existir o mercado em Varginha? [ Sim [ Nao

05) Além de um espago comercial, vocé vé o mercado como um local de interacdo entre
as pessoas? L[] Sim [ Nio

06) H& na cidade um local que vocé considere ideal para a implantacdo de um mercado?
O] sim [ Nao
Qual?
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